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CONCEPTO

CONTENT NOT FOUND surge como una respuesta al vacio. Es un protocolo de internet que 1indica que el cliente
pudo ser conectado con el servidor, pero que el mismo no pudo encontrar lo requerido. Es la no respuesta de
un mensaje, no encontrar lo que buscamos. A través de nuestros productos, queremos que encuentres siempre
tus objetos, que los puedas cuidar y protejer, que estén cuando los necesitads. Llenar de contenido y darle
un sentido a nuestras acciones es nuestra misidén y nuestra blUsqueda para que haya una respuesta del otro
lado.

HISTORIA DE LA MARCA

El proyecto devenido en realidad tangible, surge tras las blusqueda incansanable de la disefiadora Greta
Gurfein, quien tras terminar sus estudios en La Universidad de Buenos Aires, en la carerra de Diseno de
Indumentaria, en una crisis existencial, donde la frivolidad y los sistemas de produccién que tienen
personas trabajando en condiciones paupérrimas y con pagas muy bajas, la desalienta a entrar al mercado.
Tras analizar mucho toda la situacidn, que ya venia pensando desde pequefia, se da cuenta que la salida para
entrar al sistema es cambiarlo desde adentro, desde su lugar.

Se suma el sentir su legado, tras tener su abuelo ingeniero textil y dedicado a la marroquineria, actividad
que continud su padre. Es innegable donde poner el foco y continuar con un futuro que ya estaba marcado por
una historia.
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ANTECEDENTES COMERCIALES/ CV

-Seleccionada por el CMD (Centro Metropolitano de Disefio) tpara participar en CEMCA Edicién 73 y luego re
seleccionada para participae en CEMCA 74. Febrero y Agosto, 2014.

-Seleccionada por el CMD (Centro Metropolitano de Disefio) para participar en el Festival Rodante de Disefio
quedando electa en dos stands: la Feria de Creadores y Hacedores, y la Feria Sustentable. Noviembre, 2014.

-Participdé en la feria NY NOW en el Javitz Center seleccionado por LookSur. Febrero y Agosto, 2015.
-Participdé en Maison et Object, Paris seleccionado por LookSur. Febrero y Agosto, 2015.

-Participdé en International Gift & Home Furnishings Market, Atlanta seleccionados por LookSur. Febrero y
Agosto, 2015.

-Seleccionada por Emprendis para exponer en FADU UBA, en el marco de La Noche de los Museos. Noviembre, 2016.

-Seleccionada por el Ministerio de Exteriores y Culto para representar a Argentina en ferias -{internacionales.

NY NOW en New York, Vendome Luxury en Paris durante la semana de la moda, y Maison et Objet.

—Seleccionada para ser asesorada en Comercio Exterior con el plan PFAT organizado por la AAICI en el afio 2020

—Seleccionada por la Feria Internacional parisina Tranoi, para su showroom virtual Tranoi Link, siendo parte de esta plataforma

—Seleccionada por sitios de e-commerce de disefio de autor/independiente de Londres para formar parte (Not Just a Label,

Lone Design Club,y el sitio sustentable The Clothing Lounge, asi como I love Designer.

—Venta En boutique de autor de Pamplona, Espafia: Fragment Store by Karlota Laspalas
—Venta En boutique de autor de Boston, Estados Unidos: December Thieves

—En Argentina estamos en tienda MALBA, Patroén, Candioti, Centro Cultural Recoleta, y Panorama Store, ademds de nuestro e-site.

—Seleccionada por el Ministerio de Desarrollo en conjunto con AAICI y Ministerio de Exteriores y Culto para participar

del Curso Introductorio en Comercio Exterior (CICE) en exportacidén de bienes, 2021 plataforma Capacitar.
-Disefio y Desarrollo de productos para Paul French Gallery, Pampas Life, Fuego Argentino ( resturant en Barcelona) entre otros.
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MISSION/VISION/VALUES

We are a bag and luggage brand based 1in Buenos
Aires, Argentina. Specialized in leather goods, we
make durable products that protect the Earth so
they can return to it giving birth to new life. The
materials are biodegradable and turn into compost
once the product is discarded. Our aim 1is to
improve life quality and user experience, while
generating jobs and stimulating the economy.

We presented our lines at NY NOW trade show in New
York City, and at Vendbéme Luxury Trade Show at
Hotel Le Meurice during the Paris Fashion Week.

We have been awarded with the Good Design Hallmark
(Sello del Buen Disefo Argentino), and have been
selected by the Ministery of production to gift our
products to diplomats visiting the country, among
other prices and recognitions.

We are currently selling our products at MALBA
museum and Centro Cultural Recoleta among other
relevant concept stores in Argentina. We are also
present at retail stores in pamplona and Boston,

clients from Paris, New York, Italy, London order
our products online. We are part of “Not Just a
Label” community and marketplace as well as Lone
Design Club, London.



BRAND CONCEPT

CONTENT NOT FOUND emerges as a response to the void.
The 404 or Not Found error message is a HTTP
standard response code indicating that the client
was able to communicate with the server, but the
server could not find what was requested. It's the
'non response' of a message sent, of not finding what
we want and need. Through our products, we attempt
to always find what you're searching for. That you
can easily find your stuff, while taking care of them
and make them special. Whenever and wherever you
need them. Fill with content and give a meaning to
our daily actions is our mission and our search so
you get a response from the other side.






404//content not found










404//content not found




404//content not found







[N



404//content not found




Sello
Buen
Diseno
argentino

Producto distinguido con el
Sello de Buen Disefo argentino

Content Not Found
Linea Geometric
Sello N° 1969

PND

;7‘%3\% f: Ministerio de Produccién o Plan Nacional
%7 Presidencia de la Nacion  deDiseno




404//content not found

CORE COLLECTION-
MULTIFACETS Sello
Buen
Diseno
argentino

Producto distinguido con el
Sello de Buen Diseio argentino

Content Not Found
Linea Multifacets
Sello N° 1907

Ministerio de Produccién PND
N . -z Plan N |
@ Presidencia de la Nacién  debisaro




404//content not found

CORE COLLECTION-

Sello
Buen
Diseno
argentino

MULTIFACETS

Producto distinguido con el
Sello de Buen Diseio argentino

Content Not Found
Linea Multifacets
Sello N° 1907

Ministerio de Produccién PND
N . -z Plan N |
@ Presidencia de la Nacién  debisaro




CORE COLLECTION-
MULTIFACETS




CORE COLLECTION-
MULTIFACETS

Sello
Buen
Diseno
argentino

Producto distinguido con el
Sello de Buen Diseio argentino

Content Not Found
Linea Multifacets
Sello N° 1907

(8% Ministerio de Produccion
Plan Nacional I

€77 Presidencia de la Nacion  de Diserio



CORE COLLECTION-
GEOMETRIC




CORE COLLECTION-
GEOMETRIC

Sello
Buen
Diseno
argentino

Producto distinguido con el
Sello de Buen Disefo argentino

Content Not Found
Linea Geometric
Sello N° 1969

aaaaaaaa

{5 % Ministerio de P_roducclon o Plan Nacional
%% Presidencia de la Nacidn  de biseno



CORE COLLECTION-
GEOMETRIC




404//content not found

CORE COLLECTION-
GEOMETRIC




CORE COLLECTION-
GEOMETRIC

v




CORE COLLECTION-
GEOMETRIC













Sello
Buen
Diseno
argentino

Producto distinguido con el
Sello de Buen Disefo argentino

Content Not Found
Linea Omega

Sello N° 4438

PND

Ministerio de Produccién
P N B s Plan Nacional
Presidencia de la Nacion  de pisero




STORY

Founder of the brand, designer Greta Gurfein, after
finishing her studies in Fashion Design at Universidad
de Buenos Aires (UBA-FADU), went through an existential
crisis. She could not conceive creating under
parameters of frivolity, where a perverse and greedy
system of production had people working in unhealthy
conditions and for low pay; which discouraged her to
enter the market. Through extensively analyzing this
situation, that she was thinking about it since she was
little, she realized that the way to change the system
was to do it from within, from her own place, creating
a brand that would contemplate social responsibility,
environment and economy, hence, a sustainable business.

Now it was the turn of thinking exactly what product to
do: She felt the call of her legacy, as her grandfather
was a textile engineer and founded a leather goods
factory, which her father continued. It was undeniable
where to put her focus and to continue with a future
that has been already marked by a story. Now HER story,
since she decided to learn the crafts, the management,
the engineering and founded her own business with her
particular vision, being independent and self-
sustainable.

Greta worked as a freelance product developer and
designer for different brands besides creating hers,
and nowadays she’s 100% 1involved 1in her own brand,
where she’s the creative director, having created the
whole branding and being in charge of the product
development, production management, marketing, sales,
buys, exportations, advertisement, and now 1is starting
to delegate to others so she can focus more on
expanding the business.






SUSTAINABILITY

Based on C2C ( cradle to cradle), and cleaner production, Content
Not Found emerges as a sustainable brand, where the focus on
environment, society and economy are holistically contemplated.
Thus, a corporation with triple dimpact and CSR ( Corporate Social
Responsibility).

How we care about the environment?

-Generating minimum waste: We do not use linings unless the design
really asks for it, and we try to design cleverly so we do not need
linings. Why? less materials used, less waste generated during and
after production, less non necessary materials as post usage waste,
less energies used before and while producing, therefore, less
contamination, a more efficient production for a more dedicated and
enlightened craftsman/woman.

-We use biodegradable materials, so our products turn into compost
once the product is discarded. Also, our products are durable due to
the quality on the noble materials and the way they are constructed,
so they can be reused for a very extent period. We are currently
focused on using vegetable tanned leather as our only source and
eliminated completely the chrome tanned leather of our line.

How we care about society?

Fair Labor practices: Our manufacturers work with their hands, and
each product is unique and immersed in their good vibes. They work
in a happy and healthy environment, with a fair pay. They decide how
much their work is worth it.

How we care about the economy?

Our aim is to generate more jobs under fair labor. Therefore, we are
looking forward to stimulate the economy so more people have a job
and can live a joyful life. And to nurture our clients’s life,
improving their user experience while cooperating with the
environment for a healthy lifestile in a society that cares.
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Disefiador orquesta: produce, vende y

exporta

La segunda edici
programa capacitara a 50
empresas argentinas pa-
ra exportar productos de
disefio. Son firmas inno-
vadoras, catalogadas con
el Sello Buen Disefio. Las
expectativas.

Bisnes de consuma - Negocio - Disena

dan Usfely vurleig@cs

Ya fueron distinguidas con el
Sello Buen Disefto y ahora van

por mas. La segunda edicion
del programa que capacita a
Pymes locales para exportar
disefo selecciond 50 firmas
locales para brindarles herra-
mientas y patenciar su capa-
cidad de llegar a mercados in—
ternacionales.

La iniciativa forma parte de
una accién conjunta entre la
Agencia Argentina de Inver-
siones y Comercio Internacio-
nal (AAICT) y el ministerio de
Produccién de la Nacion. Lue-

go de un diagndstico inicial
donde se detectaron obstacu-
los y falencias, las capacita-
ciones apuntan a facilitar las
gestiones para exportar dise-
fio local y disenar estrategias
para visibilizar la produccién
argentina.

La problemitica, con matices,
parte de un escenario comiin:
“Los disefiadores nos encar-
gamos de casi todas las fun-
ciones al mismo tiempo.
Compramos materias primas,



Por Cynthia ljelman vy f in ® ©
16 de oct. de 2017

En el marco de la iltima edicién de Paris Fashion Week, las firmas
argentinas Fabian Zitta, Marcelo Senra, Verdnica de la Canal, Carina
Spaggiari, Pia Carregal, Emilio Rivas, Maria Gorof, Solantu, Content Not
Found v Beatrice Pommier formaron parte por primera vez de la feria
Vendéme Luxury, con el apoyo de la Agencia de Inversiones y Comercio

Internacional (AAICI) v el Ministerio de Relaciones Exteriores.

Conversamos con tres de las firmas que fueron parte de la delegacion,

sobre la experiencia y los resultados de su participacién.

Al consultarla por lo que més le llamé la atencién a los compradores,
Gurfein comenté: “La calidad del cuero, la morfologia, la paleta de
colores, lo particular del disefio v la confeccién. También les gusta mucho
que los productos sean sustentables y que cuando compran, saben que
ademés de la calidad y el disefio, estan cuidando al medio ambiente ya
los artesanos que confeccionan los productos, va que usamos trabajo

justo v se abona lo que el artesano considera vale su trabajo”.

Ademas de vender en Argentina, actualmente la firma tiene presencia en
tiendas multimareca de Nueva York, Chicago y Punta del Este. Tras la
presentacion en Paris, Gurfein dijo que cerro trato con buyers de Francia,

Estados Unidos, Japon v Filipinas.

PRESS HIGHLIGHS

una condicion sine gua non para los disefiadores participantes. “Hay
quienes trabajan con otras bases igualmente sustentables”, explica Vanina
y sigue: “por ejemplo Manto o Cubreme que tienen una gran trayectoria en
este ambito. Sin embargo, hay otras firmas que aun necesitan ser
educadas: queremes educar, que los disefiadores sepan que pueden
hacer todo de un modo mas sustentable”. Un ejemple de reciclado es
Jessica Pullo: “Trabaje con descartes urbanos come sachets de leche o
paquetes de snacks; también trabaio con descartes de la industria textil
comn “il_.us y bolsas que envuelven los rollos de teia , <i~ ~ien
desarrollé una técnica con dobleses y encastres que le permite logra:
piezas al cuerpo con esos materiales. Con la misma inquietud, Greta
Gurfein (Centent Not Found) se concentra en el otro extremo de la vida util
de sus accescrios y prefiere materiales biodegradables. “Se convierten er
~~mpost una vez que el producto se descarta”, afima.

Una de Sus 1w, 2007 nranciinacinnae ae al valenn s gescarte textil y la
contaminacion que genera. Esta inquietud obligé a Chiappino a cambiar
de habitos: “Hoy no me importa sélo verme bien sino que me pregunto si
estoy haciendo bien. Miro las etiquetas para ver de qué esta hecha la
ropa, de done viene y trato de vestirme de la forma mas natural posile:
lana, seda, algodon. Trato de usar las prendas al maximo y si me canso
de algo, busce la forma de transformario: hablo con la modista del barrio
oara ver |la forma de reinventar. Creo que sov mas consciente de lo que
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