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Lo primero es preguntarse:

. Por qué alguien se va a interesar
en este proyecto habiendo tantas
otras propuestas similares?
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En este contexto se vuelve
imprescindible decir algo
singular y hacerlo de manera
clara, potente y atractiva.

Eso es tener identidad:
disenar como va a ser
percibido cada proyecto.

. Pero puede cualquier proyecto
decir cualquier cosa, adoptar
cualquier identidad?

Las verdaderas identidades
no se inventan, se revelan.
No siguen tendencias porque
buscan lo que es propio.

No responden a algoritmos
ni prompts porque buscan
un vinculo emocional real.
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Frente a la saturacion de ofertas,
mi trabajo es disenar identidad:
un proceso racional y sensible

en el cual definimos un

discurso claro y atractivo: una
narrativa singular y propia.
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MARTIN GORRICHO

Estudié ingenieria y, luego, artes visuales. Pase de los
problemas, las métricas y el pensamiento sistematico
a la expresividad de la pintura, el dibujo y el grabado.
En su momento pensé que me habia ido de un mundo
a otro. Hoy entiendo que son todas herramientas que
confluyen en lo que hago. El disenno de identidad es
tanto un proceso intelectual y metodologico como
expresivo y sensible. Hay que investigar, mediry
pensar. Pero tambiéen hay que generar una propuesta
visual potente, singular y cargada de sentido.

Habito desde siempre el territorio de la cultura.
Diseno para pequenos proyectos independientes
y para grandes entidades publicas: festivales,
organismos, proyectos. Disené las identidades
visuales del Centro Cultural Recoleta, el Teatro
Nacional Cervantes, la Bienal de Buenos Aires, el
Museo Moderno y el Centro Cultural Kirchner.

Integro el Posgrado Diseno y Gestion de Marcas y
Sistemas de Identidad (UBA) y la Maestria en Gestion
de la Cultura (San Andres). Dicté conferenciasy
workshops en Argentina, Colombia, Chile y Taiwan.
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DISTINCIONES:

Gran Premio del Fondo Nacional de las Artes, Award
of Excellence de Communicaton Arts, Premio Konex,
Sello del Buen Diseno Argentino, Premio Identidad
Visual del ano en los International Visual Identity
Awards y Premio en Diseno grafico en la Bienal
Nacional de Diseno FADU, entre otros.

PUBLICACIONES:

Branding: estrategias de marca que transforman (2025,
FADU Publica, ARG), Diserio grafico argentino 2000 —
2020 (2023, Muchos libros felices, ARG), Redesigning
logos (2020, Ed. Sandu, CHINA), Conversaciones sobre
diserio y creatividad Volumen 2 (2019, Capitular, ARG),
Ultimate Logos Designers (2015, Ed. Monsa, ESPANA) y
Branding Logos (2011, Ed. Monsa, ESPANA).

EXHIBICIONES:

Museo de Arte Latinoamericano de Buenos Aires —
MALBA, Bienal BICEBE (Bolivia), Bienal Internacional
del Cartel (Mexico), Bienal Iberoamericana de

Diseno (Madrid), Taipei International Design Awards
(Taiwan), Premio Nacional de Diseno de la Asociacion
Nacional de Bellas Artes, entre otras. Coleccion de la

Fundacion de Investigacion en Diseno Argentino — IDA.
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CASO
Museo de Arte Moderno

de Buenos Aires

Fundado en 1956, con 4.000 m? y mas de 7.000 obras,
es uno de los museos mas importantes de la region.
Sin embargo, lejos de la zona de galerias y museos
de la ciudad, no alcanzaba integrar la agenda y el
circuito del arte. El requerimiento fue repensar su
comunicacion visual para lograr una visibilidad y
reconocimiento a su altura.

En el corazon de la nueva identidad esta la
tipografia que disenamos junto a Omnibus-Type,
MuseoModerno. Inspirada en la primera tipografia
usada por el Museo en su inauguracion, pero
actualizada para representar elementos distintivos
de su historia y patrimonio.

El Museo logro la visibilidad buscada. La nueva iden-
tidad asistio a posicionarlo como un espacio dinami-
coy vibrante no solo a nivel local sino internacional.

Ver mas del proyecto >

MODE RUO 5 ' '-_"'- = —u ;

& 54— ekt | | |::1j !'lir|4L||:H4

= BT £ oy e

!i L
L
TET l i

oty -

T3 A

IR AR

| i
|
A
AR



https://gorricho.com.ar/
https://gorricho.com.ar/portfolio/diseno-de-identidad-museo-arte-moderno-buenos-aires/

ERME

C ASO ERENA
Teatro Nacional Argentino —

Teatro Cervanles

Es uno de los espacios mas prestigiosos del paisy

el inico teatro nacional. Durante anos se posiciono
como un teatro-museo que velaba por la preservacion
del patrimonio teatral. Ese pertfil y la solemnidad que
imprime su historico edificio generaba distancia con
el publico actual. El requerimiento de la direccion
fue convocar a una nueva audiencia interesada en

un perfil renovado de teatro-faro que diera lugar a la
exploracion y el riesgo. La identidad visual cumplio
un papel fundamental en comunicar este cambio,
presentando al Teatro como una institucion vibrante,
innovadora, con vision de futuro.

La comunicacion del teatro se lleno de colores satu-
rados, figuras retoricas y textos que subvertian el uso
convencional. Durante tres anos continué disenando
todos los afiches, interpelando a una nueva audiencia
que asumiamos inquieta e inteligente.

Ver mas del proyecto >
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CASO
Alternativa

Lo que habia comenzado como una lista de
distribucion por mail con novedades para el teatro
independiente de Buenos Aires —«Alternativa
Teatral»—, se habia convertido en una multi-
plataforma que nucleaba diferentes servicios para
una comunidad cada vez mas amplia y diversa, que
sumaba danza, performance o musicay circuitos
independientes, oficiales y comerciales.

La identidad visual desarrollada tiene una clara raiz
semantica: es la idea misma de lo alternativo. Cuando
«Alternativa» dejo de referir al teatro alternativo
quedo flotando la pregunta: jalternativa a quée? ;En
que sentido el proyecto es hoy una alternativa? La
propuesta fue hacer hincapié y sostenerse en la idea
de lo alternativo como la posibilidad de lo diferente,
de lo que puede ser de otra manera. Asl esta nueva
marca no tiene un logotipo ni un simbolo sino
multiples, infinitos, siempre cambiantes, que son
reconocibles por el lenguaje visual y el uso.

Ver mas del proyecto >
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OTROS CASOS
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Centro Cultural
Kirchner —
Ministerio
Cultural Nacion

[.a Bienal —
Bienal de Arte Joven
de Buenos Aires

' ‘ .
L

Cultura Prque dela
Estacion —

Ministerio
Cultural Ciudad

e e e

o e gu W [
Panorama sur —
Programa de
residencias de
dramaturgia

s, emilaias de byser,
i Brira Emido g beraoriz

Centro Cultural Festival Internacional

Recoleta — Cervantino —
Ministerio Meéxico
Cultural Ciudad

Orillas Nuevas — Groncho —
Programa del Institut Productora
francais d’Argentine audiovisual

Poesiaya! —

Festival Internacional
de poesia de

Buenos Aires

Espana

lﬂl‘."ﬂ

Barda —
Colectivo de
directoras de cine

Eurinome —
Productora de eventos
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Cada caso es diferente,

pero el acercamiento a estos
proyectos de identidad es a
traves de un esquema comun
con instancias, entregables,
tiempos y resultados.

Son tres etapas:
1. Analisis 'y definicion
de estrategias
2. Desarrollo
3. Implementacion
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PROCESO
Etapa de analisis y
definicion de estrategias

- Inmersion en el proyecto: conversamos y
entrevistamos personas para mapear el estado de
situacion actual y el ideal deseado.

- Historia y perspectiva: analizamos las piezas de
comunicacion actuales e historicas.

- Contexto y referencias: relevamos y analizamos
otras marcas —analogas o competencia— para
entender el paradigma del sector y para identificar
los casos de los que hay que tomar distancia.

En base a este relevamiento se elabora un primer
documento que incluye tanto una sintesis de este
analisis como una propuesta de intervencion:

- Definicion conceptual del nuevo perfil del proyecto.

- Referencias que definan posibles universos visuales.

- Objetivos para guiar el posterior desarrollo del

@ sistema identitario.

Relevamiento del conlexto mareario.
Requisitos y definicion de ohjetivos.

Definicion de posicionamiento simbolico.
Analisis de posibles registros de comunicacion.

& schaubuhne |

B

Construecion de sentido

Breve analisis del registro
Punta de lanza.
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PROCESO

Etapa de desarrollo - , _ it @ .

LBl SOMNYR
HGONYAMA

La etapa anterior habilita una serie de acuerdos:

- Una puesta en comun sobre queé narrativa va a tratar
de instalar esta identidad.

- Una serie de requisitos practicos, técnicos, que
vamos a pedirle al nuevo sistema visual: a que
audiencias apuntara, qué soportes y medios debera
sostener, qué tipos y que cantidad de signos de
identidad va a requerir, etc.

Estas definiciones son la hoja de ruta del diseno
posterior. En esta siguiente etapa es cuando

se definen los signos basicos que permitiran la
identificacion, como logotipos o simbolos, pero
también toda la paleta de recursos que determinaran
la identidad visual: usos ecromaticos y tipograficos,
estilos visuales o verbales u otros signos secundarios
y gestos identitarios.

Al final de esta etapa hemos definido la nueva
identidad visual y se hace entrega de los nuevos
signos y ejemplos de uso.
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PROCESO
Etapa de implementacion

La identidad visual no se vuelve una realidad hasta
tanto no se comienza a usar. Asi, el compromiso de
trabajo suele incluir algun tipo de acompanamiento
durante la implementacion inicial del proyecto.

Esto puede tomar diversas formas y ocupar periodos

de tiempo muy diferentes, segun el caso:

- Cuando hay equipos de diseno —internos o
externos— que ya realizan las tareas cotidianas
de comunicacion se suele articular una instancia
de seguimiento y guia, con encuentros periodicos
donde se trabaja con los equipos en la aplicacion
de la nueva identidad en redes sociales, editoriales,
webs o cualquier otro tipo de aplicacion.

- Eventualmente esta instancia puede también
incluir el disenno de manuales de implementacion
mas complejos u orientados a diferentes usuarios.

Esta instancia vuelve real la nueva identidad y orienta
la comunicacion a lograr los objetivos definidos al
comienzo del proyecto.
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,COMO SEGUIMOS?

Podemos tener una reunion o
cambiar algunas ideas por e-mail y
definir qué podemos hacer juntos.

www.gorricho.com.ar @mgorricho
mg@gorricho.com.ar  (in) @gorricho

Martin Gorricho
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