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Resumen ejecutivo

4%. La principal produccién del pais es el petrdleo (29% del PIB), con un sector agricola poco desarrollado y mecanizado.

Serd uno de los paises africanos con mayor tasa de poblacidn urbana, concentrada principalmente en Luanda (ciudad capital del pais);
este crecimiento de la urbanizacion esta promoviendo cambios en las pautas de consumo e impulsa el desarrollo de las cadenas de
supermercados, lo que posibilita la comercializacion de una mayor gama de productos importados. Cuenta con un consumidor que
prioriza la calidad sobre el precio del producto; esto permite cierta ventaja de los productos occidentales por sobre los productos mas
econémicos de procedencia china o de otros paises africanos.

El atractivo del mercado esta centrado en seis sectores (alimentos y productos agropecuarios; maquinaria y equipamiento agricolas;
agronegocios; maquinaria para la industria alimentaria; farmacéutico y salud; gas y petréleo) que ofrecen muy buenas oportunidades
para nuestra oferta exportable de bienes y servicios.

Depende de la importacion de alimentos y productos agropecuarios (~¥90% para consumo directo); principalmente carnes aviar y
vacuna, y cereales ya que la produccion local no logra cubrir la demanda. La baja de impuestos a los alimentos estd impulsando el
consumo (principalmente carnes). Entre 2021/22 las importaciones de alimentos registraron un crecimiento de 40% i.a.

Existen muy buenas perspectivas para la provision de maquinaria y equipamiento agricolas. Los bajos niveles de mecanizacién del pais
y los planes gubernamentales para aumentar la productividad agricola requieren de la importacién de maquinaria y tecnologia no muy
compleja apoyada con servicio de posventa y capacitacidon de recursos humanos. Los nichos que mejores oportunidades ofrecen en el
area de agronegocios son: insumos (semillas), produccién ganadera, sistemas de irrigacion, almacenamiento e infraestructura
agricolas. También es un mercado que presenta oportunidades en las areas de agricultura digital y utilizaciéon de TICs.

La industria alimentaria también ofrece oportunidades en materia de maquinaria y servicios, especialmente para la industria
frutihorticola y procesamiento de alimentos en general, cadena de frio, tecnologias poscosecha y mantenimiento de equipamiento
en general.

El sector farmacéutico/salud se encuentra en expansion y depende de la importacion de productos farmacéuticos y otros suministros
médicos. Los planes de desarrollo de los sectores farmacéutico y de infraestructura hospitalaria ofrecen muy buenas oportunidades
para la provisidon de equipos, dispositivos, suministros y consumibles médicos.

El sector de produccion de gas y petréleo presenta oportunidades para atender la demanda de equipamiento y servicios que requiere
en materia de modernizacidon y expansion, principalmente: soluciones tecnolégicas para optimizacion de operaciones; equipos y
servicios de exploracion y produccion; tecnologias de monitoreo; maquinaria de filtracion o depuracidn; instrumentos y aparatos
para medir o chequear la presion.
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» Tercera economia de Africa Subsahariana (detras de Nigeria y Sudafrica); en los préximos afios creceria a una tasa anual promedio de



Economia

Es la tercera economia de Africa Subsahariana en términos de PIB (la 6 tomando la totalidad del continente). En los
proximos afios creceria por encima del promedio de la region de Africa Austral.

Tasa de crecimiento del PIB real PIB de las principales economias de Africa Subsahariana
(variacién % anual) (USS miles millones — precios constantes)

m2022 2023 m2024 Nigeria _ 477

Sudafrica 406

Angola N 121

Etiopia 120
~ o Kenia [ 116
o 2 2 Tanzania 77
Ghana [ 73
Costa de Marfil 70
RD Congo [ 63
Sudan 49

e ! Uganda - 49

*Proyecciones del Banco Africano de Desarrollo
Proyeccion 2024: varia entre 2,3%-3,7% segun el organismo

2.5
23
2.8
1.7

1.9
14

Bostuana Zimbabue Sudafrica

AUSTRAL

. 1
AFRICA  Mozambique Zambia I Angola

|

|

Servicios
Datos basicos (2021/2022) 46’5%
Poblacidn total 35,6 millones
o b ' Industria
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Economia

Economia dominada por la produccion de petréleo (29% del PIB), lo que la expone a la volatilidad de su precio; sector
agricola poco desarrollado y escasamente mecanizado.

Distribucion sectores econdmicos

(como % del PIB - 2021) CARACTERISTICAS DE LOS PRINCIPALES SECTORES

Extraccion y refinamiento de

petréleo Economia dominada por la industria del petrdleo (~ 29% del PIB y principal

fuente de ingresos del pais: mas del 70% de los ingresos gubernamentales
y 90% de las exportaciones). Mayor productor de petréleo de Africa, en

Comercio minorista 17.4 2022 superd a Nigeria. Productor neto de gas natural.

Administracién publica,

defensa y seguridad social .9

Tercer productor de diamantes del continente (detrads de Botsuana y RD
del Congo). También produce oro, granito, yeso, marmol y sal, posee
numerosos minerales no desarrollados con potencial de extraccion,
incluidos berilio, arcilla, cobre, mineral de hierro, plomo, lignito,
manganeso, mica, niquel, turba, roca fosfdrica, cuarzo, plata, tungsteno,
uranio, vanadio y zinc.

Construccion 9.6

Agricultura, forestacion y 8.5
pesca )

ﬁi
Agricultura 6.2 @ Sector agricola subdesarrollado, poco productivo y escasamente
%

mecanizado (agricultura de subsistencia).
Bienes raices . 5.9

Industria manufacturera 4.9

El sector de servicios (banca, comunicaciones, turismo) esta creciendo
rapidamente (~46,5% del PIB). Turismo en crecimiento (aunque hay
escasez de hoteles y otros tipos de alojamiento). Sector de la construccion

) en auge (9% del PIB), impulsado por un gran programa de reconstruccion
Telecomunicaciones l 2.6 lanzado por el gobierno.
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Poblacion

Mayor tasa de crecimiento poblacional promedio entre las principales economias subsaharianas (2,7%); ~51% de
poblacion en edad de trabajar (15 a 64 ainos); sera uno de los paises africanos con mayor tasa de poblacién urbana (en la
actualidad 117) ; Luanda concentra el mayor porcentaje de poblacién urbana del pais.

Proyeccion de la poblacion
(millones de personas —2022/2040)

m 2022
2030
8 2040
(a2}
Q=
:‘? Tasa anual promedio de crecimiento
- © m
IR N ® 8 g
. - 8 3 & ¢ 92 R
| o -
Africa Nigeria Etiopia Sudafrica Angola
Subsahariana
Proyeccion de la tasa de poblacion urbana
(como % de la poblacidn total — 2022/2040)
w2022
2030
83 725 76.9 a3 721 76.2 2040
) ’ 64.9
59.2
53.5
26.9 32.7
22.7 %6
Angola Sudafrica Nigeria Etiopia

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Proyeccion de la poblacion por edades
(como % poblacidn total — 2019/2040)
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Poblacidn en los principales conglomerados urbanos
(como % de la poblacién urbana total del pais)

Benguela-Catumbela 7%

Lubango . 3.7%

Huambo 3.6%

Cabinda ' 3.2%

Poblacién urbana: 68,7% de la poblacidon total (~24 millones de personas)

FUENTE: DNCEI en base a datos de World Population Review; ONU World Population Data



Crecimiento econdmico e ingresos

Para los préximos afios, el PIB crecera a una tasa anual promedio mayor que el PIB per capita (4% y 1%, respectivamente)

Proyeccion del PIB 2022-2028
(USS miles de millones — precios corrientes)
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Consumo

El consumidor valora la adaptacion de los productos al gusto local; los cambios en las pautas de consumo impulsan el
desarrollo de las cadenas de supermercados, lo que posibilita la comercializacion de una mayor gama de productos
importados

-« Pais de ingresos medios-bajos. ~“85% de la poblacién pertenece a los sectores de ingresos bajos (~41% por debajo de la
| linea de pobreza); 10% ingresos medios y 5% ingresos altos (en conjunto, ~4 millones de personas).

-« Consumo final de los hogares: ~43% del PIB (2021). Alimentos (lacteos) y bebidas no alcohélicas representan ~57% del
| gasto mensual de un hogar. Consumidor que valora que los productos se adapten a los gustos locales.

& & » @ ° Apesardelosingresos, es un consumidor que prioriza la calidad sobre el precio del producto. Esto permite cierta ventaja
e | de los productos occidentales por sobre los productos baratos de procedencia china o de otros paises africanos.

-« Crecimiento de la clase media: estd generando cambios en el consumo; el gasto no se limita al consumo de bienes
‘ esenciales; existe margen para la compra de otra clase de productos.

. * Packaging, publicidad y marcas: importantes en la eleccién de compra. Productos portugueses y brasilefios se benefician
: del idioma comuin (el etiquetado debe estar en portugués). ‘

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

- Los canales de distribucién son controlados por el “Programa de Reestructuracion del Sistema de Logistica y Distribucion
de Productos Esenciales a la Poblacion” (PRESILD).

. * Entre 70% y 80% de la comercializacion de alimentos se realiza en el mercado informal (puestos callejeros o mercados no
regulados), pero esta en disminucién. Los importadores venden a través de sus propios almacenes, es el principal canal de !
distribucién que abastece a grandes cadenas de supermercados.

. » El sector formal comprende pequefios comercios de barrio, almacenes de comestibles, comercios de alimentos de alta !
gama y supermercados. Los angolefios prefieren comprar en las cercanias de su hogar (45%). Las cadenas de hiper y !
supermercados se encuentran en las afueras de las ciudades (40% de las compras).

* Mercado dominado por supermercados portugueses y brasilefios (Hipermercado Kero, 40%; Alimenta Angola Cash &
Carry, 20%; Maxi Supermercado, 10%; Mega Cash & Carry, 10%; otros supermercados incluido Super Nosso, 20%).
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Comercio

Balanza comercial superavitaria en combustibles y productos minerales, negativa en productos agricolas y manufacturas;
Poca integracion en el comercio africano, 60% de sus exportaciones estan dirigidas a China.

Composicion del comercio exterior por principales grupo de productos Distribucidn geografica de las exportaciones angoleias
(USS miles de millones —2021) (% de las exportaciones totales - 2021)
B Exportaciones Importaciones Saldo comercial  Espafia
33.6 33.2 313 Africa " Singapur
: M Tailandia

B América Latina y Caribe

|
21.8 i Emiratos Arabes Unidos
! Unién Europea ® India
11.8 ! .
i 7.2 W Asia B China
009 22 0.3 1.9
| 3% Sudafrica: 1,5%
| 2.1 4%
! ] -7.0 )
Comercio Total ! Productos agricolas Manufacturas Combustibles y

Productos minerales

Poca presencia e integracién en los mercados de Africa. Sudafrica es el destino del
~50% de las exportaciones de Angola. 60% de su comercio es con China.

Angola fue miembro fundador del Mercado Comun de Africa Oriental y Austral
(COMESA) en 1994, pero lo abandoné en 2007. Cuando entré en vigor el Area de Libre
Comercio de la SADC en 2008, Angola optd por mantenerse al margen, aunque se
encuentra en proceso de incorporacion.

7%

para Angola dependera de las politicas industriales y comerciales que lleve con el resto
de los socios regionales.

UNCTAD sefalé que el petrdleo, junto con otros productos de importancia para
Angola, se encuentran entre los sectores con bajo potencial de exportacién dentro del
AfCFTA. Los sectores que podrian atraer mas inversiones son: agricultura comercial,
manufacturas y servicios, dependiendo de cémo se integre el mercado angolefio a las
cadenas de valor regionales.

Es miembro del Acuerdo Continental Africano de Libre Comercio (AfCFTA). El potencial i

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI en base a datos de OMC; Lloyds Bank “Angola: Economic and Political Overview”; UNCTAD “Angola: vulnerability profile 2023”



¢Qué sectores presentan mejores oportunidades de exportacion a Angola?

Hay seis sectores en los que existirian nichos de oportunidades para nuestra oferta exportable en bienes y servicios.

ado

iR

§68
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Alimentos y productos
agropecuarios

Maquinaria y
equipamiento agricolas

Agronegocios

Magquinaria industria
alimentaria

Farmacéutico/Salud

Gas y petréleo



Alimentos y productos agropecuarios

Importaciones concentradas principalmente en cereales (trigo, arroz, maiz), aceites (palma, soja) y carnes y despojos
comestibles. Portugal, Brasil, India y Tailandia son los principales origenes de las importaciones (~50% del total)

Principales alimentos y productos agropecuarios importados Evolucién importaciones de alimentos y productos agropecuarios
(en USS millones - 2021) (en USS miles de millones — 2016/2022)
Trigo duro (exc. para siembra) 35 3.26 216
T —— 2.89

Arroz semiblanqueado o blanqueado 225 3.0 / % /
2.5

. o 213 2:06
Trozos y despojos comestibles de pollo, congelados _ v
2.0 2.35
Aceite de palma 136 15 +40% i.a.

0.5

Azucar de cafia quimicamente pura 101 0.0

Malta de cebada u otros cereales sin tostar - 62 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Grafiones y sémola de trigo 56

Principales mercados de origen de las importaciones

- 55 de alimentos y productos agropecuarios
(como % del total - 2021)

Embutidos y prod similares de carne, despojos

Trigo y morcajo {exc.trigo duro) >3 Portugal [T
Maiz (exc. para siembra) - 42 Brasil 13
Carne de cerdo cong. (exc. canales o medias 42 India
canales, piernas...) land
Tailandia 10
Pollo sin trocear congelado - 35
Malasia |l
Leche en polvo c/graso > 1,5% en peso sin adicion 30 T TTTToTToTToToo |
¢ | . -
de azticar . Importaciones de i Tarkiye 8
| . !
Arroz descascarillado "arroz cargo o pardo" . 30 , alimentos y productos I Indonesia _
| I |
Harina d . ! agroPecuarK_)s' : Bélgica 4.2
arina de maiz 26 1 US$ 2.164 millones ,
| 19% de fas ones | Sudifrica
Carne bovina deshuesada congelada - 25 1 19% de las Imlportaaones 1
| totales del pais | Francia 3
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Alimentos y productos agropecuarios

Importador neto de alimentos (~“90% para consumo directo); no logra cubrir el consumo con produccion local (carne aviar
y cereales); planes para aumentar la produccion local de alimentos (maiz, arroz, trigo, soja y carnes entre los principales)

Pasé de ser un exportador de alimentos a importar mas
del 50% de los alimentos que consume (cultiva ~10% de
los 58 millones de hectdreas arables). ~90% de los
alimentos y productos agropecuarios importados estan
orientados al consumo directo.

* Cereales: representan ~36% del total de los alimentos consumidos

(~40% cubiertos con importaciones); trigo y arroz se producen en
cantidades muy bajas y representan la mayor parte de las
importaciones de cereales.

* Trigo (grano): las fluctuaciones en el precio del petréleo (~¥90% de sus

ingresos por exportaciones) impulsaron al gobierno de Angola a
desarrollar la industria de molienda de granos para reducir las
importaciones de harinas. Crecimiento de las importaciones de
granos dirigidas a la industria de molienda dentro del plan de
diversificacion econdmica para mayor valor agregado de la industria
local.

Planes gubernamentales para incrementar la producciéon agricola:
“PRODESI/PLANAGRAO/PLANAPECUARIA” (autosuficiencia
alimentaria, menor vulnerabilidad econémica, mayor capacidad
productiva interna y promocion de exportaciones); se planifica
aumentar la produccion local de trigo, arroz, soja, maiz; carne
vacuna, porcina, caprina, leche y huevos, procesamiento de
pescados.

“PLANAGRAO/PLANAPECUARIA”
Proyeccion de aumento de la produccidn agricola
(en millones de ton —2020/27)

W 2020 = 2027
4.4
3.0
2.3
1.2 1.1
0.01 0.01 0.04 0.04 02
Maiz Arroz Trigo Porotos de Pollo
soja

PLANAGRAO: inversion total de USS 5.700 millones para
incrementar la produccion de trigo, arroz, soja y maiz.

PLANAPECUARIA: inversion de USS 300 millones para
incrementar la produccidon de carne vacuna y porcina, leche y
huevos.

Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI en base a datos African Union “Angola country food and agriculture delivery compact”; Lloyds Bank “Angola: buying and selling”; IFAD “Angola
Internacional Country Strategic Opportunities Programme 2019-2024”; Embassy of India “Report on agricultural sector in Angola 2021”; FAO GIEWS Country Brief Angola



Alimentos y productos agropecuarios

El Decreto Presidencial 23/2019 identifica productos alimenticios y agropecuarios que deben cumplir una serie de pautas

para su importacion.

Producciéon nacional de los productos identificados con prioridad
sobre las importaciones;

Solo los mayoristas y productores nacionales estan autorizados a
importar;

Los minoristas que venden directamente al consumidor no pueden
importar;

Para ser autorizado a importar, los comerciantes deberan demostrar
gue en el mercado interno no hay disponibilidad de los productos
que desean importar;

Los importadores autorizados también deberan demostrar uno de los

siguientes puntos:

a) celebracion previa de contratos para la compra de productos
nacionales;

b) existencia de iniciativas dirigidas a la inversion directa o indirecta u
otras formas de promocidén de la produccién nacional;

c) liquidacion efectiva de las compras realizadas a productores
nacionales;

d) prueba de su futura liquidacion.

El ministerio que rige el producto importado emitird una opinién
vinculante para recomendar |la autorizacidon de importacién luego de
verificar el cumplimiento de los requisitos anteriores.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

El Decreto identifica productos alimenticios y agropecuarios que deben
cumplir una serie de pautas para su importacion en Angola:

Lista de productos alimenticios y agropecuarios

Azlcar a granel

Arroz comun

Carne disecada
Harina de trigo y frijol
Harina de mandioca
Harina de maiz

Leche

Pasta (espagueti)
Aceite de soja comestible
Aceite de palma

Sal comun

Carne de pollo

Carne de caprino
Carne de cerdo

Maiz en grano

Yuca

Camote

Papas

Tomate

Cebolla

Ajo

Zanahoria

Pimienta

Repollo

Lechuga

Platano

Mango

Pifia

Tilapia (cacusso)

Jurel de Cunene
Sardinella aurita (lambula)
Sardinella maderensis
Aceite de cocina de girasol
Aceite de mani

Miel

Cerveza

Jugos y refrescos

Agua de mesa

FUENTE: DNCEI en base a Deloitte.com


https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/ao/Documents/tax/Tax News Flash/2018/Decreto Presidencial n.%C2%BA 23-19, de 14 de janeiro - Cesta b%C3%A1sica e outros bens priorit%C3%A1rios.pdf
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https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/ao/Documents/tax/Tax News Flash/2018/Decreto Presidencial n.%C2%BA 23-19, de 14 de janeiro - Cesta b%C3%A1sica e outros bens priorit%C3%A1rios.pdf
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https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/ao/Documents/tax/Tax News Flash/2018/Decreto Presidencial n.%C2%BA 23-19, de 14 de janeiro - Cesta b%C3%A1sica e outros bens priorit%C3%A1rios.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/ao/Documents/tax/Tax News Flash/2018/Decreto Presidencial n.%C2%BA 23-19, de 14 de janeiro - Cesta b%C3%A1sica e outros bens priorit%C3%A1rios.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/ao/Documents/tax/Tax News Flash/2018/Decreto Presidencial n.%C2%BA 23-19, de 14 de janeiro - Cesta b%C3%A1sica e outros bens priorit%C3%A1rios.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/ao/Documents/tax/Tax News Flash/2018/Decreto Presidencial n.%C2%BA 23-19, de 14 de janeiro - Cesta b%C3%A1sica e outros bens priorit%C3%A1rios.pdf

Alimentos y productos agropecuarios

Consumo per capita por encima del promedio africano; carne aviar y vacuna entre las preferidas por el consumidor
angoleino; la baja de impuestos a los alimentos esta favoreciendo la recuperacion del consumo.

Preferencias de consumo de carne entre la poblacién angoleia

(por tipo de carne - en % del total consumido - 2020)
W Carne aviar

2%
Carne vacuna
Carne porcina 33% 12% 2%

Pescado

Otras carnes

Consumo anual per capita de carne, por tipo

kg - 2020 -
(enke ) e Consumo anual de carnes per capita: ~21,4 kg (promedio

continental ~17 kg).
Carne
Visceras ovina/caprina * ~50% de la poblacion consume carne entre 4 y 6 dias de la
comestibles 0,8 Kg semana

1

1

|

1

1

1

I
1,8Kg I
. » Carne aviar (pollo): proteina mas consumida y accesible
: (51% de las carnes consumidas), seguida por carne vacuna.
i Baja de impuestos a los alimentos basicos en 2022
1
1
1
|
1
1
1
1
1
|
1
1
1
1
1

impulso el consumo de carne respecto a afios anteriores.

Carne vacuna

* ~60% de los consumidores eligen la carne que consumen
3,4 Kg

por su aspecto (color, textura, poca grasa e higiene), 20%
por su costo, ~15% por la confianza en el productor/marca
y 5% por la proximidad del almacén/supermercado.

Carne aviar
8,4Kg

e ~75% de la carne consumida se comercializa a través de

los supermercados.
| e e e e e e e e e e e e e e e e o e = = - - -
Carne porcina

7 Kg
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Alimentos y productos agropecuarios

Carne aviar (principal proteina animal importada); produccion local por debajo de la demanda (cubierta con
importacion); Estados Unidos y Brasil principales exportadores (~*80% del mercado angoleio).

o o

Importaciones por ~US$ 243 millones (¥11% de las
importaciones totales de alimentos vy productos
agropecuarios).

Crecimiento de la produccion local (+16 i.a.). Produce ~35.000
toneladas de carne de pollo al afio (~*12% de la demanda del mercado
que son ~300.000 toneladas al afno); aun esta lejos de la meta
planificada para 2027 (~200.000 toneladas).

Problemas de la produccioén: falta de produccién local de alimentacion
animal, disponibilidad insuficiente de medicamentos veterinarios, falta
de corrales de engorde e infraestructura en general.

Principal problema: falta de acceso a alimentacion animal a bajo
costo (no hay suficiente produccién local de cereales y oleaginosas
para sustentar el sector avicola). La prohibicion de productos
alimenticios modificados genéticamente encarece los insumos.

Empresas privadas y mixtas del sector utilizan tltima tecnologia para
la produccién de huevos y carne de pollo (promedio +50.000 aves por
gallinero): Aldeia Nova, Emirais Farm, Kikovo y Munenga Society
Avicultura.

La mayor parte de las importaciones son muslos congelados (tamaiio
pequeiio ya que se comercializan en el sector minorista por unidad y
no por peso).

Sectores de ingresos medios y altos prefieren pollos enteros (poco
mas de 1 Kg de peso) y pollo trozado (alitas, muslos, pechugas y
mollejas).

Arancel NMF para carne aviar: 10%

Direccion Nacional
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Estados Unidos

Reino Unido

Evolucion de la produccidn local y consumo de carne aviar
(en miles de tn —2021/2023)

m Consumo Produccién

2023

42
2022
36
2021
36

Principales cortes de carne aviar importados
(en USS millones — 2021)

Trozos y despojos comest. pollo cong.

Pollos sin trocear congelados 34.8

Trozos y despojos comest. pavos cong. 4.9

Principales mercados de origen de las importaciones
(en USS millones y % de las importaciones - 2021)

Brasil

Argentina

FUENTE: DNCEI en base a TradeMap; FAS-USDA “Angola: Poultry and Products Annual Report 2022”



Alimentos y productos agropecuarios

La produccion local no alcanza a satisfacer la demanda, que tiene que ser cubierta con importaciones. Programas
nacionales para aumentar la produccion local. Brasil es el principal origen de las importaciones (45% del mercado),
Argentina representa el 2%.

Principales cortes de carne porcina importados Principales mercados de origen de las importaciones
(en USS millones — 2021) (en USS millones y % de las importaciones - 2021)
medias canales) 45%
Piernas, paletasy trozos s/deshuesar Alemania Us$9,3
12 17%

congelados

Canales o medias canales congelados F 3 15%
. uss 3,3
Polonia !
6%

e Importaciones: USS 56,5 millones (~57.000

1 1

| |

1 |

i toneladas en 2021). ' o Us$ 2,9

I : Bélgica oo
.z ()

. » Produccién local: ~127.000 toneladas que no :

: alcanzan para cubrir la demanda interna. '

: l Esoar US$ 1,6

. * Programa de Promocién de la Ganaderia Porcina: ! spana 3%

: busca restablecer la autosuficiencia del pais en la :

| . .

i produccion de carne porcina y depender menos de ! USS 1,1

1 . . . ’

' lasimportaciones. ! Argentina F 2%

: :

1 |

* Arancel NMF para carne porcina 20%

Direccion Nacional
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Internacional FUENTE: DNCEI en base a TradeMap; FAOStat.org; foodbusinessafrica.com



Alimentos y productos agropecuarios

En los proximos aios, seguira dependiendo de la importacion de alimentos (cereales, carnes y pescados).

Proyeccion de produccion y demanda cereales Proyeccion de importaciones agricolas
(millones de toneladas — en base escenario actual) (carne, cereales y pescado - como % de la demanda)
AG-1
39.9
100 583 _— 0 /
48.7 322
80 40.2
35.9 373 30 A.;
24.2
60 20.2 21.1 27.6
20 2379 24.7
40 20.2 211
0.7 30.8 33.3 35.5 37.9 10
20 289 29:7 30:8
0 0
2022 2023 2025 2030 2035 2040 2022 2023 2025 2030 2035 2040
Produccion Demanda Escenario crecimiento productividad agricola
——Escenario actual (sin cambios)
'« 95% de los ~6 millones de hectareas de tierras de cultivo son utilizadas por familias para la agricultura de subsistencia y de pequefia escala (~60%-
i 75% de la poblacidon depende de la agricultura de subsistencia para obtener ingresos y alimentos). Baja productividad del sector (la demanda de
! alimentos supera su produccion). Escenario actual (sin cambios en la productividad agricola): crecimiento poblacional se traducira en rapido
i crecimiento de la demanda de alimentos (diferencia de 30 millones de toneladas que deberan ser cubiertas con importaciones).
' o Escenario actual (sin cambios en la productividad agricola), la dependencia de las importaciones agricolas aumentara rapidamente en las proximas
E décadas. Para 2040, se prevé que dependa de las importaciones agricolas para satisfacer ~46% de su demanda interna de alimentos.
' o Escenario de crecimiento de la productividad agricola (mayor irrigacién, utilizaciéon de fertilizantes y aumento de la mecanizacién agricola), la
E dependencia de las importaciones es menor, igualmente alta desde la perspectiva de la seguridad alimentaria, pero con crecimiento mas estable.
Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI en base a datos African Union “Angola country food and agriculture delivery compact”; IFAD “Angola Country Strategic Opportunities
Internacional Programme 2019-2024”; FAO GIEWS Country Brief Angola; Institute for Security Studies Africa Futures and Innovation Programmes “Angola”



Maquinaria y equipamiento agricolas

Bajos niveles de mecanizacion agricola, pero con muy buenas perspectivas de crecimiento para los préoximos anos.

Importaciéon de maquinaria y equipamiento agricolas, por tipo
(en USS millones - 2021)

e EE

Aparatos p/irrigacion agricola
Tractores

Mag. y ap. p/prep. suelo agricola
Otas mdgq. agricolas

Mag. y ap. p/cosechar-trillar

Magq. p/prep. alimentos p/animales

M4dgq. y ap. p/ordefiar e ind. lactea

Principales mercados de origen de las
importaciones de maquinaria y equipamiento agricolas
(por pais y % del total - 2021)

¢

China

Portugal

Argentina ) | NG ©
Brasil 7
italia [l 3

Sudafrica 3
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F 1.1

13

I 221

I 140

16.5

14.5

ARANCEL NMF MAQUINARIA

AGRICOLA: 0%

FUENTE: DNCEI en base a datos TradeMap;

Transformation Project (MOSAP3)”

* Mercado que se caracteriza por su bajo nivel de
mecanizacidon agricola (~28% del suelo cultivado
utiliza algun tipo de mecanizacién).

Importaciones totales por ~USS$ 130 millones. Argentina es el
principal origen de las importaciones de aparatos para irrigacion
agricola (37% del mercado). Baja participacidén de nuestro pais en
el resto del mercado de maquinaria agricola.

Importacion de tractores concentradas en el segmento de baja
potencia (54% de las importaciones); el resto de la maquinaria
agricola importada (maquinas para preparacion suelo agricola y
cosechadoras-trilladoras) también son de baja potencia.

Mercado que requiere de la provision de partes/repuestos para
magquinaria agricola asi como servicios de mantenimiento.

Objetivos gubernamentales de mayor productividad agricola
(PRODESI y Agenda Nacional 2025) impulsaran la importacién de

maquinaria/ tecnologia, lo que hace muy atractivo al mercado.

El gobierno esta trabajando para electrificar las zonas rurales y
mejorar la red de telecomunicaciones. Esto permitira la adopcion
de herramientas y sistemas para mejorar la productividad
agricola.

La industria local se limita al montaje de maquinaria agricola
importada.

WITS; ICEX “El mercado de maquinaria agricola en Angola”; World Bank “Angola Agricultural


http://www.ucm.minfin.gov.ao/cs/groups/public/documents/document/zmlu/mdmz/~edisp/minfin033818.pdf

Maquinaria y equipamiento agricolas

Las mejores oportunidades de mercado se presentan en maquinaria facil de operar; los servicios posventa de
mantenimiento/reparacion y capacitacion para el uso de la maquinaria con mayor componente tecnolégico son muy

valorados.

DEMANDA

¢ Demanda concentrada en modelos sencillos a nivel

técnico, sin grandes elementos tecnolégicos o uso
excesivo de componentes eléctricos que puedan
resultar un problema para los usuarios a nivel
operativo.

e Usuario promedio no esta acostumbrado al uso de
maquinaria agricola con alto componente
tecnoldgico.

e Utilizacion de maquinaria agricola mas sofisticada
0 que suponga un salto tecnoldgico para el usuario
requiere del acompafamiento de un paquete de
servicios de capacitacion.

e Pequefias y medianas explotaciones agricolas
(entre 100 y 200 hectareas); capacidad econdémica
mds limitada; prefieren maquinaria con calidad
inferior, con componentes tecnolégicos minimos;
variable precio factor decisivo en el proceso de
compra; en algunos casos recurren al mercado de
segunda mano.

e Grandes explotaciones agricolas (mas de 500
hectdreas) suelen buscar maquinaria de mayor
calidad, con cierto componente tecnolégico y con
un servicio posventa con una amplia cobertura
ante roturas o averias.

SERVICIOS

Una de las claves del mercado angoleiio es que los
distribuidores o marcas con presencia en el pais
cuenten con capacidad técnica suficiente para brindar
servicio posventa adecuado.

Contar con stock suficiente de repuestos para
mantenimiento y reparacion de la maquinaria.

PRECIO

La poca oferta de maquinaria de fabricacién local
marca el pulso del precio de la maquinaria importada
(intermediarios y agentes incrementan el precio de
venta ~30%-35%).

COMPETENCIA

Maquinaria europea demandada principalmente por
los sectores productivos medios y altos; es percibida
como de mayor calidad; productor dispuesto a pagar
un precio mas alto.

Maquinaria de otros paises es vista como mas sencilla
y econdmica; se ajusta mejor a las caracteristicas del
mercado local.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

FUENTE: DNCEI en base a datos ICEX “El mercado de maquinaria agricola en Angola”



Maquinaria y equipamiento agricolas

Los planes de desarrollo impulsados desde el Estado son los pilares para el crecimiento del sector agricola y su
modernizacidn a través de la incorporacion de maquinaria y tecnologia, lo que abre oportunidades para la participacion
de nuestra oferta exportable en bienes y servicios.

PLAN INTEGRAL DE ACELERACION DE LA AGRICULTURA Y PESCA FAMILIAR (PIAAPF)

* Busca convertir al sector agricola familiar en mas competitivo y relevante en el desarrollo econémico y
social del pais (incrementar la produccion agricola nacional entre 15% y 25%, y aumentar la inversién en
la cadena de valor.

* Programa destinado a llegar a ~3,7 millones de familias (apoyo con diferentes lineas de accién para
fomentar la produccidn agricola a través de asistencia técnica y financiera).

e Creacion de ~12 escuelas agricolas. Esto puede representar oportunidades para nuestro pais en la
= provision de equipamiento y servicios.

e Adquisicion de equipamiento pequefio de mecanizacion agricola para trabajar los suelos;
modernizacion de los métodos aplicados en la agricultura familiar (introducciéon de tecnologia que
permita aumentar rendimiento y productividad). Esto representa oportunidades para la provisién del
equipamiento y tecnologia demandados.

e Caracteristicas del equipamiento demandado: motocultores, pulverizadores de mochila, trilladoras de
cereales diésel, bombas del tipo “money maker”, arados manuales, cosechadoras de maiz manuales tipo
“mini tractor”, trilladoras manuales de maiz, descascaradoras de arroz, arados de traccién animal y
accesorios.

Direccidon Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI en base a datos ICEX “El mercado de maquinaria agricola en Angola”; Swedish Embassy “Angola Political and
Internacional Economic Report 2020”



Agronegocios

El escenario para el crecimiento de la productividad a través de los programas PLANAGRAO/PLANAPECUARIA dependera
de la importacion de insumos claves para el desarrollo agricola-ganadero de Angola.

Principales nichos en los que Angola demandara bienes y servicios
y en los que Argentina podria participar con su oferta exportable

INSUMOS

Provision y produccion de semillas, plaguicidas y fertilizantes para suelos; utilizaciéon de cultivos y semillas resistentes a la

PRODUCCION GANADERA

Utilizacion de tecnologia para el mejoramiento de la ganaderia y alimentacion animal; mejoramiento de la sanidad animal;
mejoramiento de pasturas; desarrollo y mejoramiento de la infraestructura existente de los mataderos.

' IRRIGACION

|

| Creacién de sistemas de irrigacion (20% de 35 millones de hectéreas) a fin de lograr el objetivo de diversificar y aumentar la
I Vé . ré . - . . 7

! produccion de cultivos (cereales); tecnologias aplicadas a la irrigacion (drones).

ALMACENAMIENTO E INFRAESTRUCTURA

1
1
1
’ oge . 7 . 7 . ” . . . I
Construccion, rehabilitacion y expansion de infraestructura agricola (que incluye capacidad de almacenamiento !
1
poscosecha y soluciones de refrigeracion); utilizacion de tecnologias para almacenamiento de granos (silo bolsas). :

Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI en base a datos African Union “Angola country food and agriculture delivery compact”; Embassy of India “Report on agricultural
Internacional sector in Angola 2021”; World Bank "Commercial Agriculture Development Project"



Agronegocios

También se presentan oportunidades en el campo de la agricultura digital y utilizacion de TIC en los que nuestro pais
podria participar con su oferta exportable de servicios.

* Disponibilidad de datos en tiempo real;
* Integraciones de sistemas;
e Previsiones de niveles de demanda y gestion de la oferta;

e Mejoramiento de la gestion del presupuesto ante las fluctuaciones de los
costes de produccion;

e Agricultura de precision (uso de dispositivos méviles, andlisis y sensores);

e Mejoramiento de la trazabilidad de los alimentos producidos (seguridad de
los alimentos);

e Almacenamiento de datos en la nube para un acceso rapido;

e Uso de aplicaciones para manejo e identificacion de plantaciones, monitoreo
climatico y sanidad animal;

e Canales de comunicacién transfronterizos

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI en base a datos PwC “Leadership in a Global Future. Agribusiness in Angola”



Maquinaria para la industria alimentaria

La industria alimentaria es un sector estratégico con oportunidades atractivas para la participacion de nuestra oferta

exportable, tanto en bienes como servicios.

Importacion de maquinaria p/industria alimentaria
(por tipo — en USS millones - 2021 )

Mdq y ap p/panaderia, pasteleria,
fabricacién pastas alimenticias ...

Otras maq y ap p/prep o fabric ind
alimentos o bebidas

Magq y ap tipo industrial p/confiteria,
elab cacao, fabric chocolate (exc...)

Maq y ap p/prep carne (exc.....)

Pasteurizadoras

Partes de otras maqy ap p/prep o fabric
ind alimentos o bebidas

Maq ordefiar y maq y ap p/ind lechera

Maq y ap p/prep ind frutos u hortalizas
(exc...)

Maq y ap p/ind cervecera (exc...)

Maq p/ind azucarera
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ARANCEL NMF MAQUINARIA
INDUSTRIA ALIMENTARIA: 0%

FUENTE: DNCEI en base a datos de TradeMap ;WITS; Embassy of India “Report on agricultural sector in Angola 2021”

» Importaciones que alcanzaron en 2021 ~US$
78 millones (~6% de las importaciones totales
de Africa).

Italia, China, India, Argentina y Sudafrica se ubican entre
los principales mercados de origen de las importaciones
de Angola. La apertura de la planta de Arcor posicioné a
nuestro pais como uno de los principales exportadores
de maquinaria para la industria alimentaria a Angola.

La industria alimentaria es otro sector estratégico
establecido en el PRODESI, con el objetivo de su
desarrollo para sustituir importaciones de alimentos.

Es un sector que presenta oportunidades atractivas,
especialmente en las dreas de: apoyo para la
construccion, rehabilitacion o expansion de
infraestructura para la industria de procesamiento de
alimentos (almacenamiento, distribucion y
refrigeracion); asistencia técnica; maquinaria,
equipamiento y tecnologia para la elaboracidn de jugos,
industria molinera, procesamiento de carnes (bovina y
aviar), para productos de la horticultura.

El desarrollo del sector formal de distribucion de
alimentos esta impulsando el crecimiento de la industria
de procesamiento de alimentos y en consecuencia la
demanda de equipamiento para el sector.



Maquinaria para la industria alimentaria

Los programas gubernamentales de atraccion de inversiones hacia el sector de procesamiento de alimentos estan
impulsando la demanda de maquinaria y tecnologia para la industria, especialmente en los sectores frutihorticola,
cadena de frio y servicios asociados a estos.

|

F@) ' Politicas oficiales de atraccién de inversiones extranjeras a través de los programa “Fazenda Maxi” vy .

. . - . réd . - I

gl . “Refriango” destinados a mejorar la cadena de valor frutihorticola y el procesamiento de alimentos, lo !
I . . - . ré

' que genera demanda de magquinaria/equipamiento/tecnologia para estos sectores. |

@ Las compaiiias horticolas estan buscando equipamiento y soluciones tecnoldgicas para almacenamiento,
alall

I 1
1 I
I 1
' silos y secadoras. |

' El PRESILD (Programa de Reestructuraciéon del Sistema de Logistica y Distribucién de Productos Esenciales |
. para la Poblacidn) impulsa el desarrollo de la infraestructura del sector de cadena de frio para alimentos. !

' Existe gran potencial para las exportaciones relacionadas con este sector.

Alto nivel de pérdidas por manejo inadecuado de los alimentos (poscosecha, cadena de frio, etc.). Falta
de repuestos y servicios disponibles para el mantenimiento de equipos de la industria alimentaria en
general. Empresas que pueden proporcionar servicios y soporte de valor agregado posventa pueden ser
competitivas en el mercado angoleno.

Direccidon Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI en base a datos de World Bank “Creating markets in Angola: opportunities for development through the private sector (2019)”; Export.gov “Angola
Internacional country commercial guide - Agricultural equipment”; IFAMA “Agriculture and food security in Angola. From problem to solution: the strategy of FAZENDA MAXI”


https://www.fazendamaxi.co.ao/
https://www.fazendamaxi.co.ao/
https://www.fazendamaxi.co.ao/
https://www.fazendamaxi.co.ao/
http://refriango.com/
http://refriango.com/

Farmacéutico/Salud

Importaciones por ~USS 327 millones (1,5% del mercado africano), con fuerte presencia de la India y la UE (Portugal) en el
mercado angoleio.

Principales exportadores productos farmacéuticos a Angola Principales productos farmacéuticos importados
(en USS millones) (en USS millones - 2021)
w2019 2020 2021 Medicamentos p/usos terapéuticos dosif.
(exc. c/antibidtico acond p/venta al por
152 menor)
110116 114 110
105
93 Vacunas para medicina humana 71
75 78
49
32 35 . . ,
19 13 Medicamentos c/antibidticos dosif (exc. 27
. 0 2 4 7 ¢/penicilinas o derivados de estos prod)
India UE Portugal China Estados Emiratos Los medicamentos c/cua|quiera
Unidos  Arabes Unidos siguientes princ. activos: antimaldricos 16

artemisinina ""INN"" (exc....

ARANCEL NMF : 0%
Medicamentos c/provitaminas, vitaminas
. 15
dosif. acond. p/venta al por menor

PRINCIPALES EMPRESAS QUE OPERAN EN EL MERCADO Productos inmunoldgicos acond. en dosis
p/venta al por menor (exc. reactivos de 12

AT A s . o M .. . diagndstico)
Nova Angomédica (antianémico, analgésico, antipaltudico, antiinflamatorio,

antituberculoso, antialérgico (en pastillas y jarabe), solucién salina vy Medicamentos c/estreptomicinas o

unglientos) y Price Farma (trabaja con multinacionales, importa y distribuye derivados incl. Cl/pe“'c"'“as dosif. I 10
2. g 2. ng t

productos farmacéuticos). Otros proveedores de productos farmacéuticos p/venta al por menor

incluyen grandes farmacias como Mecofarma, Moniz Silva, Novassol, L. ) L.
Catguts estériles y ligaduras estériles

Central, M.edlang y Tandu-Far. GIaxpSmlthKllne y B,ayer Healthcare simil., para suturas quirdrgicas 3
Pharmaceuticals cuentan con su propio distribuidor en el pais.
Medicamentos c/hormonas
corticosteroides y derivados p/sin 4
antibidticos, dosif. p/venta al por menor

Direccion Nacional
Centro de Economia
FUENTE: DNCEI en base a datos de TradeMap y MacMap

Internacional



Farmacéutico/Salud

Es un mercado en expansion, se vera impulsado por el crecimiento de la poblacion urbana; depende de la importacion de
productos farmacéuticos y otros suministros médicos. Los planes de desarrollo de los sectores farmacéutico y de
infraestructura hospitalaria ofrecen muy buenas oportunidades para nuestra oferta exportable.

=0

e Falta de suficientes productos farmacéuticos y suministros médicos, lo que ofrece una buena oportunidad para los nuevos
participantes en el mercado. Los productos para cuidado materno infantil tienen buenas oportunidades.

* Mercado dependiente de la importacion de equipos, dispositivos, suministros y consumibles médicos para satisfacer la
demanda local. Oportunidades de mercado en lo que hace a equipamiento para diagndstico y de imdgenes, servicios y
tecnologia de formacidon y gestion, servicios y tecnologias de medicina a distancia.

* Los planes del Gobierno angolefo (Plan Nacional de Desarrollo de la Salud y Angola 2025) para incrementar la
infraestructura de salud publica brindan muy buenas oportunidades para la oferta exportable de equipamiento médico. Se
proyecta que la infraestructura y el equipamiento para intervenciones y cirugias sean las de mayor crecimiento y
oportunidades.

e Los productos farmacéuticos de menor costo a menudo se importan de India y China. Algunas empresas chinas estan
involucradas en la creacién y construccion de infraestructura de salud (centros de salud y hospitales).

* El gobierno estad tratando de tomar la iniciativa en la produccion farmacéutica para reducir la dependencia en la
importacion. Esto representard oportunidades para la provision de tecnologia y know-how a las empresas locales.

e Los principales problemas de salud incluyen: malaria, fiebre tifoidea, tuberculosis, enfermedades infecciosas y parasitarias,
enfermedades respiratorias y diarreicas, célera, rabia, sarampidn, anemia de células falciformes y enfermedades crénicas no
transmisibles. Esto marca la tendencia de la demanda del mercado angoleino de productos farmacéuticos y medicamentos.

¢ Algunos productos se encuentran sujetos a un control especial por parte del Ministerio de Salud: esteroides anabdlicos;
anestésicos; medicamentos antirretrovirales; productos sanguineos; pruebas de diagndstico rapido para el cribado y
diagndstico de enfermedades infecciosas; vacunas, sueros y antidotos antivenenosos; inmunoglobulinas; misoprostol y
derivados; sildenafil y derivados; tramadol; citotec; acamprosato; alcohol; suplementos que contienen sustancias anabdlicas;
materias primas y materiales de envasado para la industria farmacéutica; medicamentos o productos sanitarios para ensayos
clinicos; plantas o partes de estas con efecto terapéutico; medicamentos utilizados en la disfuncion eréctil.

Direccidon Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI en base a datos de UNAIDS “Country Profiles: an introduction to local pharmaceutical production opportunities in Africa”;
Internacional Embassy of India “Report on Health Sector in Angola 2022”



Gas y petroleo

La produccion de gas y petrdleo presenta nichos de oportunidades para nuestra oferta exportable de bienes y servicios

para atender la demanda de modernizacidn y expansion del sector.

TECNOLOGIAS PARA EXPLOTACION OFFSHORE DE GAS Y PETROLEO
e ~75% de la produccién es offshore (petrdleo y gas natural).

|
|
|
:
|
* A pesar de ser el principal productor de petréleo de Africa, importa |
alrededor del 80% de sus necesidades de productos refinados, |
gasolina, diésel, combustible para aviones, Jet B para turbinas a gas, |
fueloil, asfalto y lubricantes. |

|

|

|

|

|

|

|

|

|

e Para reducir su dependencia de la importacion de productos refinados
derivados del petréleo, el Gobierno de Angola planifica construir tres
refinerias nacionales e incrementar y modernizar/incrementar las
capacidades de las actuales.

o

PRINCIPALES PRODUCTOS Y TECNOLOGIAS DEMANDADOS

* Soluciones tecnoldgicas para optimizacion de operaciones

e Equipos y servicios de exploracion y produccion (tecnologias profundas y
ultraprofundas, perforacion con embarcaciones flotantes)

| |
| |
1 1
| |
| |
1 1
| |
| |
1 1
| |
. * Tecnologias de monitoreo y protecciéon ambiental (productos de remediacién |
: de la contaminacién del mar) :
1 1
'+ Aceites y grasas lubricantes !
. Reporte y liberacion de datos sismicos :
| |
'« Grifos, llaves, valvulas y aparatos similares para tuberias, cubas y sus partes :
. * Maquinaria de filtracién o depuracion :
| |
Lo Instrumentos/aparatos para medir /chequear la presion de liquidos/gases :

Principales empresas internacionales de

exploracion y produccion de petréleo en Angola

(como % del mercado)

Otras (ENI,
Equinor,

Sonangol)

1%

Total Energies
41%

Chevron
26%

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI en base a datos International Trade Administration “Angola: Country Commercial Guide 2020”
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