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MARKETING DIGITAL RELACIONAL

3

ANOS EN ﬁ
EL MERCADO

| y SOMOS UNA AGENCIA INTEGRAL DE
- 7 /S i COMUNICACION ESPECIALIZADA EN
: | | | | MARKETING DIGITAL RELACIONAL.
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MARKETING DIGITAL RELACIONAL
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CHILE Y \,
COLOMBIA P o0

UNA SOLA AGENCIA EN DISTINTOS PAISES.
PRESTAMOS SERVICIOS CON ESCALA REGIONAL
Y FOCO EN CENTROS DE EXCELENCIA.
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MARKETING DIGITAL RELACIONAL
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-|-'| Go RSONAS

UN EQUIPO COMPROMETIDO CON
LA CREATIVIDAD Y LOS RESULTADOS.
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2025

SERVICIOS

_CAI\/I PANAS DIGITALES.
SOCIAL I\/IE'DIA CONTENT.
PERFORMANCE MARKETING.
CUSTOMER JOURNEYS.

LOYALTY.

CAMPANAS INTEGRALES.

CONTENIDO A GRAN ESCALA |

,
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2025 MARKETING DIGITAL RELACIONAL

Desarrollamos una metodologia gue nos ayuda a
resolver |os problemas mas comunes que
enfrentan las marcas con las agencias.

3 N G N\ 2
DESALINEACION
ESTRATEGICA Y | FALTA DE LA L
FALTA DE PROACTIVIDAD E SgE R
ENTENDIMIENTO ININ[e)Y/NeilelN
DEL NEGOCIO
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MARKETING DIGITAL RELACIONAL

2025
(S )
Weekly OKRs
Reunion de status y organizacion de la Reunion trimestral de definicion de los objetivos
semana, definiendo tareas principales centrales del Q, con las tareas, métricas y N J
KPIS de las campanas semanales y responsables del equipo.
correcciones del plan y avances de los
OKRs. P W
Quarter )
L R R T
, Reunion trimestral de evaluacion de agencia: o Gy
BEY |y Cada 3 meses post encuesta de satisfaccion L A

revisaremos el desempeno de |la agencia de
acuerdo a las siguientes variables, aporte de valor,
cumplimiento en tiempos de entrega,
entendimiento de la problematica y la evaluacion
de los diferentes equipos de cuentas, creativos.

Reuniones diarias de 15" para la definicion
de prioridades
y acciones a realizar en el dia.

/

METODOLOG iA M il D)0
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Q2 2025

/ Aportamos
valor

8.77

Q1 8.01
N

~

/

Departamento
de cuentas

9.31

Q19.13
N

/ Tiempos de
entrega

9.00

/

Q18.35
N

~

Evaluaciéon @

/Entendimiento \

problematica

8.69

Q17.83

/

Redaccién

8.23

Q1 8.17
N

\_

El mejor resultado que podemos
Mostrar como agencia, es la

evaluacion de desempeno.

/

Arte y diseho

8.69

/

Q17.56

\_

/

/Ayuda para Iograr\ / Social Media \
resultados
8.69 8.38
Q1821 Q17.89
\_ AN /
Valor de las Paid Media
proactividades
9.31 8.67
Q18.37 Q18.33
- AN

/ ¢Nos \
recomendarias?
8.85
Q1 8.53
\ /

Calidad de los
trabajos

8.85

Q18.00

ﬁﬂ di Paola



MARKETING DIGITAL RELACIONAL
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Les . .
¢Cuadles son los tres beneficios mas
preguntamos importantes que recibiste como resultado 4 N\
a nuestros joj No? . . .
' de nuestro trabajo juntos este ano “Inmediatez, creatividad
clientes y fluidez”,
o /
“ “El dia a dia es clave, la resolucion
Delegar y saber que las : :
lir bien” de trabagjos y el compromiso que
a I cosas van asa ’ le ponen. gran equipo!”

“La confianza, los tiempos
de entregaq, la dedicacion

a los pedidos, las amplia / \ / \

cantidad de propuestas
de trabajo”. “Valor agregado - trabajo “Rapida Respuesta
\_ / en equipo - buena Resolucién Independiente
predisposicion”. Cordialidad Atencion”.

o AN /
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MARKETING DIGITAL RELACIONAL

4 veces agencia digital
relacional del ano en los

Premios Jerry Goldenberg.
Certified

5 veces mejor agencia en los BT A TS, MEJOR AGENCIA
Premios Amauta. AGENCIA DIGITAL DE MARKETING

. _ en los premios RELACIONAL
9 veces mejor agencia de los JERRY GOLDENBERG
Premios Amdia. 2022,2023y 2024 TOPFICE 2022-2023
3 veces mejor agencia de los
ECHO Latam. N\ /

+400.PR




MARKETING DIGITAL RELACIONAL

1

EFFIE ARGENTINA: SEGUNDA AGENCIA
INDEPENDIENTE DEL ANO Y CUARTA GENERAL.

TERNADOS MEJOR AGENCIA MARKETING
DIGITAL JERRY GOLDENBERG.

+DIGITAL: SEGUNDA MEJOR AGENCIA DEL ANO.

ECHO LATAM: MEJOR AGENCIA DE CHILE,
SEGUNDA DE ARGENTINA'Y LATAM.

CERTIFICADOS COMO GREAT PLACE TO WORK.

w di Paola



Nuestro Agente de IA, disenadoy
desarrollado para:

3.
&.

\y'}

Reducir friccion: Anticipa necesidadesy
ajusta propuestas usando el historial de
interacciones.

Optimizar tiempos: Minimiza idas y vueltas
al incluir preferencias y comentarios previos.
Personalizacion: Alinea piezas creativas con
los gustos y estilo visual del cliente desde el
primer envio.

Disminuye errores humanos: corrige y disminuye
los errores humanos tradicionales

w di Paola



MARKETING DIGITAL RELACIONAL

.
Ana Lozano Paz Perez Moya Maria Jose Orellana Ana Milena Diaz Eugenia Hoursouripe
Socia y COO Managing Director Gerente General Chile Gerente General Directora General
REGIONAL Colombia de Cuentas

Francisco di Paola Quino Oneto Gaona Agustin Porris Lucas Calatayud Franco Lasalvia Walter Rodriguez
Socio y CEO Director General Director General Director Comercial Director General CTO Regional
Regional Creativo Regional Creativo Argentina Creativo
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2025

CONSUMER GOODS & SERVICES
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RRSS

>ALFAJOR CHOCOLINAS >UN ATUN PARA DIEGO

&
“lampagnola

> VER OTRA COSA

logo incluyeme
LA BARKA

logo la barra

z
la ((qulag/w/a

A%YDA
ZZAN

> VER SEMANA DEL GUISO > VER MES DEL CHOCOLATE

Jo>PliNE

TEMPORADA DE ALTA FRESCURA

0%
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EL TERRENOQO ESTABA LISTO
Durante afios, 10s fans sofaron con tener un nLFnJon cHocoTonTn
alfojor oficki de chocoterta El deseo se hize

costumbre: recatos cosergs, tweets virgles,
pedidos en redes, No necesitabamas inventar
¢l deseo. Solo escuchario

IDEA

QUE PAREZCA UN RUMOR,

NO UNA CAMPANA

No hicimos un lanzameento trodiconal. Creamos
un anti<lanzaméento: sin bombos, sin anuncos,
sin pasteas oficlales Dejomos que &l producto
‘gparezc” en algunos Kioscos. Sin expicodion.

Y dejamos que la comunidad haga lo suyo.

EXPLOSION

LA GENTE TOMO EL CONTROL

Las redes sociales explotaron con postecs, memes

Yy réacciones. Se formaton comunidades de bosqueda:
“dénde lo viste", “avisa si aparece en tu kiosco",
Usuarios haciendo reviews.

+53M +1701 +1000

de views de interacciones reviews organicas

-

de lo proyectado
de 1 mes en uno semona, proy

0 A0 S rrenes, o 'r-\bc Wen

EL MAS
VENDIDO

del portofolio Arcor




UNATUN PARA DIEGO
¢QUE PASO? ¢{COMO NOS FUE?
N
4/’:{} ‘ Yaning Laterme cubrio ol e - i, £n menos de ”m HiCimos

- wondogate a diario g &l cange mas veol del ane, con
’ - pero interrumpia of chesme
1 g - -
por culpa de Dego, su marido 1nFs - Seuiitapagvie 21|
qQue quena amorrar. >
QUEDENSE TRANQUILOS, YA NOS muesto
Un dia, todo & paia estalld los ) ENCARGAMOS DE DIEGO
redas rogando que Diago "3
e SRR \ & ’
abriera él solito ks atas de s ‘ « 0 yaniatorre
. 3 : ‘
awny que Yanina siguieroc LA %
oon 1o ‘novels nres”. o A TN
6 westatr 1, Entonces, o lo velooidad que : aaits

o e

ot T combiaban l0s Cos0s entre Wondo

icordi y 1o Chino. = erwiomos Se mueren
mucho atin o Diego pore que Diegio pegio canje de + ° + +

Yon oue 3egqul mo 0
aringG pueda aegulr Informando @cocinalacampagnola CUENTAS ALCANZADAS  NUEVOS SEGUIDORES  INTERACCIONES

” ) Y 05l & devolvimos K oronsmision
Ol DGis enterc.
[ P .
P
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ESTE SORTEO
+ES OTRA.

cosa

Corfexio
= veria el Ok gel Amigo y 5 hhy oS que une a os omiaos en
Argmaiera s uyy Duss maie, anlonCsd Jirmol s2fa s nusiliG Sharcs
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CNS ologua y Chedusciol

+98%

INTERACCIONES

+54%

VIEWS

13 Sarsodos por ol sortes 23017 genamons par f150060

+98% +42%

ALCANCE ENGAGEMENT RATE

53,540 Soninadas Oor o atrleo

UN AMIGO ES OTRA COSA,
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10 I:its maicros
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UN AMNO DE
BIRRAS ORATIS

PREA VOO Y TUS AN GO

osL
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OFF
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CUANDO VE UN MEME,
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F
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Prende a parriiha
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" TENPORADA ALTA BE FRESCURA
EN LA CIUDAD

Ademas, salimos a la calle con un
mural bien fresquito y miles de stencils

Sabiamos que este verano muchxs mas
para bajarle la temperatura al asfalto.

pibxs se iban a quedar en la ciudad.
¥ le dimos inicio a la TEMPORADA ALTA DE FRESCURA

Por eso, decidimos hacer una promo para con contenido bien facherito en nuestras RRSS.

que las previas en las terrazas y bailcones

sean bien onderas.

-

SORVEITO
« FRESCO o

ANBIENTA TU PREVIA

Al
RESCURA

CANTEL L FO
e

o2 N

ey

QUEDA OFICIALMENTE
INAUGURADA LA

TEMPORADA DE PREVIAS
EN LA TERRAZA.

7
s

) !J.'}'U s

VEFPOYNBR AL

BEFRESCINA

o —
ot
¢ .

.

w0axs e La Favseta Quincem,
BEAVEWDDS DF FINLRS £ (A CHARD

WOl E]

LYS ESPERAMOS COW
LAPILE LISTA

PARA EL MRTY

+83,9%

EL ALCANCE ORGANICO

+34,4%

SEGUIDORESENIG

+45.500

INTERACCIONES (Y SIGUE)

Y TERMINAMOS
SUBIENDO TODAS LAS
METRICAS DE TOPLINE.




2025

Campanas Digitales

Castano

v

5L MICHELIN

> VER LOVE MARK > VER CONDUCTOR RESPONSABLE

% CETROGAR

> VER CETROCGAR EN BA

(¥
1Y

RRR

MISSING CHILDREN

CHLOS PERDSOS DE ARGENTIMNA

> VER LA BARRA EN ARGENTINA > VER LUNES DE %$!&#! > VER YO ESTUVE AHI

Jo>PliNE

> VER TEMPORADA ALTA DE FRESCURA

&
kaltemp “lampagnola

> VER CASO ANUAL > VER ANO DE CAMPAGNOLA > VER ELLOS TAMBIEN QUIEREN JUGAR
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LA BARRA

PARA T0DOS_

CONTEXTO

LARAARA MO0 BN OWLE D000 LN FENGHO0 PAAA VL LD S TR S0

MRS OO TEAVOA LN SO AT LU M ORI TN TENES O
COMVETIRLD CON TOOO ELNUNDO. &Y COMO NO LO IBAMOS A TRALR A ASGEIFENA 5 02
U PR G F FEATE MO o n DO BN RRENTINA 5 MO HOCRT O N
PARE PESTEM L9 NN .y 7 CLUMNDO PEITEARMCS U TENANDS LS
PUMA O GILE TENAMOS LN PSS, O OUE CL MECR JUCADTR DL VIUNDO £ NS TR
FRETRUAMOA HASTA CLANDO NO GAMAMOS NAGNUTE CLIANCO SEGANMNDS ENTONGS
MASRO PROOOCTO DR 1IDEAL IVFA TEREH Oxa S0 s Bl

INTIRSE ¥ FRSTR VR

IDEA

BN AMGENTINA SOOR TS B RS WA AV A6 ([
CONSUMDA £5 LA CEMYEZA, CON 41 UPSOS SOl PERSONA PON AG0 20T MEMTE S
DENTRO DR LOZ 20 PAZES QUK MAS CORDALN CITA IXRDA St moPonaL v AU
VEZ, ARGENTIVG ESTARN OF X0E PASES OUE WMAS LS A ACKNES CE CRLIVERY Y
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APOR CUE N0 MUTHEAR Y000 FRO BN UNA WARTAY

13.165.418

ALCANCE

INTINEMTE ¥ ADSWAY LA g0 Wi
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SITUACION
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11 19,418,083 238
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CTAMTAMA

INFLLENCERS
Y MEDIOS

8 . MISSING CHILDREN

CHLOS PERDICCS DF ARGENTINA

L/

- "‘

En Argentnd cuetdo eQimdn que Quereings gut und selecod

juven! sslgs campeona dedmos que gueremos o vuella de los
pbes”. B O CHCron IamDen CessiBNTOs e5D, POrD Ademas
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PERSONALIZACION PORESTADIO DE CLIENTES




En el 2023 la infiacion se fue por las nubes y la gente no tenia
manera de pictear &l problema

Por eso creamos Diarco Club, un club de benehcios para trator de
hocerle alas personas, la vida econdomico un poquitito mas faci

+467.

mﬂl’g ventas de socios vs no socios
Clu

+40% de los consumidores de Diarco

[ - hoy son socios
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Integrales
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BETWARRIOR
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BETWARRIOR

a

BETWARRIOR

Castano

g oo

Diarco

Club

~ Factory

WY ualé

> VER GRANOS Y SEMILLAS > VER HACEDORES DE ANECDOTAS > INIGUALABLES

X

Kingsbury

B

> VER TE QUIERO DIARCO > VER LA OFICINA MAS GRANDE
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ATANOR EN § \
TODOS LADOS ™S =~ oo

Trabajames junto 3 Albaugh Argentina, marca empleadora
de Atancr, en el crecimiento y desarrollo do comunicacion
estratégica para canales come Linkedin
Centrados en tematicas como sus pilares de negocio,
cultura, responsabilidad ambiental y branding, creamos AL
intenidos que no prmitieron tener un crecimiento et L — e
contenidos que nos permiti : | ] t e
exponenclal en el publico de Ia red

ELL L e

/; el

L nuevo age
en la exporiacion

Cerezas on Valperaiso

Howtmesbn s Estesal i A0 2
Viaeeting v Yontas en Socas

LLEatd Al S /)‘:.;:»:u.--'

ATANOR : di Paola
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{4 CETROGAR

NUESTRO DESAFIO
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LANZAMOS LA PRIMERA PROMO
O 11 ARGENTINA

: VENI A GULF S
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“Motorizados”, (a promo en (3 que te podés ganar una scooter Zanella by Gulf edicion limitada,
con sdlo cargar combustible o compear lubricantes en [as estaciones adheridas.
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Confia en Bosch.
Que Bosch confia en
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MANEJATE BIEN M e i s sy

famosos se sumaron a

OB ATTIAS, 00 RERA Y Qlﬁll.&"“ i
EN BUSCA DEL MEJOR CONDUCTOR. S - jateBi
. AT Vst 40 ot 2904 W 0 campana #ManejateBien
de Michelin
Irctalamos en kos vehiculos de un grupo de influencers, un dspostona inteligente
gue anallzé [a forma de conduclr de cada uno de allos. A traves de #5ta solucion
tecnologica, se midieron scsderadas, frenadas y ¢l compontamienta de o8
conductores en curvas peligrosas, asi como tambsén o exceso de veloadad,

Eetons resultad os se reglstraron &n una hase que consolidd un ranking de posiclones
y en donde Danied Roggiano fue & campedn del desafio. Toda la competenda se
pudo saguir & través de las redes sociales de los influencers.

INTEGRANTES DEL DESAFIO:

« Emilie Attias » Daniel Ragglana
0 » Nicolis Ochiatto
» Stofania Roitman * Mujeres 3l Valants
* Micaela Vidzquez * Martin Gallego
* Diego Pogyd o | a8y Fierros

edHoDeO0B8OCO
e Elsistema utiizado e lama Fota Conactadas
2} ! y €5 un software de 1y empresa Sascar, que

campana de concientizacion
«Manejate Bien»

5012123

IMPRESIONES

5.860.379

S0 U @ Gamiones pars ko on Dampo el | ‘. >
FEEO00 =900 el comportamiento del rodado
‘ el Argentina: Michelin presenta su
|
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FASH/OM BELT

Una accién para poner de moda el uso del cinturon de seguridad,
una moda que no deberia pasar jamas.

Inversion

o

personas akanzadas

8.000.000

Recaudacion subasta
703.906

POS0S AIGEBNOs

MANEJATE

Adlatj_Q_a

DiPociaLetire s Micha ks tasdieon uns cavpeta
do conthardinain

Poects ol cnturdn e segaricad |y

PeIEal v aaw)

50 artistas intervimendo fundas de anturones de
seguridad que luego fueron subastadas para ayudar
a la Organizacion Conduciendo a Condenda.
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LA CLAVE DE WIFT

Jurte a Cabify, camblamos ks contraseNas de wifi de kos mejores bares
de Buenos Alres 3 “SMane|asMoTomes”, &l los jdvenes s memorizaban
lo mas importante que deben recordar cuando salen a la noche

Y para reforzar esto, intervenimes jos bafos de bos bares con espejos
retrovisores acompanado por un mensaje que fe recordaba que, si no
estabas en condiciones de manejar pickas tu voucher de Cabity en la barra

+2.000.000 | .
+T1000 |50 oy

LA CLAVE DEL WIET TAMBIEN £S5
LA CLAVE PARR LLECAR A TU CASA:

PASSWORD

simanejasnotomes

-~ S

% ufin C L
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(G cabify Simicnerm
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Performance

-

BETWAA‘RRIOR

MotoAuxilio
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> VER EL TERROR DE QUEDARSE A GAMBA
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Aumento de trafico

guaPlcer ! _}/ g ‘ v CONI0 CARTIS A TOPD ELPAIS Q
come super
~‘sae55

”

2 marcas
objetivo:

Performance
e-comerce

Crecimiento en ventas

+500%

en comparacion a mismo
periodo afno anterior, por la
calidad del trafico generado.
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CMedlos Utilizados: | Search ==0 programmatic = Redes Sociales )
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ESTAMOS A CARGO
DELA

MARCA PERS(;MS REGISTRADAS

EN LA APLICACION EN 11 PAISES.
A NIVEL
BETWARRIOR AUMENTO DEL

UNA APUCACION DONDE LAS PERSONAS PUEDEN
HACER APUESTAS N LINEA BN EVENTOS DEPOATIVOS. EN REGISTROS POR MES.

OBIJETIVOS:
L

. { 9 DE INCREMENTO EN
REACTIVAR LAS APUESTAS ONLINE DURANTE N : J : USUARIOS UNICOS POR MES.
LA PANDEMIA, CUANDO TODOS LOS EVENTOS — ' J
DEPORTIVOS FUERON CANCELADOS. g

INCREMENTO DEL

MEDIOS UTILIZADOS:

E-MAILING, NOTIFICACIONES PUSH, — = s EN NUMERO DE
PROGRAMMATIC, SEARCH, REDES : AR e T —— —— APUESTAS POR MES.
SOCIALES Y GOOGLE DISPLAY, - b A e o

GENERANDO MAS

APUESTAS EN 2021 EN MAS DE
30 DEPORTES DIFERENTES,

!
LCHO |

Campaie premiada con un trofeo de plata en los Echo Awards International en la categoria Mejor Campaiia de Adquisicion,




r n l- Un chionte con & que 1rabalamos junto al area comential v ¢ 10Co 4@ perfarmance es1a pus
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POV ST Dad M neeta of 11 48 cruden

Deco Flow Surround
Vol con Tulinea & ’ con Dolby Atmos
Parsonal y mantens
tu dascusnto

Objetivos:

Retencion de clientes, cross sale y upsale

Aca trabajamos fuertemente ladata y el o | et freves s
customer joumey una vez que ya es cliente

de la marca

Medios Utilizados:

E-mailings y notificaciones

Bamamos 105 Cos105 operativos

de call center en un 0% 1 6% 4% de apertura do las ofertas

O 2nviagdas a chentes en fuga con
o de aceptacon de las ae aceptacion oo las de los chentes pasaron la recuperacion de un 10%

ofertas de upgrade de plan olertas enviadas 2 pago automatico
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Loyalty

Nl TIENDA

“inglesa C terpel SAMSUNG '

Puntos

Colombia

> VER PUNTOS COLOMBIA > VER CASO CONSTRUCTOR > VER UNIDOS

i

> VER MISION MCCAIN

g¢oc



#
#
#
#
#
#
#
#
#
#
#

0 Porticipocion promedio
(0) 50 /o B e trivias
SSANGYONG 70% Usuofios octivos promedio

Ssangyong ha sido reconocida por
ser una de las grandes marcas
coreanas en la industria automotriz.

Tasa opertura promeadio
en mailings

SA) | LA T S
o WA ATA LD

Para ellos, creamos el programa de
fidelizacion Espacio SsangYong
pensado en toda lo fuerza de
ventas a lo largo de Chile, con el
objetivo de nivelar conocimiento de
los vendedores y jefes de venta a
traves de incentivos, ademas de
mantenerios al dia con todas las
novedades de la marca.

Tasa lectura canal
Whatsapp
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SAMSUNG

Desarrollamos la Creatividad, implementacion
entrega de premios y reporting de los programas
de incentivos de ventas para asesores, lideres,
jefes, lopistica y perentes de carriers

3 Carriers Impa ctados (Claro, Movistar y Personal)

3 Canales de venta (Prasencial &n Punte de venta,
Call Center y Agentes Oficiales)

+6400 asesares incentivados todos los dias

+250 Puntos de venta con achivaciones.,

IYA ESTAN LOS
GANADORES!

LEwiuN

'r';;\"l';l‘-:m_:lt ""\
PREMIOS |
A0 g rnry 20 | e e W

TACH e ot e T VBT ThME] senten
B e I e L

. sl’u, Le 2 LAl

\ g

{afutond
’ -~

-

SOARNE TRECHEN 1 100 e

L D)

On



Mejor con

000000

{CUALES FUERON LOS SEGMENTOS?

N\l TIENDA

‘inglesa

¥ COMO NOS FUE?

" ATLE O Prioy o et et noer

cect

1 1° EN CANTIDAD
70 DE CLIENTES

50 EN CANTIDAD DE
/o TICKETS TOTALES

20 EN EL VALOR DEL
70 TICKET PROMEDIO

80 EN VENTA NETA
/o TOTAL

Y CON RESPECTO AL SEGMENTO DE
MEJORES CLIENTES:

1 3 o, EN CANTIDAD
70DE CLIENTES

8% EN VENTAS
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Causas Sociales

Nl TIENDA

‘inglesa

> VER PUNTOS

C terpel

> VER PROMO WHATSAPP > VER ADVOCACY

SAMSUNG

Puntos

¢

g¢oc

Colombia

> VER PUNTOS COLOMBIA

> VER CASO CONSTRUCTOR > VER UNIDOS

i

> VER MISION MCCAIN
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L owrwea perfeata pars hacwrie of
malocriamen loUceiar.
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sino por salad.
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BN yyetve 1a Men*mmania. g
" Y con ella, millones de na Si te vas a agarrar algo,
manos en accion ‘ que sea a tiempo.

Hacete ol Jtoexamen.
Tocate, Palpate, Informate
' Seedespuravida
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Contexto

En el mundo hay mas de 50 millones

GG personas que tienen opllepsia, vy on Chils

mas de I00 mi, pero o gran probicms

gsta en que B gente no sabe camo
a20tuar ante una crisis

Idea

Para educar sobre el como actuar
ante una crisis de epilepsia, quien
mejor que los actoresy los que realzan
grandes actuacionas togos |os dias,
para ensenarle 3 los chilenos que
hacer. Por eso, a traves de ellos
dimos consejos, tips, Informacion y
todo lo necesario para saber actuar
frante a esta situacion.

» D D
=l
._

N

A ACTUACIG
E TU VIDA

Epilepsia

4

Resultados

13.207.821

Alcance

68%

de Chile

107

influencers

68 medios

de comunicacion

$212.475.285

Ad value

$0

Inversion

Las Ultimas Noticias
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Por culpa de A inflacion, os

argentinos daarcn de usae
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stormad

RESULTADOS
RECAUDACION

AAS 2N CUEso

s% obras de arnte, conwrtisndo la

& una oporturedad dnica para

nte no so 1tha a tomar al trabao
15, la ONG Hociendo Lia

npana que consiste en pedinle

504 billetes para apostiar pos

s nlletes toddavia Odian

eSS Dara ouse oS

wocler subastarlos

O% U VA NOD vaan naoa, sean

AUDIENCIA

$2.600.000 76.930.300

820 1900 166 101

ARTISTAS BILLETES INFLUENCERS NOTAS

MIERY

ENDOS

IMPORTANTE

Tedeva lalta s subsaszta online de loz hillebez, por lo que
19z nuMmero: seran aun mucho mes aos
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2025 ' MARKETING DIGITAL RELACIONAL

Contenido a gran escala™™

Wdi Paola
Latina



El Panorama Actual: Necesidad
de Contenido Constante

b

Demanda Constante Personalizacion Datos Clave

Las marcas necesitan una La demanda de contenido 70% de los marketers
presencia continua en personalizado y relevante luchan por producir
Mmultiples plataformas. La esta en auge. El contenido suficiente contenido. Se
creacion manual es costosa es esencial para atraer a los necesitan 11 piezas para que
y consume tiempo. clientes. alguien compre.

w di Paola



Soluciones en Latinoameérica

Agencias Tradicionales

Ofrecen soluciones creativas,
pero a menudo carecen de la
agilidad y escalabilidad
necesarias para la produccion
Masiva de contenido.

® Procesos lentos Y COStOSOS

® Enfoque en campanas de
alto impacto, no en volumen

0%

Plataformas de Contenido

Automatizan la creacion de
contenido, pero a menudo sacrifican
la calidad y la personalizacion.

® [alta de diferenciacion y branding

® Contenido repetitivoy poco
atractivo

W di Paola
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Beneficios
Clave para
Nuestros
Clientes

PRODUCCION RAPIDA Y
EFICIENTE A GRAN ESCALA

DISMINUCION DE ITERACIONES Y
CAMBIOS.

CONSISTENCIA EN CALIDAD Y
BRANDING EN TODOS LOS |
CANALES.

DISMINUCION DE COSTOS Y ¢
TIEMPOS DE PRODUCCION:

;,tf‘ di Paola

oooooo



Proceso de trabajo: Tecnologia + Personas

Brief y Estrategia =
Concepto madre y targets definidos.

N a Contenido
Creacidon con equipos senior y templates.

Alex: Agente Validacién con IA 4@
Revision de errores de diseno y branding.

Curaduria Creativa
Refinamiento de mensajes y pruebas

Produccién Masiva A/B.

Adaptaciones en diferentes formatos.

w di Paola



20 2 4 MARKETING DIGITAL RELACIONAL

BETWARRIOR

7 di Pgélo



Multiples
plataformas,
multiples mercados

Desarrollamos un sistema de trabajo que nos permitié generar mas
de 600 piezas mensuales, adaptadas a distintos paises, publicos y
plataformas. Creamos contenido para banners display, emails,
redes sociales, campanas promocionales y contenido editorial,
asegurando consistencia de marca y relevancia local.




Agente IA
EAIexnte de inteligencia artificial desarrollado para

optimizar el proceso de produccion. Funciona como un validador

automatico que revisa cada pieza antes de ser enviada o publicada.

Evalla si el diseno esta alineado con el manual de marca, detecta
posibles errores visuales (como desalineaciones, tipografias
incorrectas o mal uso de colores), y también analiza si el tono de

comunicacion esta en linea con las pautas definidas para cada
marca o campana.

BetWarrior by ALEX

Project ties ™ Instructions
5 fikes = QUFOTO QUi 5233 UN JaataBIC Crep A

Chats in t™his propct

) Banners validacion

Generacion de magenes BetWarrior

traostalesy, que

QUE 302 PUN, con las MISMas proporciones de la persona, y cambiar of fondo que no o2 un Estaco

Generacicn de Briel

excel por favor

ﬁﬁq di Paola



Ejemplos de validacion

arrior by ALEX > Banners validacion 4o

BetWarrior by ALEX » Banners validacidn <o .
® validacién de banners - Champions League

¥ Puntos positivos
W Uso correcio de la dentidad d@ marca

Se respels |a palets de colores [naranja, negro y blanco)
¥ Fiezas Ox

Tipogratia bold, clara v de alto
Tocas e rozas } curelon con o manual de Lo da plezas recurrentes de BetWarrior, Se

ARAH0N 08 14§ ¢ Commistencis en o diseno sntee los distintos lormstos

* Ortograhia; OK B Diferentes versiones en distintos idiomas
isologo y legales: Ox « 5S¢ contemplan vanaciones en espahol, ngles v portugues
Diseno; OK
B CTA [Call to Action) visible y been ubicado
Copy. OK
o “Jugar ahora® [ "Play Now® [ "Jogar”® resaltan dentro del diseno
ApcoDacas para poblcackin

w di Paola



Ejemplos de validacién

' Banners validacion <=

No asta OK.

*E-SPORTS" un &l signo "=

« Error ipografico en "E-SPORTS": B guion ests mal escrita, debe ser

Jerarquia visual desbalanceada; £l tamato de "CONECTATE, JUGA Y DEMOSTRA” o5 demasiaca

Q'Aﬁdﬂ SN COMPparacion Con & resto ded texto

Espaciado irregular: Hay un desbalance en & dsposician del texto dentro del drea roja

Copy a validar:

"Dobla tu apuesta y gana el doble. ;Te animas?”

¥ validacién:
Cantidad de caracteres: OK (cumple con el limite permitido).
Tono: OK (desafiante y directo, alineado con la marca).
Estructura: OK (frase corta + pregunta desafiante).

Propuesta de ajuste: No se requiere.

BetWarrior by ALEX > Banners validacidn 4o

Errores detectados:

1. Espaciado inconsistente entre textos y CTA

En a3 primera imagen gque compartista (con 1os ttulos "NBB - El show del basquet brasieio®), hay

diferencis oe espacio vertical entre
* “NBE" y "EL SHOW DEL BASQUET BRASILENO”

* “EL SHOW DEL BASQUET BRASILENO" y el botdn "JUGAR AHORA"

INCEI0 POr YO, BS10 debe MArcarss como eror.

BetWarrior by ALEX > Banners validacion ae

No esta OK segun ¢l manual de uso de piezas recurrentas,

« Errores tipogréficos: Paabras mad escritas coma "TENN VIVO®, "TENNS EN VIVO®,

"BET AND GETOS"
« Etiquetaincorrecta: *SPORTSORS® en lugar de "SPORTS'

o Jerarguea visual: No cumpla con i3 estructurs estabdacida en & manus

"NEANANA" y




+30%

En optimizacion
de tiempos

Resultados

VDY)

+40%

de produccion de
piezas digitales

5
+20%

de agilidad para
hacer adaptaciones
de formatos

di Paola
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teleccm

:
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Telecom, Flow
y Personal

Desarrollamos un sistema integral de produccion de
contenido escalable. Creamos un Ul Kit unificado, con
pautas claras de diseno, tono y uso de elementos visuales,
gue permitio estandarizar la identidad en todos los
canales.

Este enfoque no solo garantizé consistencia y agilidad,
sino que sento las bases para generar contenido a gran
escala sin sacrificar calidad ni control de marca.

%}KF di Paola



A partir de ese sistema, desarrollamos una biblioteca
modular de recursos —tipografias, iconos, layouts,
bloques de contenido y componentes visuales— que nos

permitid automatizar y acelerar la produccion de piezas
para multiples plataformas.

© (Te gustaria sagulr racibiendo

alertas y novedades?

w di Paola



-36%

en rondas de
cambios

Resultados

)YV o

+36% +38%

de delivery creativo Productividad

ﬁﬂ di Paola



MARKETING DIGITAL RELACIONAL °

Proceso de produccion
automatizada de
piezas digitales




~J

Ejemplo automatizacion y adaptacion de piezas para 9
pauta y sitio web

PIEZA MADRE

GOOGLE ADS,
GMAIL ADS,
WAZE ADS,

ADFORM

Digital Media Kit
for your local
Business

qu? di Paola



Se setean los elementos

Edit your styles and copy here.

$'#8adline

% headling/de...

TRY IT NOW

—_—

Se setea la foto

ﬁﬂ di Paola
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Automaticamente se adapta a diferentes formatos

*Cada modificacion en la pieza madre, se traslada
a cada uno de los formatos y medidas.

ﬁﬁq di Paola



N OO

Una vez producidas las piezas, se validan todas juntas y a la
vez con AleXx, entrenado con el manual de identidad de marca
y tono.
Ahorrando de tiempos, evitando errores humanos,
y agilizando el proceso, para maximizar la produccion

%ﬂef di Paola





https://docs.google.com/file/d/1mNtkrYgZTJQ6jGL5SNmFSZLrubD3ZVln/preview




No se trata solo de hacer
mas. Se trata de hacerlo
mejor, mas rapido y con
inteligencia.
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