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BRANDS MOVING
at the PACE of CULTURE
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Llegar al corazon de la cultura para comprender el
sentimiento de la época: Ese es, para nosotros, el unico
camino para que una marca pueda mantenerse vigente:

moverse agilmente para contar historias y-crear
experiencias que conecten con las audiencias:
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SOBRE NOSOTROS

El mundo a nuestro alrededor
cambia vertiginosamente, y es
cada vez mas dificil gue una voz
pueda distinguirse entre el ruido.

Nuestro objetivo es simple: impulsar conversaciones genuinas
entre marcas y personas. Lo hacemos a través de estrategias de
contenidos y medios digitales innovadoras y a la medida de cada
cliente.
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EQUIPO

Desde 2008, combinamos en un equipo lo
mejor de una consultora, una agencia creativa,
un estudio de disefio y una software factory.

Este enfoque nos permite adeptarnos
rdpidamente a las tendencias, anticipando los
préximos pasos tanto como sea posible.
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QUE HACEMOS

MARKETING CONTENT & DESIGN &
STRATEGY STORYTELLING DIGITAL

Analizamos en profundidad una marca, su Creamos narrativas Unicas que ayudan a Disefiamos plataformas de clase mundial
mercado y las tendencias del sector y la cada marca a alcanzar al publico objetivo y que resuelven objetivos de negocio y
sociedad para comprender a las audiencias e conectar con él en cada punto de contacto, llevan la experiencia del usuario al
identificar oportunidades de crecimiento. de la forma més eficiente posible. siguiente nivel.

Insights Social Media Brand Systems & Guidelines
Channel Audits Editorial Ul/UX Design

Social Listening Branded Content Web Development

Digital Strategies Localization E-mail Marketing

Influencers Creative Strategy



Como podemos colaborar

Estrategia y consultoria Sitios Web y disefio UX/UI
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LOS JUEGOS MAS
IMPORTANTES
EL MUNDO

Multimedia

Eventos y activaciones

)Q



)Q

Algunas de nuestras experiencias
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La liga deportiva mas grande del
mundo juega de local

Amplifica es, desde 2018, la agencia integral de la NBA en América
Latina, a cargo de la gestion diaria de sus canales en redes sociales
(Facebook, Instagram, X, TikTok y YouTube) y la ejecucion de paid
media para la region, asi como el desarrollo de contenidos y
campafas de e-mail marketing en portugués y espafiol, entre otros.

Nuestra estrategia de contenidos agrupa a las audiencias locales en
clusters segun su nivel de vinculacion e interés con la liga. Asi,
desde la cobertura en tiempo real de partidos hasta el desarrollo de
activaciones con influencers, se trabaja en objetivos diversos para
cada publico: tanto los fans histéricos de la NBA como quienes
apenas sienten curiosidad por el basquet siempre encuentran en
NBA Latam algo que conecta con ellos.

10.2M 3.3B 30.3%

Fans entre los Impresiones totales Open Rate Promedio
cinco canales (Temporada 2023-24) (Temporada 2023-24)
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- Campafas especiales, activaciones,

| sumado a colaboraciones con artistas,
creadores e influencers.
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Alinfinito y mas alla

Desde su llegada a la NBA, la carrera de Manu Gindbili
nunca ha dejado de crecer. Incluso en su retiro, continda
alcanzando nuevas alturas.

El desafio: ¢ Como lograr que todo un pais de fanaticos del
futbol hable de los hitos de un jugador de basquet? Nos
propusimos enviar la camiseta de Manu al espacio. Si, al
espacio!

Logrd un impacto global inmediato a través de la cobertura
de noticias y las reacciones en redes sociales con un
sentimiento 100% positivo, un alcance masivo en earned
media, menciones PR y un tremendo valor publicitario con
nula inversion en medios.

Y no fue nuestra unico reconocimiento a Manu. Tiempo
atras realizamos tambiéen la campana #GraciasManu.

VER VIDEO



https://www.youtube.com/watch?v=va9WPjFmo1c

ELECTRODDMESTICOS EFICIENTES:

)Q

CAGSUI

Lenguaje claro para un uso
responsable de la energia

Desde 2023, Amplifica trabaja junto a Enel Argentina para
desarrollar campainias, creatividades y contenidos para ser
utilizados en su comunicacion corporativa y la de sus empresas en
el pais, Edesur y Enel X.

En el caso de Edesur, el objetivo primordial es el de generar
herramientas para que los usuarios de su area de concesion tengan
conciencia de los niveles de consumo de sus artefactos eléctricos,
tomen accion en pos de la eficiencia energética, y conozcan las
distintos canales de contacto que la empresa ofrece a sus clientes.
Los assets creados por Amplifica son distribuidos a través de las
canales de la marca, asi como en campairias de TV y digital.



)Q

THE EXHIBITION

Estrategia de
Marketing 360°

Amplifica desarrollé una estrategia de comunicacion integral para la
llegada de la F1 Exhibition a Buenos Aires, alineandose con el
pattern global de la exhibicion oficial, que previamente pasoé por
ciudades como Londres, Toronto y Madrid. En colaboraciéon

con Fenix Entertainment, disefiamos un plan de impacto para
alcanzar audiencias en Argentina y expandir la presencia en
mercados clave como Colombia y Brasil.

La planificacion incluyé una combinacion de OOH, social media, PR,
produccion de contenido con creators y campafas audiovisuales
para TV y radio, generando una narrativa atractiva que capturo la
emocion del universo F1.

Ademas, articulamos con F1, la productora internacional Round
Room, sponsors, bancos y organizaciones clave, asegurando una
sinergia efectiva entre todos los stakeholders. Un enfoque 360° que
consolid6 a la F1 Exhibition como un evento imperdible en la region.
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Plataforma LMS global

Como empresa global con presencia en mas de 200
paises, Nivea Beiersdorf se enfrenta al reto de
interactuar con sus diversos y exigentes clientes en un
mercado cada vez mas competitivo y digitalizado. Para
lograr este objetivo, la compafiia necesitaba capacitar
a sus altos ejecutivos con los ultimos conocimientos y
habilidades sobre estrategias y herramientas de
participacion del cliente.

La Academia Top to Top en linea para directores de
Nivea Beiersdorf en todo el mundo ofrece un plan de
estudios completo y personalizado con médulos a su
propio ritmo. La academia también utilizara elementos
de gamificacion y andlisis de datos para motivar y
medir los resultados de aprendizaje de los
participantes. Al unirse a la academia, los
profesionales obtienen acceso a una experiencia de
aprendizaje de clase mundial y una comunidad global
de lideres.



)Q

N Meta

Una gran compaiiia global,
cada vez mas cercana

En 2020, the Facebook company (hoy Meta) inicio junto a Amplifica
su estrategia “content-first” en Argentina: la primera vez que la
compafia usaba sus propios canales en redes sociales para generar
contenido original de alcance local. Aquella prueba piloto supero las
expectativas internas, llevando a la expansion del proyecto hacia
todos los mercados hispanoparlantes de la region.

Desde entonces y por 5 aflos, Amplifica gestiono integralmente la
presencia en Facebook de Meta en la region, buscando formas
innovadoras de dar a conocer novedades de la familia de productos
de la compalfiia, y contar historias y casos de éxito con mirada latina,
de la mano tanto de celebrities como de emprendedores locales.

20.o0M 12.6M O©M

Alcance total 2023 Video Views 2023 Total de seguidores
(+62% YaY) (+33% YaY) en Facebook
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Le voy al equipo que gane.
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League

En espanol, por primera
vez en su historia

En el primer trimestre de 2024, Premier League lanzo sus perfiles
oficiales en Instagram y TikTok en idioma en Espafiol. Con un video
narrado por Julian Alvarez como puntapié inicial, los canales
(denominados “La Premier”) son el primer paso de una estrategia de
marketing orientada a vincular a la liga de fatbol mas importante del
mundo con la rica cultura futbolistica de América Latina, cultivando
una comunidad de fans que conecten e interactien con el torneo
sin intermediarios.

Tras un proceso en el que participaron mas de 10 agencias globales,
Amplifica fue el partner elegido por Premier League para desarrollar
esta ambiciosa estrategia, tanto en redes sociales como -en el
futuro cercano- con activaciones y campairias online y offline.

En el primer afno de trabajo se alcanzaron estos logros:

oM /192M 143 M

Seguidores Video views Interacciones


https://www.instagram.com/reel/C4Qmqr_Obr_/?utm_source=ig_embed&ig_rid=634e03b2-31c6-4a38-89ca-700ef2d99fc7
https://www.instagram.com/reel/C4Qmqr_Obr_/?utm_source=ig_embed&ig_rid=634e03b2-31c6-4a38-89ca-700ef2d99fc7

® RECTA FINAL
EL PODIO DE LA PREMIER

v: - I'.
"

il

:
|

Z5kalyun |

"Kotyun om

5 'I 70 PUN
58 PUNTOS rrrery s 54 PUNTOS

PP PARTDON A0

RECTA FINAL
Tabla de posiciones

Equipo

Liverpool 29 42 A - : FECHA 30
A I 29 29 - -
ot 29 14 Mortes 1/4 ([ Mortes1/8 ]

Nott'm Forest | -
Chelsea 29 16 P a v ‘g’ @ vi @ /:::\ v m
Man City 29 15 T - = &
Newcastle 28 9

W .
Fulham 29 5 / ! e .
Aston Villa 29 - ' o 9 vs @ Q v D

Bournemouth 29
Brentford 29 . .
Crystal Palace 28 m Miéreoles 2/4 Miéreoles 2/4
Man United 29 - 5 N;,, G '\'
Spurs 29 = N o o 1 "‘(
Everton 29 2 & Arsenal 30 30 &
West Ham 29 - 3
29 -1E MIERCOLES 2 DE ABRIL . - : .
N

0OEO@~ @~

_—
=
—

ol cus p'l be o

Liverpool 30 43 73

de-<-0xdaa

Nott'm Forest 30 15 57

‘GKGSGSK:SOONOUIA\‘N";}

@
3
o
<
b

S el - .y e



)Q

L\

El espiritu de la pantalla,
en tiempo real

La Nacion Mas, un canal de noticias nacido a la sombra de un diario
con 150 afios de historia, no habia desarrollado su presencia en
redes sociales durante sus primeras temporadas. Su crecimiento en
audiencia a partir de 2021 planteo la necesidad de crear una
estrategia digital que apuntalara el éxito de la pantalla de TV.

Con el objetivo de reflejar en redes sociales el mix de informacion y
opinidn que caracteriza a la sefal, se alinearon procesos editoriales
con los intereses de las audiencias digitales, generando una
cobertura en tiempo real de lo que sucede en vivo, reflejando la
mirada Unica de cada conductor y columnista, y que compite en
igualdad de condiciones con otros canales de noticias.

12.2M 1.18M  20/M

Interacciones totales Seguidores totales Impresiones organicas
(2024) (2024)
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WILLIAMS
RACING

El fendbmeno dentroy
fuera de las carreras

La Férmula 1 continla su expansion global, con acciones enfocadas
en conectar con nuevas audiencias. El sorpresivo anuncio de Franco
Colapinto como piloto de Williams Racing (ademas de la llegada del
espafol Carlos Sainz para 2025) reimpulsé los planes de la
escuderia en los mercados hispanohablantes.

El fendmeno global de Colapinto, la llegada de nuevos sponsors y la
pasion de los fans en toda América Latina llevaron a Williams y
marcas asociadas a desarrollar nuevas iniciativas. Por ello, desde
Amplifica realizamos producciones en diferentes paises de la region,
enfocados en la estrategia para los mercados latinoamericanos.

La respuesta fue inmediata: miles de fans agradecen que,
finalmente, la F1 también hable en espafiol. "Road to Franco", el
especial producido entre Argentina y Brasil, alcanz6 en pocos dias
4,2 millones de video views y 260.000 de interacciones online. Con
nuestro equipo en Brasil trabajamos en la produccion del especial
para Gulf Speed Festival en Sao Paulo, junto al piloto Alex Albon.



https://www.williamsf1.com/videos/8d93ac5d-a4ad-4771-95ff-34266c81b36c/road-to-franco-a-fan-story
https://www.youtube.com/watch?v=v-EZGwtp4oU
https://www.youtube.com/watch?v=v-EZGwtp4oU
https://www.youtube.com/watch?v=v-EZGwtp4oU
https://www.youtube.com/watch?v=v-EZGwtp4oU
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TANBIONICN

La ultima noche magica,
con los fans en el centro

Salvo por la publicacion del anuncio de los shows despedida durante
Lollapalooza 2023, las redes sociales de Tan Bidnica se mantuvieron
en silencio desde su separacion en 2016. La reactivacion de sus
perfiles en Facebook e Instagram, asi como la creacion de su
presencia en TikTok, implicaba no solo crear un canal de difusion de
novedades, sino crear un verdadero espacio de conexion directa
entre una de las bandas mas populares de Sudamérica y sus fans.

La estrategia ejecutada por Amplifica traslado con éxito la emocion
de los shows sold out a las redes, combinando el detras de escena
con historias en primera persona de fanaticos para quienes Tan
Bionica es, indudablemente, la banda de sonido de sus vidas.

30.5M 19.6M 8.8M

Impresiones (2024) Video views Instagram  Video views TikTok
(2024) (2024)



Por quée
Amplifica

01 ENTRETENIMIENTO

Tenemos amplia experiencia en la creacion de
estrategias vinculadas al entretenimiento para
diversas audiencias, en distintos idiomas. Nos
destacamos en involucrar a fanaticos de todo
el mundo, ayudando a marcas y organizaciones
deportivas a llegar de manera efectiva a sus
audiencias objetivo.

02 360° EXPERTISE

Poseemos una comprension profunda de los
cambiantes escenarios de los medios digitales
y offline. La experiencia de nuestro equipo en
formatos y tendencias especificas de
plataformas garantiza estrategias de marketing
deportivo personalizadas para lograr el maximo
impacto, compromiso y alcance.

03 CROSSOVERS

Amplifica tiene un sélido historial de creacién
de crossovers y colaboraciones entre marcas,
medios, creadores, y todo tipo de
organizaciones. Conectamos el entretenimiento
con otros campos, fomentando oportunidades
Unicas para el compromiso y mejorando la
presencia de la marca.
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04 MINDSET CULTURAL

Aplicamos un enfoque creativo de storytelling,
cautivando a las audiencias con ideas que
destacan. Desde la cobertura de eventos en
vivo hasta la creacion de narrativas genuinas,
nuestra experiencia se extiende a alinear
marcas con el deporte a través de activaciones
comerciales.

05 AGILE TEAM

Contamos con un equipo versatil y tecnologias
que se adaptan rgpidamente a las demandas
dinamicas de eventos deportivos importantes.
Respuestas efectivas a tendencias cambiantes
y a las diversas preferencias de la audiencia en
el marketing de entretenimiento.

06 ITERACION

Creemos que la planificacion estratégica es
fundamental. Nuestro enfoque enfatiza la
investigacion y la prevision para crear grandes
ideas y ofrecer mejores resultados.
Planificamos (casi) todo nuestro trabajo con
antelacion, preparandonos para fechas clave,
partidos, eventos y hitos.
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Brands moving
~ atthe pace of culture

hola@amplifica.com
amplifica.com

Argentina Espafa México Uruguay
+54 11 5352 1616 +34 689 88 08 12 +52 55 4169 1333 +598 99 407 147


https://amplifica.co/
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