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EXECUTIVE SUMMARY

* Olive oil consumption worldwide accounts for ~“2% of total edible oils. Global imports have been growing over the
last ten years at an average annual rate of 6% (in value).

* There are 42 olive oil-producing countries, with “87% of the world’s production concentrated in the countries of
the Mediterranean Sea region. The top producers worldwide are the countries of the EU (55% of the world total);
Spain accounts for ~29% of that production with strong production growth in Greece and Tirkiye. The American
continent accounts for 2% of the global production, while Argentine production represents ~1% of the world total.

* In the last four years, world production recorded a y-o-y drop of ~17%, more pronounced in EU producing
countries (~¥34%) mainly as a result of the fall in Spanish production. The highest growth in the share of production
was recorded by non-EU member contries of the International Olive Council (I0C) (49% y-o-y) and the non-10C
member countries (20% y-o-y).

* World imports are growing at an average annual rate of 2.3% (in volume), with a higher rate I0C-EU countries
(8.4%, average). The United States is the world’s leading importer (34% of the market) followed by Spain with 10%
of the global market. The United States is the destination market for ~48% of the exports of the leading producers
wordlwide.

* Argentine exports are not very diversified in terms of destination markets (~*80% are concentrated in Brazil and the
United States), but it has the possibility of accessing those countries with which there is trade complementarity
for this product.

* Projections for the coming years indicate that the EU will remain the main consumer within the I0C countries
(~71% of the group’s total consumption), but Algeria, Lebanon, Jordan and Saudi Arabia will be the only countries
with positive growth rates. The United States will continue to be the main consumer within the non-IOC countries
(~14% of the group’s total consumption), while Switzerland, China, Australia, Russia, Canada, Mexico and Japan
will have the highest growth rates.
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EXECUTIVE SUMMARY

* In the next decade, the supply of olive oil will increase mainly due to the improvement of production conditions
and the proliferation of plantations in non-producing countries; international trade will be influenced by the
change in consumption habits and promotional campaigns in non-traditional markets.

* The largest growth in olive oil production and consumption would take place in China; the United States, Japan
and Saudi Arabia might be other markets with the greatest increase in demand. Besides, the increas in production
and demand is likely to take place in those countries that are neither traditional producers nor consumers.

* The United States, Brazil, Japan, Canada and China do not have domestic production (in the cases of the United
States and China it is marginal) so the growth of their imports is related to the increase in consumption. On the
other hand, emerging economies are becoming major importers of olive oil (in some cases with incipient, although
marginal, local production).

* The EU will remain the main producer and importer within the 10C countries (~71% of the group’s total imports);
Saudi Arabia and Israel will be the countries with the highest growth in imports, while Algeria, Tunisia and Jordan
will have the highest production increase rates. The United States will continue to be the main importer within the
non-l0C countries (35% of the group’s total imports) but Switzerland, Australia, China, Russia, Canada, Mexico and
Japan will register higher growth rates.

* In the case of the EU, imports are less influenced by consumption and depend more on local seasonal production
(lower production is offset by more imports from third countries), which explains their fluctuations. On the other
hand, the European oils (of Spanish and Italian origin) managed to establish themselves in many markets as
“country brands” or “registered trademarks” within consumer preferences, which gives them a competitive plus
that is often difficult to overcome in some markets access.
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EXECUTIVE SUMMARY

* Olive oil consumers are more interested in how it is produced and that the product is not only nutritious but also
safe and of “ethical” origin (less chemicals, better soil management and associated flavour). The preference for
organic products are boosting the growth in demand for extra virgin olive oil (projections indicate that the global
market would reach a value of ~USS 1.8 billion in 2026).

* |In the future, the attraction of consumers in the premium segment willing to pay more for a higher quality product
will have to be linked to the offer of authentic products (products from specific production regions, premium mono
varietals and new flavours with aromatic and innovative ingredients), that is, the growth in demand for flavoured
olive oils aimed at a consumer segment that is looking for a product with a high degree of differentiation where
sensory properties are highlighted.

* In turn, the development and growth of the natural and premium cosmetics industry offers a good opportunity for
the provision of by-products derived from the olive industry.

* The low cost and availability of these by-products represent opportunities for their valorisation and collection of
high value-added compounds used in the cosmetics industry. Olive pomace represents the main waste (by-
product) and it is a renewable, sustainable and low-cost source of various bioactive compounds.

The opinion expressed in this publication does not necessarily reflect the views of the Ministry of Foreign Affairs, International Trade and Worship
of Argentina. Total or partial reproduction is authorised provided the source is acknowledged.
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RESUMEN EJECUTIVO

* El consumo mundial de aceite de oliva representa ~2% del total de los aceites comestibles. La importacion
mundial ha crecido en los ultimos diez aiios a una tasa anual promedio de 6% (en valor).

* Existen 42 paises productores de aceite de oliva, con ~“87% de la produccion mundial concentrada en los paises de
la region del Mar Mediterraneo. Los principales productores mundiales son los paises de la UE (55% del total
mundial); Espafia representa ~29% de esa produccion con un fuerte crecimiento de la produccién en Grecia y
Turkiye. América en su conjunto representa 2% de la produccion global, en tanto que Argentina representa ~1% del
total mundial.

* En los ultimos cuatro afios, la produccion mundial registré una caida i.a. de ~17%, mas pronunciada en los paises
productores de la UE (~34%) principalmente como resultado de la caida de la produccidon espaiiola. Se registro
mayor crecimiento de la participacidon en la produccidon de los paises del Consejo Oleicola Internacional (COI) no
miembros de la UE (49% i.a.) y de los paises no miembros del COI (20% i.a.).

* Las importaciones mundiales estan creciendo a una tasa anual promedio de 2,3% (en volumen), con mayor
incremento de las importaciones de los paises COI-UE (8,4%, promedio). Estados Unidos es el principal importador
mundial (34% del mercado) seguido por Espaiia con 10% del mercado mundial. Estados Unidos es el mercado de
destino de ~48% de las exportaciones de los principales productores mundiales.

* Las exportaciones argentinas se encuentran poco diversificadas en cuanto a mercados de destino (~80%
concentradas en Brasil y Estados Unidos) pero con posibilidades de hacerlo hacia aquellos paises con los que
existe complementariedad comercial para este producto.

* Las proyecciones para los proximos anos indican que la UE seguira siendo el principal consumidor dentro de los
paises COIl (~71% del consumo total del grupo), pero Argelia, Libano, Jordania y Arabia Saudita seran los tnicos
paises con tasas positivas de crecimiento. Estados Unidos continuara siendo el principal consumidor dentro de los
paises no COI (~14% del consumo total del grupo), mientras que Suiza, China, Australia, Rusia, Canada, México y
Japon tendran los mayores indices de crecimiento.
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RESUMEN EJECUTIVO

* En la proxima década, la oferta de aceite de oliva aumentara principalmente por el mejoramiento de las
condiciones de produccion y el incremento de las plantaciones en paises no productores; el comercio internacional
estara influenciado por el cambio en los habitos de consumo y las campaias de promocion en los mercados no
tradicionales.

* El mayor crecimiento de la produccion y consumo de aceite de oliva se daria en China; Estados Unidos, Japon y
Arabia Saudita serian otros de los mercados con mayor incremento de la demanda. También creceria la produccion
y demanda en aquellos paises que no son ni productores ni consumidores tradicionales.

* Estados Unidos, Brasil, Japon, Canada y China no tienen produccion interna (en los casos de EE.UU. y China es
marginal) por lo que el crecimiento de sus importaciones esta relacionado con el aumento del consumo; por otro
lado, las economias emergentes se estan convirtiendo en importantes importadores de aceite de oliva (en algunos
casos con incipiente produccién local, aunque marginal).

* La UE seguira siendo el principal productor e importador dentro de los paises COIl (~71% de las importaciones
totales del grupo); Arabia Saudita e Israel seran los paises con mayor crecimiento de las importaciones mientras
que Argelia, Tunez y Jordania tendran los mayores indices de incremento de la produccion. Estados Unidos
continuara siendo el principal importador dentro de los paises no COI (35% de las importaciones totales del grupo)
pero Suiza, Australia, China, Rusia, Canada, México y Japdn registraran mayores tasas de crecimiento.

* En el caso de la UE, las importaciones estan menos influenciadas por el consumo y dependen mas de la produccion
local por temporada (menor produccidon se compensa con mas importaciones de terceros paises), lo que explica sus
fluctuaciones. Por otro lado, los aceites europeos (de origen espafiol e italiano) lograron establecerse en muchos
mercados como “marcas pais” o “marcas registradas” en las preferencias de los consumidores, lo cual les da un
plus competidor muchas veces dificil de superar en el acceso a algunos mercados.
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RESUMEN EJECUTIVO

* Los consumidores de aceite de oliva estdn mas interesados en cdmo se produce y que el producto no solo sea
nutritivo sino también seguro y de origen “ético” (menos quimicos, mejor manejo del suelo y sabor asociado). Las
tendencias de preferencia por lo organico estan impulsando el crecimiento de la demanda de aceite de oliva
virgen extra (las proyecciones indican que el mercado mundial alcanzaria un valor de ~USS 1.800 millones en 2026).

* A futuro, la captacion de los consumidores del segmento premium dispuestos a pagar mas por un producto de
mayor calidad tendrd que estar vinculada a la oferta de productos auténticos (productos de regiones de produccion
especifica, mono varietales premium y nuevos sabores con ingredientes aromaticos e innovadores), es decir, se
destacara el crecimiento de la demanda de aceites de oliva aromatizados orientados a un segmento de
consumidor que busca un producto con un alto grado de diferenciacion donde se destaquen las propiedades
sensoriales.

* Por otro lado, el desarrollo y crecimiento de la industria cosmética natural y premium ofrece muy buenas
oportunidades para la provision de subproductos derivados de la industria olivicola.

* El bajo costo y disponibilidad de estos subproductos representan oportunidades para su valorizacion y obtencion
de compuestos de alto valor agregado utilizados en la industria cosmética. El orujo de aceituna representa el
principal residuo (subproducto) y es una fuente renovable, sostenible y de bajo costo de diversos compuestos
bioactivos.
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ACEITES VEGETALES: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

El aceite de oliva se ubica en el grupo de aceites con altos valores mono-no saturados utilizados en la cocina como
aderezo y frituras livianas.

Caracteristicas de sabor y usos comunes de los aceites vegetales en los alimentos

Aceite de palma Industria alimentaria (panaderia y confiteria)

Aceite de semilla de palma Cocina comercial
ACEITES CON ALTOS VALORES Aceite de coco Productos horneados, pasteles, salteados y bocadillos (snacks)
SATURADOS Manteca de karité Acei'Fe d,e cocina en Africa Occidental y para productos de

confiteria

Manteca de cacao Elaboracion de chocolate

Aceite de soja Industria alimentaria

Aceite de algodén Industria alimentaria y en cocina para freir
ACEITES CON ALTOS VALORES Aceite de maiz Frituras y productos horneados

POLI-NO SATURADOS . o .
. . Frituras livianas, aderezo de ensaladas y elaboracion de
Aceite de girasol

alimentos
Aceite de cartamo Aderezo para ensaladas (prensada en frio)
Aceite de nuez Utilizado en la cocina asiatica
Aceite de colza Usos multiples dependiendo el grado de refinamiento

ACEITES CON ALTOS VALORES

MONO-NO SATURADOS ACEITE DE OLIVA Sin refinar: aderezo de ensalada, marinada
Refinado: fritura liviana

Aceite de sésamo Aceite de cocina y condimento en cocina asidtica

Direccion Nacional
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Internacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de IUCN “Exploring the future of vegetable oils Oil crop implications — Fats, forests, forecasts, and futures”



Produccién mundial y consumo de aceites vegetales en crecimiento, principalmente en aceite de palma, colza y soja.

Produccidn mundial de aceites vegetales
En millones de toneladas, 2019/24
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ACEITES VEGETALES: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Mercado mundial en crecimiento, principalmente en los nichos de productos organicos y con produccion artesanal.
Mayor crecimiento del consumo en los mercados emergentes.

En 2021, el mercado mundial alcanzé un valor de ~US$ 237.000 millones, y se estima que para 2026 alcanzaria
~USS$ 285.000 millones; ~72% de la produccion global de aceites vegetales esta destinada a la alimentacion, 16%
a biocombustibles, ~7% a la industria quimica (farmacéutica y cosmética) y 5% a alimentacidon animal (estos
porcentajes varian en funcién del tipo de aceite).

* Las proyecciones estiman que entre 2021-2028, el mercado mundial de aceites vegetales tendra tasas de crecimiento
promedio de 6,5% impulsadas por la demanda de las industrias alimentaria, cosmética y biocombustibles.

* China e India son los principales mercados consumidores (el mercado de aceites y grasas vegetales de la regién Asia-
Pacifico crecerd a una tasa anual promedio de 5,2% hacia 2026); el valor del mercado pasaria de US$ 85.000 millones
(2021) a USS USS 110.000 millones (2026).

* Las tendencias actuales de demanda de aceites vegetales se enfocan hacia aquellos productos que sean: organicos y
naturales; con ingredientes o sabores novedosos; bajos en grasas, sodio o calorias; substitutivos de grasas trans; poco
procesados (estilo artesanal) entre los que se destacan los aceites de oliva, girasol y soja. La demanda de productos
artesanales esta al frente de los motores que mueven el mercado, principalmente, en lo que hace al consumo de aceites
menos procesados (mas saludables y con menos agregados quimicos y de aditivos).

* La produccion moderna de alimentos depende en gran medida de los aceites vegetales utilizados para cocinar, hornear,
freir y como ingredientes en alimentos procesados.

* Para los préximos afios, el mayor crecimiento del consumo de aceites vegetales se dara en los mercados emergentes (las
importaciones de aceites vegetales crecerian ~34% en los paises en desarrollo, lo que representaria ~80% del
crecimiento mundial). Este crecimiento se daria por el aumento de la poblacidén y el turismo a nivel global.

Centro de Economia crop implications — Fats, forests, forecasts, and futures”; University for Development Studies (Ghana) “ Emerging Trends in Vegetable Oil Market:

Direccién Nacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de DPO International “Market Trend 2021 — Fats and Oil” ; IUCN “Exploring the future of vegetable oils. Oil
c E I Internacional Healthier Oils, Safety Challenges, and Sustainability”






ACEITES DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

El aceite de oliva se puede clasificar en varias categorias por su calidad, segtin el método de produccidn, la composicion
y las caracteristicas sensoriales.

La Unién Europea y el Consejo Oleicola Internacional definen el grado de calidad comercial del aceite de oliva utilizando estandares analiticos y

organolépticos. El estandar COI es ligeramente diferente al de la UE en la definicién de “contenido quimico”. El estandar COI reconoce la categoria
“aceite de oliva virgen comun” (acidez inferior al 3,3% y mayores defectos sensoriales respecto al aceite de oliva virgen).

VIRGEN EXTRA

VIRGEN

VIRGEN COMUN

REFINADO

ACEITE DE OLIVA

DE ORUJO

VIRGEN NO APTO PARA
CONSUMO

Acidez libre, expresada en acido oleico, que no sea superior a 0,8 gramos por 100 gramos y cuyas demas
caracteristicas correspondan a las fijadas para esta categoria en la norma del COIl.

Acidez libre, expresada en acido oleico, no superior a 2 gramos por 100 gramos y cuyas demads caracteristicas
corresponden a las fijadas para esta categoria en la norma del COl.

Acidez libre, expresada en acido oleico, que no sea superior a 3,3 gramos por 100 gramos y cuyas demas
caracteristicas correspondan a las fijadas para esta categoria en la norma del COI. Esta denominacién solo podra
venderse directamente al consumidor si estd permitida en el pais de venta al por menor. En caso contrario, la
denominacion de este producto debera ajustarse a las disposiciones legales del pais de que se trate.

Obtenido a partir de aceites de oliva virgenes mediante métodos de refinado que no alteran la estructura glicérica
inicial. Tiene una acidez libre, expresada en dacido oleico, no superior a 0,3 gramos por 100 gramos y sus demas
caracteristicas corresponden a las fijadas para esta categoria en la norma del COIl. Esta denominacion solo puede
venderse directamente al consumidor si estd permitida en el pais de venta al por menor.

El aceite de oliva es el aceite constituido por una mezcla de aceite de oliva refinado y de aceite de oliva virgen apto
para el consumo tal como estd. Tiene una acidez libre, expresada en acido oleico, no superior a 1 gramo por 100
gramos y sus demads caracteristicas corresponden a las fijadas para esta categoria en la norma del COIl. El pais de
venta al por menor podra exigir una denominacién mas especifica.

Aceite obtenido por tratamiento del orujo de oliva con disolventes u otros tratamientos fisicos, con exclusién de los
aceites obtenidos por procedimientos de reesterificacion y de cualquier mezcla con aceites de otras clases.

Aceite de oliva virgen lampante, presenta una acidez libre, expresada en acido oleico, superior a 3,3 gramos por 100
gramos y/o cuyas caracteristicas organolépticas y demas caracteristicas corresponden a las fijadas para esta categoria
en la norma del COI. Estd destinado al refinado o a un uso técnico.
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de eur-lex.europa.eu; internationaloliveoil.org


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:32022R2104
https://www.internationaloliveoil.org/?lang=es

ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

De los derivados de la oliva, el aceite de oliva es el principal producto comercializado (80% del total); en los ultimos diez
anos, las importaciones mundiales (en valor) crecieron a una tasa anual promedio de 6%.
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Aceitunas preparadas o en conserva (exc. congeladas)

Aceitunas frescas o refrigeradas

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de TradeMap
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Paises Miembros COIl: Albania, Argelia, Argentina, Austria, Azerbaiyan, Bélgica, Bosnia y Herzegovina, Bulgaria, Croacia, Chipre,
Republica Checa, Dinamarca, Egipto, Estonia, Finlandia, Francia, Georgia, Alemania, Grecia, Hungria, Irdn, Irlanda, Israel, Italia,
Jordania, Letonia, Libano, Libia, Lituania, Luxemburgo, Malta, Montenegro, Marruecos, Paises Bajos, Palestina, Polonia, Portugal,
Rumania, Arabia Saudita, Eslovaquia, Eslovenia, Espafia, Suecia, Tunez, Tlrkiye, Reino Unido, Uruguay, Uzbekistan.

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos internationaloliveoil.org



Existen 42 paises productores de aceite de oliva; “87% de la produccion mundial se encuentra concentrada en los paises

de la region del Mar Mediterraneo; América en su conjunto representa 2% de la produccion mundial.

Produccién
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de internationaloliveoil.org



ACEITES DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

La produccion mundial registra una caida interanual de ~17% en los ultimos cuatro afios, con mayor reduccién en los
paises productores de la UE (~34%); crecimiento de la participacion de los demas paises “COI” en la produccién mundial
(49% i.a.) y de los paises “No COI” (20% i.a.).

Produccion mundial
En millones de toneladas, 2018/22

4,0

35 3,3

30| =000

3,1

2,5 2,8

’ 2,3 2,3 . ;
15 1,9 2,1 1 Kg =~1,12 litros
1,0 1,5

0,5 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2

0,0

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23
----- Producciéon mundial Producciéon miembros COI Produccion No miembros COI Produccion UE (miembros COl)
Distribucion de la produccién mundial
Como % de cada grupo, 2018/22

100% C70% . 58% 1% Co56% o8a%

80% 24,5% 35,4% 24,3% 27,5% 26.4%

60%

40%

20%

0%

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23

H UE (miembros COI) Otros paises COl 1 Paises No COI

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Los principales productores mundiales son los paises de la UE (55% del total mundial), Espaia representa ~29% de esa
produccidn; fuerte crecimiento de la produccidn en Grecia y Tiirkiye. La produccidn argentina representa ~1% del total.

Produccién mundial por pais Evolucion de la produccidn en los principales paises
En millones de toneladas, promedio 2018/2022 Variacion i.a. del volumen producido, en % - 2018/22
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2 * Caida de la produccion espaiiola en los ultimos afios (-56% i.a. 2018-2022) lo que impacté
£ Resto no miembros § 0,03 en la produccion mundial total.
§ S Chile | 0,02 * Grecia y Tiirkiye se ubican entre los mercados con mayores tasas de crecimiento promedio
; Australia | 0,02 de la produccién en los ultimos afios (~18%).
4]
& Estados Unidos | 0,02 * La produccion argentina se mantiene invariable en ~30.000 toneladas promedio (2018-

2022), lo que representa ~1% de la produccion mundial.

La campania de cosecha del aceite de oliva se establece desde el 1° de octubre del afio t hasta el 30 de septiembre del afio t+1.

Direccidon Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Qil Council

Internacional



Proyeccion de la produccion en la UE y en paises mediterraneos extra-UE
En miles de toneladas - por principales paises productores, proyecciones campafia 2023/2024
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Leve crecimiento de la produccion total de la UE para la campafia 2023/24 (0,3% i.a.) y caida de 14% en la produccion total paises extra-UE
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Las importaciones mundiales estan creciendo a una tasa anual promedio de 2,3% (en volumen), con mayor tasa de
crecimiento en las importaciones de los paises COI-UE (8,4%, promedio); ~“80% de las importaciones se encuentran
concentradas en los paises no miembro COI.

Importacion mundial
En millones de toneladas, 2018/22
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Distribucion de la importacion mundial
Como % de cada grupo, 2018/22
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Estados Unidos es el principal importador mundial (34% del mercado) seguido por Espafia con 10% del mercado
mundial; Espaia e Italia entre los mercados con mayor crecimiento de sus importaciones promedio en los ultimos afios.

Principales mercados origen de las importacione
En miles de toneladas, promedio 2018/22
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Evolucidn de las importaciones en mercados no tradicionales

Variacioén i.a. del volumen importado, en % - 2018/22
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* Los primeros nueve mercados importadores de paises “no miembros COI”
concentran ~67% de las importaciones mundiales, de las cuales el mercado
estadounidense representa 34%.

* Espaia, ademas de ser el principal productor mundial, es el principal
importador de los paises de la UE miembros COl (10% del mercado
mundial).

e Las importaciones de Espaia e Italia vienen creciendo a una tasa anual
promedio de ~9% (2018-2022); pocos paises registraron crecimiento en sus
importaciones: Estados Unidos (1%); Marruecos (7,5%) e Israel (4,7%).

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Qil Council



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Estados Unidos es el destino de ~48% de las exportaciones de los principales productores mundiales. Espaiia, Tinez e
Italia representan ~70% de las exportaciones dirigidas a los principales mercados. Exportaciones argentinas poco

diversificadas en cuanto a mercados de destino (“80% concentradas en Brasil y Estados Unidos).

Principales mercados de destino de las exportaciones de los principales proveedores
(En miles de toneladas, 2021/22)
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Mercado europeo dominado principalmente por los paises de la region del Mediterraneo pertenecientes a la UE (Espaia
e Italia); ~90% del aceite importado por los paises de la UE tiene como mercado de origen otro pais del bloque.

Importaciones de aceite de oliva en el mercado europeo
En miles de toneladas, por pais de origen - 2022/23
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El comercio de aceite de oliva se realiza principalmente entre los paises del Mediterrdneo y se encuentra liderado por los paises
pertenecientes a la UE (Espafia e Italia). Las exportaciones anuales intra-UE alcanzaron las 750.000 toneladas promedio 2022/23,
mientras que las exportaciones anuales extra-UE llegaron a 190.000 toneladas promedio durante el mismo periodo.

~52% de las exportaciones espaiolas tienen como destino el mercado de la UE.

Direccién Nacional
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Los precios internacionales del aceite de oliva extra virgen vienen creciendo en los ultimos diez afos a una tasa anual
promedio de ~10%.

Evolucidon de los precios internacionales del aceite de oliva extra virgen
En €/100 Kg., promedio anual
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* Una caracteristica definitoria del mercado internacional del aceite de oliva es la ausencia de un precio de referencia oficial y universalmente
reconocido. Existen mercados regionales representativos que determinan los precios internacionales del aceite de oliva: Bari (Italia), Chania
(Grecia) y Jaén (Espafa). En estos mercados se comercializa ~70% del aceite de oliva mundial; la determinacion de los precios en estos mercados
no solo tiene impacto decisivo en los precios en otras regiones de la UE, sino que también influye en los precios de exportacion en los paises
productores no pertenecientes al bloque europeo.

* Los precios en Jaén y Chania siguen bastante de cerca mientras que los precios de Bari tienden a ser mas altos (los precios en Bari reflejan en
mayor medida las condiciones locales de oferta y demanda y los costos de producciéon. Dado que los precios al productor varian segun la oferta, la
demanda y los niveles de existencias tienden a ser mas altos en los mercados deficitarios como el italiano que en los mercados excedentarios de
Espafia y Grecia).

Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council; Agriculture 2021, 11, 191 “Forecasting Global Developments and
Internacional Challenges in Olive Oil Supply and Demand: A Delphi Survey from Spain”



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Dentro de los indicadores de preferencia de los consumidores, tipo/clase y precio son los principales en la decision de
compra.

¢CUALES SON LAS TENDENCIAS Y PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR?

Las preferencias del consumidor de aceite de oliva se encuentran basicamente enfocadas en los siguientes aspectos:

* Precio

ooo * Pais/region de origen

* Tipo/clase de aceite de oliva
* Sabor

* Color

* Certificacion

* Método de produccion

* Envasado (packaging)

* Marca

1

* El precio actua como indicador de calidad y es un factor importante de eleccion entre aquellos consumidores con conocimientos
sobre el aceite de oliva, pero en comparacion con otros atributos del producto (sabor, pais de origen, etiquetado), el precio es un
factor menos importante en las preferencias.

* Eltipo/clase de aceite de oliva es uno de los atributos mas importantes pero su ponderacidn varia segun el pais si es productor o no.

* La region de origen es mas importante para los consumidores de los paises productores que tienen mas conocimiento de estas
regiones y sus variedades tipicas, mientras que para los consumidores de los paises no productores, el pais de origen es mas
importante.

* Si bien la marca es una herramienta de marketing y motor de eleccion de los consumidores, el rubro de aceites de oliva estd
compuesto por marcas con las que la mayoria de los consumidores no estan tan familiarizados. Existen otros atributos del producto
que cumplen la funcion de indicadores de calidad, como el pais de origen y la certificacion de origen (en algunas ocasiones estos
atributos son considerados como marcas).

* Otro elemento considerado en la decisién de compra y la predisposicion del consumidor de pagar un precio mas alto por un aceite de
oliva es el packaging (el envase de vidrio cuenta con mayor preferencia por ser un distintivo de calidad).

Direccion Nacional
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

El crecimiento del consumo no esta solamente dado por su utilizacion como ingrediente de cocina; las proyecciones de
demanda a futuro también estan asociadas a los beneficios para la salud; crecimiento del mercado organico para los
préximos anos.

¢QUE TENDENCIAS ESTAN MARCANDO EL CRECIMIENTO MUNDIAL DEL CONSUMO?
SALUD-BIENESTAR

En los ultimos afos, los beneficios que aportan a la salud y el bienestar fueron uno de los principales motores del crecimiento
del consumo de aceite de oliva (es una tendencia transversal a todas las edades que buscan consumir un aceite que respalde su
estilo de vida saludable o que les aporte un “envejecimiento con calidad de vida”). El consumidor no busca solamente un
ingrediente para la cocina sino también un producto que contenga propiedades antioxidantes que refuerzan el sistema
inmunolégico para combatir o reducir el riesgo de enfermedades crénicas y cardiacas.

DIETA Y COCINA MEDITERRANEAS

La popularidad creciente de la cocina y la dieta mediterraneas son otros dos motores que impulsan el consumo (las
recomendaciones realizadas por la Organizacion Mundial de la Salud por el valor nutricional de la dieta mediterranea
contribuyeron con su popularizacion, lo que impacta en el consumo y la demanda de aceite de oliva).

PRODUCTOS ORGANICOS

El mercado mundial de alimentos organicos alcanzé un valor de USS 134.000 millones (2021). Los consumidores de aceite de
oliva estdn mas interesados en como se produce y que el producto no solo sea nutritivo sino también seguro y de origen
“ético” (menos quimicos, mejor manejo del suelo y sabor asociado). Las tendencias de preferencia por lo organico estan
impulsando el crecimiento de la demanda de aceite de oliva virgen extra (las proyecciones indican que el mercado mundial
alcanzaria un valor de ~USS 1.800 millones en 2026).

PRODUCTOS INNOVADORES Y PREMIUM

Si bien la tendencia mundial muestra que los consumidores estan dispuestos a pagar mas por un aceite de oliva organico de
mayor calidad, esto también estd asociado con la demanda de productos auténticos (productos de regiones de produccion
especifica, mono varietales premium y nuevos sabores con ingredientes aromaticos e innovadores).

Direccidon Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de Research Institute of Organic Agriculture FiBL “The World of Organic Agriculture Statistics and Emerging
Internacional Trends 2023”; PALL “Food and Beverage Application Bulletin — Olive Qil Trends”



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Alta segmentacion en las preferencias de consumo y en los determinantes de cada grupo a la hora de la eleccion de
compra.

¢CUALES SON LAS TENDENCIAS Y PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR?

’. \9 La evolucion del consumo de aceite de oliva estuvo determinada por los niveles de demanda de los principales paises
Q/ productores de la Unién Europea. El consumo esta en aumento especialmente en paises donde el aceite de oliva es un producto
no tradicional, impulsado por sus atributos externos, dimensiones heddnicas y de salud. Los aceites premium han estado
creciendo en materia de demanda en los llamados “mercados no tradicionales” como Estados Unidos, Japon y China.

* Diferentes estudios realizados segmentan aproximadamente en cinco las preferencias de los consumidores de aceite de oliva, lo que
responde a la diversidad de productos dentro de la industria de aceite de oliva.

e El primer grupo estd integrado por lo que se puede denominar consumidor premium que prioriza los aceites de produccién local; en los
principales paises productores de Europa (Espafia, Italia y Grecia) existe una actitud intergeneracional, a menudo entrelazada con habitos
dietéticos y percepciones de salud asociadas con el consumo de aceite de oliva y la eleccidn de alimentos locales.

* Un segundo grupo esta compuesto por consumidores que buscan “aceites de oliva extra virgen de alta gama” con atributos sensoriales
pronunciados (caracterizados por altos niveles de amargor, picantés y fragancia) como indicativo de una calidad superior del producto. Los
aceites de origen local y los aceites extra virgenes de alta gama a menudo estan entrelazados. En un tercer grupo se ubican los consumidores
que priorizan las “marcas conocidas” de aceite de oliva; se trata de un consumidor que hace énfasis en los aspectos saludables del producto y
su percepcion de que es indispensable en la cocina (su principal consideracion es su clasificacion como aceite derivado de aceitunas
prensadas). Es un consumidor sensible al precio del producto y su lealtad hacia los aceites de produccién local no es tan marcada como en los
otros grupos.

e El cuarto grupo estd formado por consumidores que toman sus decisiones de compra basandose tnicamente en el precio del producto (no
estan interesados en las certificaciones, el reconocimiento de la marca o las caracteristicas del producto). El quinto grupo esta integrado por
consumidores que buscan “aceites ultra premium” (caros, prestigiosos, producidos en cantidades limitadas, diferenciados y, a menudo,
desconocidos para la mayoria de los consumidores). Es un consumidor de altos ingresos, edades comprendidas entre 30 y 50 afios y habitante
de centros urbanos. Es un consumidor que basa la eleccién del producto en la recopilacidon personal que realiza por internet (el detalle de
informacidn que ponga el productor sobre el aceite y sus caracteristicas distintivas jugara un papel importante en la decisién de compra).

* Los consumidores con menos conocimiento sobre aceites fijan su preferencia en los atributos intrinsecos del producto (color, sabor y
apariencia). Los consumidores pertenecientes a los “mercados no tradicionales” prefieren aceites de sabor dulce (rechazan aquellos mas
amargos y picantes y el gusto por estas caracteristicas estd mds asociado al conocimiento que tenga el consumidor de los aceites).

Direccidén Nacional
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Crecimiento de la demanda de aceites de oliva aromatizados orientados a un segmento de consumidor que busca un
producto con un alto grado de diferenciacion donde se destaquen las propiedades sensoriales.

¢CUALES SON LAS TENDENCIAS Y PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR?

En las ultimas décadas surgieron nuevas tendencias de consumo que impulsaron la demanda de aceites de oliva
aromatizados y enriquecidos. Se trata de un consumidor que busca propiedades diferenciadas en el producto donde se
destaquen las caracteristicas sensoriales. La aromatizacidon de aceites de oliva es una actividad tradicional en los mercados
mediterraneos pero que en los ultimos anos se convirtié en una tendencia comercial de impacto en el mercado del aceite.

* El mercado de aceites de oliva aromatizados o infusionados fue valuado en ~USS$ 14.200 millones (2022) y se proyecta que podria
alcanzar los ~USS 18.400 millones en 2030.

* Los consumidores no solo demandan aceites con aromas y sabores tradicionales (plantas y especias utilizadas habitualmente en la
cocina mediterranea, como el ajo, la pimienta, el romero y otras hierbas aromaticas), sino también con la inclusion de otros aromas
no caracteristicos o mediante el uso de nuevos procesos de saborizacion (canela, chocolate, café, naranja y tomate).

* Se trata de productos que estan ganando relevancia en la industria alimentaria (especialmente en el apartado/nicho gourmet). Esto
implica el desarrollo de productos innovadores con el objetivo de mejorar el valor del aceite de oliva y satisfacer las necesidades
sensoriales del consumidor (productos novedosos y diferenciados, con el objetivo de incrementar el consumo de aceite de oliva, asi
como conquistar nuevos consumidores).

* Lo mas habitual y aceptado por el consumidor de este tipo de productos es el aumento de las caracteristicas sensoriales del aceite
de oliva (potenciacién de los aromas y sabores conocidos y deseables, satisfaciendo asi la busqueda de sensaciones sensoriales
novedosas por parte de los consumidores).

* La demanda también incluye a los aceites fortificados con compuestos bioactivos especificos para mejorar las caracteristicas
nutricionales/saludables ya reconocidas de los aceites de oliva (carotenoides, licopeno o vitaminas liposolubles A, D, E y K).

Direccidon Nacional
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El consumo mundial registra una leve caida de 0,3% en los ultimos afios; “67% del consumo se registra en los paises COI
(~47% de este en paises COIl de la UE).

Consumo mundial
En millones de toneladas, 2018/22
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Como % de cada grupo, 2018/22

100%
1T B R B
60% 19,9% 19,7% 17,8% 18,5% 20,3%
40%
20%
0%

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23

 UE (miembros COI) Otros paises COl  m Paises No COI

Direccién Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council

Internacional



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Espana, Italia y Estados Unidos representan ~42% del consumo mundial; Espaia, Grecia, Italia y Siria entre los
principales consumidores per capita (~9 kg/per capita promedio).

Consumo mundial
En miles de toneladas, 2018/22

Consumo per capita por pais
En kg/per capita, 2020/21
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Alemania, Suiza, Chile, Canada y Estados Unidos se ubican entre los mercados menos tradicionales con mayor

crecimiento del consumo.

Evolucion del consumo en los principales paises importadores
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Qil Council



Los precios internacionales siguen en aumento como resultado de la caida de los stocks en el principal mercado
productor y el aumento de la demanda en paises no pertenecientes a la UE.

Precios internacionales aceite de oliva extra virgen Proyeccion de la distribucion del consumo mundial
En €/100 Kg., precios a junio 2024 — variaciéni.a. en % Como % de cada grupo, en millones de toneladas
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* Los precios internacionales siguen en aumento como consecuencia de la prolongada sequia que afecta principalmente a Espafia y la
consecuente caida de stocks.

* La brecha entre el precio de Jaén y Bari se achicé como consecuencia de las malas cosechas registradas en el mercado espanol en los
ultimos dos periodos (en 2021 la diferencia entre el precio de Bari y Jaén fue de € 2,3/Kg. mientras que la diferencia en la ultima
cotizacién fue de € 1,6/Kg).

* El aumento del precio internacional impacta en las proyecciones de consumo. Para el actual periodo de medicién, caeria el consumo
en los paises UE miembros de la COl y la demanda se trasladaria al resto de los mercados.

Direccién Nacional
Centro de Economia
FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Qil Council
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

La UE seguira siendo el principal consumidor dentro de los paises COI (~71% del consumo total del grupo), pero Argelia,
Libano, Jordania y Arabia Saudita seran los Unicos paises con indices positivos de crecimiento del consumo (representan

~8% del consumo total de este grupo).

Variacion interanual del consumo en paises “COI”

Proyeccion del consumo en paises “COI”
En %, 2022/23 y proyeccion para cosecha 2023/24

En miles de toneladas, proyeccién para cosecha 2023/24

1232
UE Argelia
1170 & 22,0
Tunez 179 Libano 4,5
121
Marruecos 130 Jordania 4,3
120
. 75 . .
Argelia Arabia Saudita 1,4
91,5
Egipto 45 Israel 1,8
gip a )
Arabia 35,5 -
Saudita 36 Libia -3,1
Israel 28 UE -5,0
27,5
Jordania 23 Palestina -5,9
24
. 17
Palestina Marruecos -7,7
16
16
Libia Egipto -8,9
15,5 ElP
Irdn 17,5 Irdn -11,4
15,5
Libano 115 2023/24 m2022/23 Tanez -32,4
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

La UE seguira siendo el principal productor e importador dentro de los paises “COI” (~71% de las importaciones totales
del grupo); Arabia Saudita e Israel seran los paises con indices positivos de crecimiento de las importaciones (~21% de
las importaciones totales del grupo) y; Argelia, Tinez y Jordania con mayores indices de crecimiento en produccion.

Proyeccion de la produccién en principales paises “COI” Variacion interanual produccion paises “COI”
En miles de toneladas, proyeccién para cosecha 2023/24 En %, 2022/23 y proyeccion para cosecha 2023/24
1500 .
2022/23 2023/24 Argelia 24,0
TlUnez 11,1
1000 Jordania 5,9
o~ o
o = UE 1,5
- o
500 x Marruecos -0,9
o o ©
~ = o o o 0 n Turkiye -44,7
e ﬂ o o~ gg ~
. NN - Palestina -68,4
UE Tarkiye Tunez Marruecos Argelia Jordania Palestina -80,0 -60,0 -40,0 -20,0 0,0 20,0 40,0
Proyeccion de importaciones en paises “COI2” Variacion i.a. de las importaciones en paises “COI12”
En miles de toneladas, proyeccion para cosecha 2023/24 En %, 2022/23 y proyeccion para cosecha 2023/24
200
178 2022/23 ™ 2023/24
160 27,3
150
100 4,2
0
50 275 35
12 12,5 5 5
0 -10,1
UE Arabia Saudita Israel Marruecos Arabia Saudita Israel Marruecos UE

Direccién Nacional
Centro d.e Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Estados Unidos seguird siendo el principal consumidor dentro de los paises “no COI” (~14% del consumo total del
grupo), pero Suiza, China, Australia, Rusia, Canadd, México y Japon tendran los mayores indices de crecimiento del
consumo (representan ~10% del consumo total de este grupo).

Proyeccion del consumo en paises “no COI”
En miles de toneladas, proyeccién para cosecha 2023/24

Estados Unidos

Otros paises no
productores

Brasil
Siria
Japén
Australia
Canada
China
Rusia
México
Suiza
Chile
Taiwan (Prov. de China)
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12,5
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12
10
9,5
10

52
54
49
53
48
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42,5
46

91
85
79,5
74,5

145

168

2022/23

Variacion i.a. del consumo en paises “no COI”

367

368 Suiza

China
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Rusia

Canada
México

Japdn

Estados Unidos
Chile

Siria

Brasil

Otros paises no productores

Taiwan (Prov. de China)

2023/24

En %, 2022/23 y proyeccion para cosecha 2023/24

140,0
8,2
8,2
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-13,7
-30,0
50 100 150

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO MUNDIAL

Estados Unidos seguira siendo el principal importador dentro de los paises “no COI” (35% de las importaciones totales
del grupo); pero Suiza, Australia, China, Rusia, Canadda, México y Japdn tendran los mayores indices de crecimiento de las
importaciones (~“17% de las importaciones totales del grupo).

Proyeccion de las importaciones en paises “no COI”
En miles de toneladas, proyeccidn para cosecha 2023/24

Estados Unidos
Otros paises no productores
Brasil
Jand 52
apon
54
48
Canada
51
34
China
38
. 27,5
Australia
35
. 15
Rusia
16
L. 12,5
México
13
. 5
Suiza
12
. . 10
Taiwan (Prov. de China) ;
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91
85

168
145

2022/23

Variacion i.a. de las importaciones en paises “no COI”
En %, 2022/23 y proyeccidn para cosecha 2023/24

358,5
362 Suiza 140,0
Australia 27,3
China 11,8
Rusia 6,7
Canada 6,3
México 4,0
Japon 3,8
Estados Unidos 1,0
Brasil -6,6
Otros paises no productores -13,7
2023/24 Taiwan (Prov. de China) -30,0

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council



MERCADO ARGENTINO DE ACEITE DE OLIVA

Situacion actual
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SITUACION ACTUAL DEL MERCADO ARGENTINO
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del EVOO World Ranking.org; WBOO.org

El EVOO World Ranking es una clasificacion internacional que muestra qué aceites de oliva virgen extra son

los mas galardonados del mundo.
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ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO ARGENTINO

78% de la produccion concentrada en cuatro provincias; 50% destinada a la produccion de aceite de oliva.

Distribucion de la produccidn olivicola

Argentina es el principal productor y Por zona productiva — en % del total

exportador de la region. La
produccion de olivo tiene |Ia La Rioja
particularidad de ser a contra 30%
estacion con respecto al hemisferio
norte, lo cual le permite exportar y
abastecer a los principales mercados
internacionales con productos de Catamarca
excelente calidad. 1528

Otras provincias

22%
* La produccion cubre ~86.000 hectareas, pero

en los ultimos afos se perdieron o
reconvirtieron a otros cultivos ~19.000
hectareas (por razones climaticas y/o
rentabilidad).

San Juan
18%

* ~50% (promedio) se destina a la produccién
de aceituna aceitera, 30% a aceituna de mesa,
y el 20% restante a ambos propésitos. De la
produccion total de aceite, 65% pertenece a
aceites de calidad superior (virgen o virgen
extra).

Otras provincias: incluye a Cérdoba, Buenos Aires, Salta, Neuquén, Rio Negro, San Luis, Santiago del Estero, Chubut.

Tipo de produccion olivicola
Por zona productiva—en %

100% 90% W Aceite de oliva Aceituna de mesa

* Lla falta de rentabilidad y con ello de 20% 75% 74%
reinversion anual en los campos; la demora ’
en la cosecha; la poda incorrecta; la 60% 54% 6%
reduccidon de fertilizacion o riego necesario,
son algunos de los factores que afectan el 40% 25% 26%
volumen de las cosechas, lo que hace 20% 10%
imposible alcanzar el potencial de las 0%

hectareas plantadas.

San Juan Mendoza Catamarca La Rioja

Direccién Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca “Informe sintesis Economia Regional — Olivo”; Federacién
Internacional Olivicola Argentina “Informe Olivicola 2022”



75% de las exportaciones se encuentran concentradas en dos mercados de destino (Brasil y Estados Unidos).
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Exportaciones de aceite de oliva virgen
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En 2017, las exportaciones argentinas alcanzaron su maximo (en valor y
volumen); entre 2017-2022 registraron una caida i.a. de ~30% (en valor y
volumen).

Brasil es el principal destino de las exportaciones (45%); junto con
Estados Unidos y Espaia representan el 90% del total de nuestras
exportaciones de aceite de oliva.
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Olivicola Argentina “Informe Olivicola 2022”

Principales destinos de las exportaciones
En % del total exportado — 2022

Chile
4%
Estados Unidos
30% Otros destinos

6%

Provincias de origen de las exportaciones
En % del total exportado — 2022

‘A Buenos Aires
e

1%

\ Otras
provincias

1%

La Rioja
34%

San Juan
42%

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca “Informe sintesis Economia Regional — Olivo”; Federacién



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO ARGENTINO

Exportaciones argentinas poco diversificadas en cuanto a mercados de destino, pero con posibilidades de hacerlo hacia
aquellos paises con los que existe complementariedad comercial.

Importaciones mundiales de los principales mercados importadores de aceite de oliva extra virgen con los que
Argentina tiene complementariedad comercial
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Principales mercados de destino de las exportaciones argentinas de aceite de oliva extra virgen
(En USS millones - promedio 2018/22)
31,7
23,4
17,5
l 1,0 0,9 0,8 0,8 0,5 0,2 0,1 0,1 0,008 0,002
Brasil Estados Espafia Uruguay Bolivia Canada Paraguay Chile México  Japon China Perd  Alemania
Unidos

164 mercados importaron aceite de oliva extra virgen, de los cuales, Argentina tiene complementariedad comercial con 93. Mas alla de los valores
importados por esos mercados, Argentina aprovechd las complementariedades solo con 9 de esos mercados.
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FUENTE: DNCEI en base a datos de informe de elaboracién propia



ACEITE DE OLIVA: SITUACION ACTUAL DEL MERCADO ARGENTINO

Exportaciones argentinas muy poco diversificadas en cuanto a mercados de destino, pero con posibilidades de hacerlo
hacia aquellos con los que existe complementariedad comercial.

Importaciones mundiales de lo principales mercados importadores de aceite de oliva

virgen con los que Argentina tiene complementariedad comercial
(En USS millones - promedio 2018/22)
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164 mercados importaron aceite de oliva virgen, de los cuales, Argentina tendria complementariedad comercial con 49. Mas alla de los valores importados
por esos mercados, Argentina aprovechd las complementariedades solo con 1 de esos mercados (Brasil) que representd el 100% de sus exportaciones

(USS 1,82 millones promedio 2018/22).

Direccidon Nacional
Centro de Economia ) . .
FUENTE: DNCEI en base a datos de informe de elaboracién propia
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ACEITE DE OLIVA: TENDENCIAS A FUTURO DEL MERCADO MUNDIAL

Para la préoxima década, la oferta de aceite de oliva aumentaria principalmente por el mejoramiento de las condiciones
de produccion y el aumento de las plantaciones en paises no productores; el comercio internacional estaria influenciado

por el cambio en los habitos de consumo y las campaiias de promocidn en los mercados no tradicionales.

5,0
4,5
4,0
3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0

Los coeficientes representan la importancia medida en una escala de cinco puntos que va desde “nada importante” hasta “muy importante”.
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Coeficiente de los condicionantes y retos a futuro de la oferta y comercio de aceite de oliva
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Condicionantes a futuro de la oferta
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Internacional Demand: A Delphi Survey from Spain”

Cambio de habitos de consumo

(productos mas saludables y

naturales)

Campafias de promocion
consumidores (en mercados no

tradicionales)

Aumento disponibilidad aceite de
oliva en mercados no tradicionales
Mayor concientizacién sobre
propiedades nutritivas y dietéticas
Aumento ingreso per cdpita en
paises consumidores emergentes

Retos a futuro del comercio internacional

Reduccion volatilidad precios

internacionales

Tendencia hacia productos mas

diferenciados (ecoldgico,

indicaciones geograficas y
denominaciones de origen)

Alto

Medio

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos Agriculture 2021, 11, 191 “Forecasting Global Developments and Challenges in Olive Oil Supply and



ACEITE DE OLIVA: TENDENCIAS A FUTURO DEL MERCADO MUNDIAL

Para la proxima década, el mayor crecimiento de la produccion y consumo de aceite de oliva se daria en China; Estados
Unidos, Japdn y Arabia Saudita serian otros de los mercados con mayores coeficientes de crecimiento de la demanda.

Coeficiente de magnitud del incremento anual de la oferta
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Los coeficientes representan el crecimiento anual medio en una escala de cuatro puntos, desde “aumento muy moderado” hasta “aumento muy pronunciado”
Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos Agriculture 2021, 11, 191 “Forecasting Global Developments and Challenges in Olive Oil Supply and
Internacional Demand: A Delphi Survey from Spain”



ACEITE DE OLIVA: TENDENCIAS A FUTURO DEL MERCADO MUNDIAL

Crecimiento de la produccion y demanda en aquellos paises que no son ni productores ni consumidores tradicionales; la
demanda estara mas enfocada a las propiedades nutritivas del producto.

@ Entre las tendencias en la oferta mundial de aceite de oliva para los préximos afios, algunas consultoras sefialan la
ﬁ * probabilidad de que se registren aumentos en la produccion de los paises que tradicionalmente no son productores.
<

La tasa promedio de crecimiento anual del mercado de aceite de oliva extra virgen se ubica, dependiendo la consultora
internacional, entre 5,3%-6,6%, y 3,2%-4,2% para el aceite de oliva en general. El valor del mercado se ubicaria entre los
~USS 14.000 y US$ 24.000 millones.

* Las proyecciones indican que China tendria la mayor tasa de crecimiento de produccion de aceite de oliva (tasa de crecimiento
superior a 5%) como consecuencia del aumento de las areas de plantacién (pasarian de 66.400 hectdreas a ~193.000 hectareas para
2030); en tanto que Marruecos, Estados Unidos, Tunez, Australia, Tirkiye, Argentina, Argelia y Chile registrarian coeficientes de
crecimiento por encima de los valores medios.

* La produccidon de aceite de oliva creceria a un ritmo mas lento en la UE que en los paises productores mediterraneos extra-UE;
Marruecos, Tunez y Tirkiye registrarian los mayores coeficientes de aumento de la produccidn en la region mediterranea; Italia y
Grecia mostrarian las tasas de crecimiento mas bajas en la region para los proximos afios.

* El aceite de oliva disponible en el mercado chino se importa principalmente de los paises mediterraneos (~40% procede de Espafia) y
se vende a precios diez veces superiores a los de otros aceites vegetales. Un aumento sustancial de la oferta interna reduciria
significativamente los volimenes importados, especialmente porque el aceite de oliva producido localmente seria mas econémico
para los consumidores chinos.

* Se espera que el crecimiento de la demanda mundial de aceite de oliva observado en los ultimos ailos persista y, en algunos casos, se
intensifique a futuro con tasas de crecimiento anuales proyectadas que oscilan entre el 2% y el 10% en todos los paises. La demanda
mundial también estard impulsada por el creciente interés de los consumidores por las propiedades nutritivas y dietéticas del aceite
de oliva. Entre los retos que afrontara el comercio internacional de aceite de oliva en los préximos afos, las consultoras coinciden en
sefialar la mayor importancia que tendra el aumento de la demanda en paises consumidores no tradicionales.

Centro de Economia Demand: A Delphi Survey from Spain”; Polaris Market Research; Zion Market; Fortune Business; Market Research Future; Globe Newswire; VMR;

Direccién Nacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos Agriculture 2021, 11, 191 “Forecasting Global Developments and Challenges in Olive Oil Supply and
c E I Internacional IndustryARC; Food Research Lab.
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ACEITE DE OLIVA: MERCADO COSMETICO

El desarrollo y crecimiento de la industria cosmética natural ofrece muy buenas oportunidades para la provision de
subproductos derivados de la industria olivicola.

La industria cosmética mundial presenta una tendencia de mayor diversificacion MERCADO COSMETICA NATURAL
geografica. Las tendencias de consumo en los principales mercados muestran que los
consumidores se vuelcan cada vez mas hacia productos de belleza sustentables. 2021: USS 36.000 millones
+ Estados Unidos y China se proyectan como los principales mercados de cosmética (para 2027 2030: USS USS 48.000 millones
alcanzarian un valor de US$ 155.000 y USS 96.000 millones, respectivamente), a los que se
sumarian los mercados de Medio Oriente e India. Actualmente, Europa es el segundo mercado INGREDIENTES PARA COSMETICA
mundial de cosméticos, con proyecciones de mayor crecimiento en lo que hace a cosmética NATURAL
natural.
+ La demanda de ingredientes naturales esta en crecimiento y la industria europea de cosméticos 2021: USS 2.400 millones
utiliza una amplia gama de estos insumos en la preparacién de sus productos. La seguridad y la 2030: USS 3.000 millones

eficacia siguen siendo las palabras clave para todos los ingredientes cosméticos, y el
abastecimiento sostenible es cada vez mas importante.

* Europa es el mayor importador mundial de aceites vegetales y aceites esenciales, algunos de los
cuales se utilizan ampliamente como ingredientes naturales en productos cosméticos. En 2022,
Europa represent6 ~43% de las importaciones mundiales de aceites vegetales y esenciales.

* Entre 2022 y 2027, el segmento de productos para el cuidado de la piel (45% del universo de
productos cosméticos) sera el de mayor tasa de crecimiento anual (6%), el valor del mercado
pasara de USS 190.000 millones a US$ 260.000 millones. La innovacién en los productos seguira
siendo el principal motor de crecimiento del sector. En el cuidado capilar, la tendencia de
crecimiento para el segmento estd dada por el desarrollo de productos premium, con una tasa de
crecimiento promedio de 6% (con un valor de mercado de USS$ 120.000 millones para 2027).

* Se espera que el incremento de la demanda de productos de belleza, junto con una mayor
conciencia de los consumidores sobre los productos organicos, impulse el mercado de los
cosméticos naturales. La creciente conciencia de los consumidores sobre los efectos
secundarios de la quimica de los cosméticos estda motivando a los fabricantes a introducir
productos naturales.

Direccién Nacional
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ACEITE DE OLIVA: MERCADO COSMETICO

La industria de subproductos derivados de la produccion de aceite de oliva tiene excelentes proyecciones a futuro de la
mano de la industria cosmética premium con elaboraciones a través de insumos naturales.

£

El consumo de aceite de oliva ha estado creciendo no
solo por su uso en la cocina sino también por sus
propiedades  organolépticas. Los residuos 'y
subproductos derivados de la produccidon de aceituna
también aumentaron.

La industria del aceite de oliva produce grandes cantidades de
subproductos como orujo de oliva, hojas de oliva y aguas residuales
de la harina de aceituna.

El bajo costo y disponibilidad de estos subproductos representan
oportunidades para su valorizacidon y obtencion de compuestos de
alto valor agregado como tirosol, hidroxitirosol (HT), oleocantal,
oleuropeina (OLE), ligustrosido, escualeno y acidos grasos utilizados
en la industria cosmética. El orujo de aceituna representa el
principal residuo (subproducto) y es una fuente renovable,
sostenible y de bajo costo de diversos compuestos bioactivos (el
orujo de oliva representa ~35%-40% del peso total de la aceituna
procesada).

La pandemia de COVID 19 impulsé la demanda de cosméticos
elaborados con ingredientes sustentables (biocosmética). El alto
contenido de principios activos en la mayoria de los subproductos del
aceite de oliva permite su utilizacién con fines terapéuticos,
dietéticos y gastrondmicos.

La industria de cosméticos naturales de calidad premium es uno de
los principales impulsores de la demanda de subproductos del
aceite de oliva especialmente en paises como Francia, Alemania,
Italia y Espaiia.

Principales subproductos para uso en cosmética

Olivato de octildodecanol

Aceite de oliva modificado

Extracto de hojas de olivo

Ester glicélico

Ester poliglicélico

Ester cetilico

Alquilolamida

Derivado del aceite de oliva extra virgen con
alcoholes grasos difundido en la industria del
jabdn y cremas de afeitar. También utilizado en
productos para cuidado de la piel y labiales.

Derivado del aceite de oliva extra virgen
enriquecido en escualeno. Utilizado en
formulaciones faciales y corporales.

Es un activo que estd siendo utilizado con todas
las formas cosméticas.

Se trata de un aceite vegetal de alta pureza con
una estructura afin al sebo cutdneo. Se utiliza
como materia prima para la formulacién de
emulsiones, lapices labiales, aceites dérmicos y
capilares, bafos de crema y jabones.

Elaborado a partir del aceite de oliva extra
virgen (sometido a proceso de modificacion
quimica).

Componente de multiples usos cosméticos por
su compatibilidad dérmica sebo-similar. Se esta
utilizando en labiales, barras, rubores, cremas
de enjuague y otros productos -capilares,
cuidado de la piel.

Componente de reengrase y sostenimiento de
la espuma. Elaborado a partir del aceite de oliva
extra virgen.

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de Clean Technologies Review “Innovative Approaches to an Eco-Friendly Cosmetic Industry: A Review of
Sustainable Ingredients”; Trends in Food Science & Technology 116 (2021) “Applications of by-products from the olive oil processing: Revalorization
strategies based on target molecules and green extraction technologies”; Cosmetics Review 2023, 10, 35 “Exploring Olive Pomace for Skincare
Applications: A Review”; Agricultural and Food 9(3) “Olive pomace bioactives for functional foods and cosmetics”.
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

Italia y Alemania, Unicos principales mercados europeos con crecimiento del consumo; mejores perspectivas a futuro en
los mercados de Europa del Este, con crecimiento moderado en los paises occidentales del continente.

En 2022, el consumo europeo de aceite de oliva se Principales consumidores europeos de aceite de oliva
estimoé en mas de 1,55 millones de toneladas (~¥50% del En miles de toneladas, 2020/22

consumo mundial total). La industria representa una
gran parte del consumo total, ya que los principales
paises productores y procesadores consumen mas del
90% del volumen total.

m 2020 = 2021 m 2022

* En términos de ventas minoristas, los mayores volimenes
vendidos en Europa se encuentran en Italia y Espaia, seguidos
por Francia, Alemania, Reino Unido, Portugal, Suiza y Grecia.
* Se espera que el mercado europeo tenga un crecimiento
estable para los proximos afnos (3%-5%) principalmente en lo

gue hace a la demanda aunque las importaciones pueden
fluctuar debido a la variacién de los volimenes de produccién 482

en los principales paises productores.
* Se espera que el mayor crecimiento del consumo se produzca -
en Europa del Este (5%-6% anual) y un crecimiento moderado o - mEET
en Europa Occidental (1%-3% anual). - 106 63 el
* Se prevé que el consumo de aceite de oliva virgen extra
(AOVE) sea el que mas crezca, debido a su imagen positiva en Espana Italia Francia Grecia Alemania Portugal
lo que respecta a sus beneficios para la salud. Lo mds probable

es que el consumo per capita de aceites refinados y de orujo de
oliva disminuya.

587

Consumo aparente = produccion — importaciones — exportaciones.

Los datos incluyen el consumo industrial, que contribuye con una parte importante
de las importaciones. Los volumenes de produccién varian cada afio, lo que crea la
percepcién errénea de que la demanda fluctiia constantemente

* Las mejores oportunidades en el mercado europeo para los
aceites de alta calidad se encuentran en aquellos paises que no
son productores (Francia, Reino Unido, Alemania, Paises Bajos,
Suiza y Suecia).

Direccidon Nacional
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Las importaciones (en volumen) son principalmente intra-europeas; importaciones extracomunitarias con caida i.a. de
20% en los ultimos seis ainos; aceite extra virgen y lampante entre los principales productos importados.

Importaciones extracomunitarias de aceite de oliva Importaciones de aceite de oliva
Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2017/24 Por tipo de aceite, en % del volumen total - 2022/23
1200 —— Importaciones en valor 1137 Virgen
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800 686 de oliva
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400 252,5 Lampante
182,1 146,9 1676 1515 1760 1451 el
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Principales importadores europeos de aceite de oliva extra virgen  Importaciones de aceite de oliva desde mercados

En % del volumen importado, por region - 2022 en desarrollo
Por tipo de aceite, en % del volumen total - 2022/23

Importaciones desde mercados en desarrollo = Importaciones intra-europeas

Orujo de oliva
Lampante 12%

23%
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de oliva
3%

Virgen
3%

10% 13%

Italia Espaiia Francia Portugal Alemania  Reino Unido
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

Egipto, Tiirkiye, Argentina, Siria y Chile entre los mercados extracomunitarios con mayor crecimiento de sus
exportaciones a Europa (en valor y volumen); las exportaciones argentinas crecieron i.a. 63% en valor y 13% en volumen.

Principales mercados de origen extracomunitarios de las importaciones de aceite de oliva
Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2022
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* Los paises europeos importan la mayor parte de su aceite de oliva de otros paises europeos. En 2022, solo 12% de las importaciones europeas
procedieron de paises en desarrollo. La mayor parte del comercio intra-europeo es aceite de oliva a granel mezclado por las mayores empresas de
aceite de oliva antes del embotellado.

* La mayoria del aceite de oliva importado desde los mercados en desarrollo es utilizado para mezcla o refinamiento en los principales paises
productores europeos.
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

Mercado con posibilidades de acceso para productos de calidad premium de origen unico, elaborados con métodos de
produccidn sostenibles y organicos

¢CUALES SON LAS TENDENCIAS Y OPORTUNIDADES QUE PRESENTA EL MERCADO EUROPEO?

AUMENTO DEL CONSUMO DE TIPOS DE ACEITE DE OLIVA MAS BARATOS

o Son diferentes mezclas de aceite de oliva refinado y aceite de oliva virgen (la categoria de aceites mezclados es la Unica que muestra un

e crecimiento en las importaciones). Las importaciones de aceites mezclados aumentaron de 1,4 millones de toneladas en 2021 a

I 2 millones de toneladas en 2022. En los supermercados europeos, las mezclas de aceite de oliva refinado y aceite de oliva virgen suelen
v o

promocionarse como “light”, “mild” o “pure”. También se promocionan como aceites adecuados para cocinar, hornear y freir. Estas
mezclas de aceitunas tienen un sabor menos intenso y no tienen ningun efecto sobre el gusto de la comida.

NUEVOS SABORES DE ACEITE DE OLIVA

1 @ La popularidad de los aceites de oliva con ingredientes aromdticos esta en aumento en el mercado europeo. Las empresas estdn
Q . ampliando sus gamas de productos con aceites de oliva aromatizados. El ajo y los chiles son sabores ya establecidos, pero también
estan apareciendo otros nuevos en el mercado (saborizados con lima, trufas, pesto, curry, romero, albahaca y aceite ahumado). Para
.'@ apoyar la innovacién y la calidad de los aceites de oliva infusionados, muchas competiciones internacionales importantes introdujeron
nuevas categorias de premios para los mejores aceites de oliva infusionados. Dependiendo del tipo de sabor, los aceites de oliva

infusionados se segmentan en 3 categorias: con sabor a hierbas y especias, con sabor a frutas y otros.

CONSUMO DE ACEITE DE OLIVA ECOLOGICO EN AUMENTO

Las ventas de aceite de oliva ecoldgico en Europa estan en constante crecimiento. Francia y Alemania son los mayores mercados de
aceite de oliva ecoldgico (aproximadamente la mitad del consumo total europeo). Se estima que las ventas minoristas de aceite de oliva
ecoldgico en Europa superan los USS 336 millones. La cuota de mercado actual de los aceites de oliva ecoldgicos de primera calidad en
Europa es pequeiia, pero esta aumentando.

ACEITES DE OLIVA DE MAYOR CALIDAD ESTAN ENTRANDO EN EL MERCADO

Estdn surgiendo en el mercado muchas marcas independientes de aceite de oliva de primera calidad (hasta hace poco, los aceites de

oliva de primera calidad se vendian principalmente en tiendas especializadas o directamente de los productores). En la actualidad,
‘ ‘ algunos minoristas lideres también estan introduciendo aceite de oliva de alta calidad. En las ciudades europeas mas grandes, las

cadenas minoristas tienen puestos especiales con productos especiales o de alta calidad, donde se venden aceites de oliva de primera
calidad de marcas independientes.

Direccidon Nacional
ntr Economi
Icnetetrnoagiin;? omia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de CBl.eu “The European market potential for olive oil”; International Olive Qil Council



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

FRANCIA

Mercado que se caracteriza por su gran consumo y pequeia produccion local. Es el cuarto mayor importador de aceite de oliva en
Europa (~137.000 toneladas en 2022) por valor de USS 678 millones (el valor importado corresponde al aumento de los precios del
aceite de oliva y no al crecimiento de la demanda). Francia produce aceite de oliva en sus regiones del sur (Provenza, Occitania,
Auvernia-Rédano-Alpes y Cdrcega). El consumo de aceite de oliva local representa menos del 5% del consumo total y, en su mayoria, se
compra directamente a los productores.

* Francia importé 66% del aceite de oliva de Espaia, 19% de Italia y 9% de Tunez. Las importaciones por tipo de aceite se distribuyeron en ~71%
(extra virgen), 22,4% (oliva virgen) y 32% (otros tipos de aceites de oliva). Tunez es el principal pais en desarrollo exportador a Francia, con una
fuerte oferta de aceite de oliva organico.

* La mayor parte del aceite de oliva importado por Francia es en envases a granel, que luego es mezclado y embotellado por las principales
empresas de aceite de oliva; algunas de las marcas lideres se importan embotelladas, principalmente de Italia. La proporcion de marcas de aceite de
oliva premium importadas envasadas en Francia es pequeiia, pero esta aumentando.

* ~60% del aceite de oliva se comercializa a través de canales minoristas y 40% a empresas industriales y de servicios alimentarios. El consumo de
aceite de oliva esta impulsado por la popularidad de la dieta Mediterranea y la tendencia de vida saludable. Se estima que la participacion minorista
de las ventas de aceite de oliva organico en Francia es mas del 10% y esta en aumento. Varias marcas privadas se venden como organicas (en su
mayoria de origen tunecino).

. ALEMANIA
Principal mercado de aceite de oliva ecolégico en Europa. Es un importador neto de aceite de oliva. Las importaciones totales de
aceite de oliva pasaron de 68.200 toneladas (2017) a 85.300 toneladas (2021).

* La estructura de las importaciones de aceite de oliva estd cambiando. La participacion de las importaciones de extra virgen en el mercado aleman
aumentod de 75% en 2017 a 82% en 2021, mientras que la participacidn del aceite de oliva virgen y otros aceites disminuyd. Italia es el principal
proveedor de aceite de oliva a Alemania (53% en 2021), seguida de Espafia (25%) y Grecia (14%). Los paises en desarrollo representan solo el 1% de
las importaciones de aceite de oliva de Alemania (Turquia es el principal proveedor, seguida de Siria y Palestina).

* La mayor parte del aceite de oliva que se vende en Alemania se vende con marcas blancas (la mayoria son mezclas de diferentes origenes).
Alemania, el mayor mercado de productos organicos de Europa, ofrece oportunidades a los proveedores de aceite de oliva organico.

Direccidon Nacional
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

REINO UNIDO

El aceite de oliva es un producto consolidado en el Reino Unido, aunque el consumo esta disminuyendo temporalmente (los expertos
del sector creen que el mercado crecerd a largo plazo). En 2022, las importaciones britanicas de aceite de oliva alcanzaron 85.000
toneladas por un valor de US$ 401 millones. Las importaciones desde paises en desarrollo son bastante pequefias, pero pueden
aparecer oportunidades, ya que los comerciantes estan interesados en abastecerse de nuevos destinos.

En 2022, importé 55% de oliva virgen extra, 37% de oliva refinados y mezclados y 7% de orujo de oliva. La cuota de aceite virgen extra es menor
en comparacion con otros principales mercados. La razén es la comercializacion de las empresas embotelladoras que desean ofrecer aceite de
oliva para cocinar de menor calidad a precios accesibles (~¥44% del mercado total de aceite de oliva del Reino Unido se compone de aceites de
orujo de oliva y mezclas de aceite de oliva refinado y aceites de oliva virgenes). Estos aceites suelen promocionarse como aptos para cocinar,
mientras que el oliva virgen extra se publicita como un aceite apto para el consumo en fresco.

El mercado britdnico estd bastante concentrado y depende principalmente de las importaciones de Espafa e Italia. En 2022, el Reino Unido
importd 61% de todo su aceite de oliva de Espania, seguido de Italia (33%).

Las importaciones de paises en desarrollo alcanzaron 479 toneladas; Tunez con 189 toneladas fue el principal pais en desarrollo proveedor. El
mercado ofrece oportunidades para el aceite de oliva certificado de comercio justo. Varias marcas de Palestina y Siria que cuentan con esta
certificacidon estan presentes en el mercado britanico.

PAISES BAJOS

' Es un mercado estable y con consumidores sensibles a los precios. Las importaciones fueron fluctuantes en los ultimos 5 afios

(25.000 toneladas y USS 119 millones en 2022); ~6.000 toneladas se reexportaron a otros destinos, principalmente a Bélgica y Estados
Unidos.

En 2022, el oliva virgen extra representé 45% de todo el aceite de oliva importado, seguido del aceite de oliva refinado y las mezclas (43%), oliva
virgen (6%), aceites de orujo (3%) y otros aceites (3%). En 2022, importd 62% de su aceite de oliva de Espafia, seguido de Italia (21%), Alemania (5%)
y Grecia (3%). Las importaciones desde los paises en desarrollo ascienden a 4% (Marruecos fue el principal proveedor con 511 toneladas en 2022),
seguido de Palestina (312 toneladas).

A pesar de que los consumidores holandeses son sensibles a los precios, el consumo de aceites de alto valor (los premium, infusionados y
organicos) estd creciendo. Mas del 60% de todo el aceite de oliva vendido en los Paises Bajos se vende al por menor con marcas blancas.

Direccidon Nacional
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

SUIZA

Mercado dominado por los proveedores italianos. Las importaciones alcanzaron las 17.000 toneladas, lo que equivalié a USS 115
millones en 2022; ~50% de las importaciones se realizan en envases para la venta al por menor y el resto a granel. Consumo per cdpita
alto y en crecimiento para los proximos afios.

* Es un mercado que se enfoca en los aceites de alta calidad; 86% de las importaciones en 2022 fueron de oliva virgen extra (~50% se import6 ya
envasado en botellas para la venta al por menor) mientras que la otra mitad se importd como envase a granel utilizado para embotellar, mezclar
o para el segmento de servicios de alimentacion.

* El principal proveedor de aceite de oliva es Italia (participacion del 50%), seguida de Espafia (29%) y Grecia (10%). Menos del 5% de las
importaciones de aceite de oliva proceden de paises en desarrollo (el principal proveedor es Tunez, con una participacion de 4,2%), seguido de
cerca por Turquia (4%).

* La mayor parte del aceite de oliva que se vende en Suiza estd elaborado con mezclas de aceites de diferentes origenes, pero las cadenas
minoristas comenzaron a vender cada vez mds aceites de oliva de un solo origen. Las ventas de aceite de oliva organico estan creciendo y
actualmente representan aproximadamente el 10% de las ventas minoristas totales. El aceite de oliva orgdnico se vende principalmente con
marcas blancas de supermercados y sus proyecciones son de crecimiento.

‘ - SUECIA

Es un mercado importador de aceites de alta calidad premium. En los ultimos 5 afios, las importaciones de aceite de oliva se
‘ ' mantuvieron relativamente estables (11.700 toneladas por USS 50,7 millones). La mayor parte de las importaciones consisten en
aceites de oliva de alta calidad que no necesitan mas refinacidn o mezcla (aceites listos para la venta al por menor).

e En 2022, el oliva virgen extra representd 84% de todo el aceite de oliva importado, seguido de los aceites refinados y mezclados (10%), oliva
virgen (5%) y otros aceites (1%). En 2022, 54% tuvo como mercado de origen ltalia, seguida de Espafia (28%) y Grecia (13%).

* Las importaciones de paises en desarrollo son muy pequeiias y representan 1,4% de sus importaciones totales de aceite de oliva (Marruecos es
el principal proveedor con 46 toneladas en 2022), seguido de Turquia (40 toneladas), Libano (38 toneladas) y Siria (34 toneladas). La mayor parte
del aceite de oliva se vende con marcas blancas.

Centro de Economia European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: Switzerland”
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EUROPEO

ARANCELES OLIVA EXTRA VIRGEN Y VIRGEN - UE ARANCELES OLIVA EXTRA VIRGEN Y VIRGEN - SUIZA
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PERU PERU 11,61%
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LIBANO 17,01%
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AUSTRALIA
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO ESTADOUNIDENSE

Es un mercado con proyecciones de crecimiento para los préximos ailos y muy exigente en cuanto a la calidad, origen y
seguridad del producto.

Es un producto bien establecido en el mercado Proyecciones de ventas minoristas de aceites de cocina

estadounidense, ~50% de los hogares lo consumen Ventas minoristas, en US$ millones - 2018/22
debido al conocimiento que existe sobre las @ 34 2.818
L 2.688
i caracteristicas del producto; su consumo es ~15% del 2.430 2.558
total de los aceites de cocina en volumen y 1/3 del total en | 5g5qq 2.357 '
valor. Se proyecta que para 2027, el aceite de oliva 1.933
representara ~40% (en valor) del total de los aceites | 000 1720 1.783 1.854 '
comestibles comercializados al por menor. 1.642 i
1500

* La mayor concentraciéon del consumo se da en ciudades como

Nueva York, Boston, Massachusetts y Florida, ~80% de los 1000 288 315 841 875 917
consumidores son mayores de 50 aiios, con nivel educativo alto e [
ingresos medios-altos y altos. 500 255 809 826 842 860
* El consumidor estadounidense es muy exigente respecto a las
cuestiones que hacen a la calidad, origen y seguridad del 0
producto. 2023 2024 2025 2026 2027
* Los usos mas comunes del aceite de oliva son para saltear, hacer Aceite de oliva Aceite de soja ——Aceite de colza Aceite de maiz

aderezos para ensaladas (principalmente) y para untar (dipping).
Al igual que en otros mercados, la valoracién del aceite de oliva

por sus propiedades y beneficios para la salud es uno de los (;RsicIgrsngzgdhgfl_)gzv‘:fe?-;gf:I?Iilgl:z)
actuales motores que estan impulsando su consumo. P

* Entre los actuales consumidores, el precio no es un factor Segmento econémico Hasta US$ 10

determinante a la hora de compra (el principal factor es la
calidad del producto), pero si lo es para aquellos que aun no lo Segmento medio USS 10 — USS 20
consumen. El paladar del consumidor se inclina por aquellos
aceites de oliva que son frescos, rol?ustos Y, en merfor. medlda,. Segmento premium Arriba de USS 20
mantecosos. Los productos premium se comercializan casi
exclusivamente en formato de botella de vidrio de 500 ml (o mas

( Segmento super premium Arriba de USS 30

pequeio de 250 ml).

Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de Agriculture and Agri-Food Canada “Sector Trend Analysis — Cooking oils in United States”;
Internacional European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: United States”



Consumo e importaciones en crecimiento; es un mercado que depende de la importacion de aceite de oliva para
satisfacer la demanda interna.

Produccidén, consumo e importaciones de aceite de oliva
Volumen en miles de toneladas - 2018/22
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100
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2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23 Estados Unidos es importado.
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aceite de oliva también evoluciond con el
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En USS millones — 2012/22 oliva virgen de mayor calidad vy
1.288 i 3s di ifi
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goo | 702 virgen.
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Direccidon Nacional
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Internacional Paper 22-WP 643 “The Determinants of US Olive Oil Imports”



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO ESTADOUNIDENSE

Mercado diversificado en cuanto a los paises de origen de las importaciones; Espafia e Italia con mayor porcion de
mercado en valor y volumen.

Principales mercados de origen de las importaciones de aceite de oliva

* Los 10 primeros paises de origen

En miles de tonel r tipo de aceite - 2021/22
lles de toneladas, por tipo de aceite - 2021/ representan el 99% del total de

o
100 | & © las importaciones de aceite de
80 N oliva (en wvalor) del mercado
O .
© estadounidense.
60 o
S, o 9 o * Italia es el principal mercado de
40 X M O . . .
2. NN origen de las importaciones (32%
o
20 oo $~ : g n o MmN < 3 o A W U St S W R en volumen y 36% en valor),
— — M=) — > . ~
0 o °c e -° °ceeciee - ©° seguida de Espafa (23% en
o ® N T O L,V 0 9 O F O S| O O N O T L @ 0O © L OO O U @ volumeny 29% en valor).
5 b2zttt egrEnis g . |
TSR EG % © 5 32 S 2 g &= P 5 £ 2069 3 % a = 5 2 + Argentina representa el 3% de las
o o g < ~ g % < 0 g importaciones totales de aceite
< o < oliva virgen en el mercado
Aceite de oliva virgen Aceite de oliva Aceite de orujo estadounidense (en volumen) y
de oliva 2% en valor.
Principales exportadores de aceite de oliva a Estados Unidos
En USS millones, todos los aceites de oliva - promedio 2020/22 T
600 | °632 ACEITE DE OLIVA EXTRA VIRGEN
454,4
500 Argentina (SGP)
400 Australia
300 239,4 Chile
200 Israel 0%
93,9 55,7 53,3 1
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO JAPONES

Principal consumidor en Asia, con muy buenas proyecciones de crecimiento para los proximos ainos; el consumidor
demanda un aceite que pueda adaptarse al paladar local.

Es el principal mercado consumidor per capita de aceite de oliva en Asia, Evolucion de las ventas minoristas de
el consumo per capita es de ~0,3 kg (equivalente a USS 3). Con las aceite de oliva
proyecciones de crecimiento hacia 2026 alcanzaria un valor per capita de En USS$ millones
USS 3,6; entre 2022-2026 las ventas crecerian a una tasa anual promedio 449
de 1,6%.

* El mercado puede segmentarse en grupos con preferencias establecidas: los adultos 415 421

mayores con ingresos medios-altos y altos tienen una percepcién del producto como
alimento y medicina; los consumidores mas jovenes estan acostumbrados a su consumo
como ingrediente de cocina debido al mayor contacto que tomaron con la cocina
occidental; las mujeres mayores de 55 aiios son el principal segmento consumidor por sus
propiedades asociadas para la salud y cosmética (consumo de frijoles japoneses en aceite
de oliva para mejorar la salud de los huesos y la piel).

378

* Demanda de productos que se puedan adaptar de alguna forma al paladar local, la 2017 2021 2022 2026

promocién del mismo debe enfocarse a la captacion del consumidor a través del uso
versatil del aceite de oliva. Como ingrediente de cocina se consume como resultado de la
internacionalizacion de la dieta a japonesa (popularizacidn de la cocina italiana y francesa)
y porque es un producto que marida bien con algunos platos de la cocina local (para Precios de referencia para los aceites de oliva
platos premium, el consumidor se inclina por los aceites de oliva orgdnicos). en supermercados japoneses

* El tipo y el tamafio del envase también juegan un papel importante en la decision de Aceite econdmico Us$ 6
compra. Algunos consumidores lo prefieren en botellas PET (mas ligeras, faciles de
transportar, manipular y desechar); otros prefieren las botellas de vidrio porque perciben

] - i Aceite calidad media USS 6—USS 14
gue este es de mayor calidad; las botellas pequefias son mas populares porque los
japoneses no consumen aceite de oliva a diario (los tamafios mas populares son 250 ml y
500 ml) Aceite premium USS 14 — USS 36
* El aceite a granel se comercializa a un precio inferior y se vende a los hogares a través de Aceite extra premium SUSS 36

supermercados; la segunda forma de comercializacién es a restaurantes de gama media y
alta que lo emplean como ingrediente premium, su venta para regalo o su
comercializacién en centros comerciales de lujo.

Centro de Economia aceite de oliva en Japo6n”; OCL 2016, 23(6) D608 «Olive oil: an overview of the Japanese market” ; I0C “Trend in imports of olive oil and olive

Direccién Nacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de la European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: Japan” ; ICEX “El mercado del
c E I Internacional pomace oil in the Japanese market”; Agriculture and Agri-Food Canada “Sector Trend Analysis — Cooking oils in Japan”



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO JAPONES

Es un importador neto, aunque los volimenes totales importados estan en disminucion (-5% entre 2016/22), pero con
crecimiento de las importaciones en valor (16% entre 2016/23).

Evolucidn de las importaciones totales de aceite de oliva
En miles de toneladas, por tipo de aceite, 2016/22

80 69,0 69,8 * La produccidn local de aceite
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO JAPONES

Espaiia e Italia son los principales mercados de origen de las importaciones de aceite de oliva (~80% corresponden a
aceite de oliva extra virgen).
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Evolucidn de las importaciones de aceite de oliva, por mercado de origen

En miles de toneladas, por pais, 2013/20
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Principales mercados de origen de las importaciones
En miles de toneladas, por tipo de aceite - 2021/22
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de oliva extra virgen).
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos International Olive Oil Council; Ministerio de Finanzas de Japdn



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO CANADIENSE

Es un mercado cuyas importaciones vienen creciendo en valor y volumen, con demanda muy concentrada en lo
geografico (Quebec y Ontario).

CEl

El aceite de oliva es el tercer aceite comestible mas
consumido (por volumen) en el mercado canadiense. Se
proyecta que el consumo de aceite de oliva crecera entre
2022 y 2027 a una tasa anual promedio de 6,5%. El
consumo se ubica en 0,8 litros per cdpita (alcanzaria a 0,9
litros en 2027).

La demanda puede diferenciarse teniendo en cuenta las
caracteristicas de sus dos principales provincias. Quebec tiene un
gusto mas europeo, por lo que el consumo de aceite de oliva es mas
popular (es mas conocedor de sus caracteristicas, propiedades vy
usos). En el caso de Ontario, la demanda tiene una base mas
multicultural y asociada a las propiedades para la salud del producto
y, por el mejor poder adquisitivo de sus habitantes, orientan la
demanda hacia productos de la categoria premium/gourmet.

Las generaciones mas jovenes valoran el aceite de oliva por sus
beneficios para la salud. Este segmento de consumidores esta
dispuesto a pagar un precio mds alto por aceites de oliva de primera
calidad porque la calidad es muy importante para ellos.

Debido al interés por nuevos productos, los exportadores deben
tener presente mantenerse al dia con la promocién en funcién del
comportamiento de la demanda. Los productos premium,
especialmente con etiquetado organico, encabezan las preferencias
de los consumidores mas interesados en las cuestiones de salud.

En los ultimos diez afios, las importaciones crecieron 85% (en valor) y
44% (en volumen). Es un mercado importador neto; ~79% de las
importaciones corresponden a aceite de oliva extra virgen y el resto
a aceite de oliva.

Direccién Nacional
Centro de Economia

Internacional Entry Handbook: Canada”; TradeMap; MAcMap

Importaciones totales de aceite de oliva

Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2012/22
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos International Olive Oil Council ; MoroccoFoodex; European Commission “The Food and Beverage Market



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO CHINO

Si bien es un mercado en crecimiento, el consumo per capita aun es bajo y concentrado en los sectores de ingresos
medianos-altos y altos de grandes ciudades.

Consumo con proyecciones de crecimiento a una tasa anual promedio
prevista entre 2022 y 2027 de 1,9% (el mercado alcanzaria un valor de
USS 885 millones en 2027). El consumo per capita ain es bajo (~50 ml por

Z _ persona), es decir, representa ~0,6% del consumo local total de aceites
comestibles en volumen y 4,5% en valor.

* El consumidor de aceite de oliva es de clase media-alta y alta, vive en las grandes PRECIOS PROMEDIO ACEITE DE OLIVA
ciudades (tier 1) y esta cambiando sus habitos alimenticios por opciones mas sanas y (en supermercados — envases 500 ml)
de mejor calidad. La mayoria son personas de mediana edad y adultos mayores, con
nivel educativo superior. Un segmento que estd despertando interés por el consumo Segmento econdmico Hasta USS 7,2
de aceite de oliva es el de los sectores de ingresos medios-altos con edades entre 20 y
40 afos. Segmento medio USS 7,2 —USS 14,3
e Para el consumidor chino, el aceite de oliva todavia no es un aceite basico en la
cocina como lo son el de soja, colza y maiz. Otro criterio importante es el precio (el Segmento premium USS 14,3 —USS 57,4
aceite de oliva es aproximadamente diez veces mas caro que las otras tres categorias
de aceite mencionadas), pero entre aquellos consumidores que priorizan la salud y la Segmento super premium Arriba de US$ 57,4

alimentacidon saludables, el aceite de oliva es elegido por encima de las otras
opciones (su utilizacion en cosmética todavia es un nicho de mercado, especialmente
para su uso en la piel).

* Los consumidores chinos con interés en la cocina occidental priorizan la calidad del
producto (los aceites procedentes de Europa se consideran de alta calidad, por lo que
los consumidores confian mas en las marcas de aceite de oliva europeas). Al igual que
otros productos de calidad premium en China, la marca es una consideracion
importante para el consumidor y, por lo tanto, la promocién es esencial para
desarrollar un valor de marca y una buena reputacion. El tipo de envase (envases
pequeinos e innovadores) y el origen del producto son consideraciones relacionadas

Ciudades de primer nivel (tier 1): mayor concentracién de
consumidores de altos ingresos y de clase media. Los
consumidores tienen preferencias por productos

con la marca que también pueden influir en la decisién de compra del consumidor importados de alta calidad, alimentos saludables y
’

chino (~60% de las ventas de aceites de oliva se realizan como regalos, por lo que las productos orgénicos. Entre las principales ciudades se

promociones en periodos festivos son necesarias). destacan Beijing, Shanghdi, Guangzhou, Shenzhen.

Direccidon Nacional
Centro de Economia o )
Internacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: China”



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO CHINO

Mercado con crecimiento de las importaciones en valor, pero caida en volumen; 75% de las importaciones corresponden
a aceite de oliva extra virgen.

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional

Entre 2018 y 2022, las importaciones de aceite de oliva
(en volumen) cayeron 26%, mientras que la produccién
local crecié 55%; ~75% de las importaciones (en valor)
corresponden a aceites de oliva extra virgen.

Esta desarrollandose la industria local de aceite de oliva, aunque
el costo de produccién es muy elevado (entre USS 20 y USS 30 por
litro) lo cual no lo hace competitivo frente al aceite de oliva
importado. La mayor parte de las plantaciones no son aptas para la
cosecha mecanizada por lo que los productores se estdn volcando
hacia la utilizacién de robots para el cultivo, cosecha vy
almacenamiento. 80% de la produccién local estd concentrada en
la provincia de Gansu.

La distribucion del aceite de oliva es principalmente a través de
supermercados (64%), hipermercados (15%) y comercios
tradicionales (15%). Las ventas online solo representan ~4% del
total.

En el mercado chino existen por lo menos cuatro formas de
comercializacién para el aceite de oliva: empresas chinas del
sector alimentario que importan aceite de oliva a granel, lo
envasan localmente y lo comercializan bajo una marca propia
(con aspecto de ser aceite extranjero); empresas extranjeras que
fabrican aceite y exportan el aceite envasado en origen (con
ayuda de importadores y distribuidores locales); empresas chinas
que adquieren empresas extranjeras y comercializan sus
productos en China (al tratarse de inversiones, suelen ser
adquisiciones de marcas de reconocido prestigio); empresas chinas
fabricantes locales de aceite de oliva (no suponen una
competencia para las marcas extranjeras de aceite de oliva extra
virgen).

Produccidn, consumo e importaciones de aceite de oliva
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de mercacei.com “China’s Import Trend and Big Market for Olive Qil”; ICEX “El mercado de aceite de oliva
en China”; International Olive Qil Council; Trademap



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO CHINO

Espaiia es el principal mercado de origen de las importaciones de aceite de oliva en China.

Principales mercados de origen de las importaciones de aceite de oliva

En miles de toneladas, por tipo de aceite - 2021/22
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~80% del aceite de oliva en los estantes
de los supermercados chinos es
importado, con fuerte protagonismo de
los productos de la UE.

Espaila e Italia son los principales
mercados de origen. Espaina representa
~85% de las importaciones de aceite de
oliva extra virgen en volumen y 89% en
valor.
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ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO DE HONG KONG (RAE CHINA)

En promedio, las importaciones en valor y volumen se mantienen estables; el mercado consume el 95% del aceite de

oliva que se importa.

Importaciones totales de aceite de oliva
Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas -2012/22
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En los dltimos diez afios, las
importaciones promedio (en valor y
volumen) fueron de US$ 17 millones y
4.400 toneladas. En promedio, ~53%
de las importaciones (en valor) fueron
de aceites de oliva extra virgen.

Hong Kong es un gran hub reexportador, pero en
el caso del aceite de oliva, consume ~95 % de lo
que importa.

En 2021, el aceite de oliva representé ~11% del
volumen total de ventas de aceites, a pesar de
que el aceite de oliva es producto de nicho de
mercado, existe una preocupacién creciente por
la salud en la poblacion de Hong Kong que esta
beneficiando su consumo de forma significativa.

El aceite de oliva es percibido como un producto
saludable y mas exclusivo que el resto de los
aceites para cocinar. Los cuatro grandes grupos
de consumidores que compran aceite de oliva son
la comunidad de expatriados, los hongkoneses
educados fuera de la RAE, los hongkoneses de
clase media y alta, y los turistas occidentales a
través del canal Ho.Re.Ca. (Hoteleria-Restarurante
-Catering).

~78% de las importaciones totales de aceite de
oliva en Hong Kong tienen como mercado de
origen a Italia y 15% a Espaiia.

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de ICEX “El mercado de aceite de oliva en China”; TradeMap



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO AUSTRALIANO

La produccion local viene creciendo a un ritmo mayor que el consumo y las importaciones, aunque se estima que seguira
necesitando importar.

Direccién Nacional
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Produccidon local en crecimiento en los
ultimos anos a una tasa anual promedio de
5%; 90%-95% de la produccion local
corresponde a aceite de oliva extra virgen;
consumo e importaciones (en volumen) en
disminucidon a tasas anuales promedio de
1% y 3%, respectivamente; 63% del aceite
de oliva importado es virgen; ~60% del
aceite importado se vende a la industria
alimentaria (generalmente de baja calidad).

Estadisticas de la cosecha 2023/24 proyectan una
caida de la produccion como resultado de la mala
calidad de los frutos, condiciones climaticas
desfavorables y afectacion por pestes en algunas
regiones productivas (produccion total estimada entre
14.000 y 21.000 toneladas de acuerdo con la fuente);
la produccion 2024/25 alcanzaria a 25.000 toneladas
debido a que muchas plantaciones estarian
alcanzando su madurez.

La escasez estructural de produccion local, los altos
precios de los productos nacionales y un mercado en
crecimiento hacen prever que en el corto y mediano
plazo continuara existiendo la necesidad de importar
aceite de oliva; “60% del consumo es aceite de oliva
importado.

Produccion, consumo, importacion y exportacion de aceite de oliva

En miles de toneladas - 2018/23
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2,1
2,6 2,4 3,7
2,3 E— E—
56
50 50,5 50 e
20 17 23 20 24
2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23

Composicion de las importaciones por tipo de aceite
Como % del total - 2019/20

Aceite de

orujo de oliva
Aceite de 1%

oliva
36%

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de Australia Olive Industry Network; Australian Olive Oil Association; International Olive Qil Council; FAS USDA
“Australia Oilseeds and Products 2024”; Australian Horticulture Statistics Handbook 2022/23



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO AUSTRALIANO

Es un mercado de nicho, donde existiria la posibilidad de ingreso con aceites organicos e infusionados desde una
estrategia de acceso con productos novedosos.

Consumo anual: ~1,8 kg/per capita, impulsado por la popularidad de la “dieta mediterranea” y principalmente por los beneficios que

aporta para la salud. El consumidor no percibe al aceite de oliva como un aceite de cocina por lo cual no resulta un sustituto de otros

aceites vegetales; ~65% de los hogares australianos consume aceite de oliva de alguna forma; el precio del producto es un limitante
i para el resto de la poblacidn que no lo consume.

* Elsabory el gusto son factores importantes a la hora de elegir un aceite de oliva; el tipo de envase también juega un papel relevante en la decision
de compra, al igual que el precio es un criterio importante para muchos usuarios. El pais de origen juega un papel variable a la hora de influir en la
decisidon de compra de aceite de oliva. Existe la percepcién entre muchos consumidores australianos que, si el aceite de oliva procede de un pais
productor conocido (especialmente Italia o Espaia), entonces se trata de un producto superior a otros. Por lo general, los consumidores se sienten
mas cdmodos con los aceites europeos porque no conocen realmente la diferencia entre el aceite australiano y, por ejemplo, el italiano.

* lgualmente, se trata de un mercado donde los consumidores estan cada vez mds interesados en productos premium y novedosos; el aceite de
oliva orgdnico y el aceite de oliva infusionado son productos que recientemente estan mostrando mas interés entre los consumidores.

CARACTERISTICAS DEL CONSUMIDOR AUSTRALIANO DE ACEITE DE OLIVA

Consumidor de mediana edad, con alto nivel educativo e ingresos altos. Valora mds los sabores y las texturas.

Cocineros aficionados gourmet - . ) . . .
g Utilizan casi exclusivamente aceite de oliva virgen extra, a menudo en botellas de 500 ml.

Consumidores con edades entre 20 y 40 afios, con ingresos y nivel educativo altos. Compran aceite de oliva en
Seguidores de recetas ocasiones especiales o si la receta de cocina lo requiere. Tienden a comprar aceites especiales, pero también son
sensibles al precio. Consideran el precio y el envase como indicadores de calidad.

Consumidores de ingresos medios, de 30 o mas de 50 afios. El aceite de oliva forma parte de su herencia
Tradicionalistas gastronémica; compran lo que utiliza su familia. Utilizan aceite de oliva virgen extra y virgen, pero son sensibles al
precio. Compran en botellas grandes de 500 ml o en latas de 4 litros a granel.

Principalmente personas con familia, profesionales o mayores de 50 afios. Se sienten motivados por los aceites
Impulsados por la salud saludables y por cocinar para sus familias. Consumen aceite de oliva porque creen que es el aceite mas beneficioso
y se inspiran en la informacidn nutricional y, en menor medida, en el precio.

Direccidon Nacional
Centro de Economia o )
Internacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: Australia”



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO AUSTRALIANO

Importa principalmente aceite de oliva virgen, proveniente del mercado espaiiol (Espafia es el origen de ~80% de las

importaciones totales de aceite de oliva).

Importaciones de aceite de oliva
Por mercado de origen, en % - 2022

Tirkiye Libano

Grecia 2% /‘ 19%

4%

ARANCELES ACEITE DE OLIVA

0%

Evolucidn de las importaciones de aceite de oliva
En USS millones, por tipo de aceite - 2016/23

—— Aceite de oliva extra virgen ——— Aceite de oliva virgen

85,3 86,8 92,3 86,7 85,0
72,2 68,0 73,0
61,9
51,5 27,5 49,1 51,7
36,1 43,3 38,8
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Principales mercados de origen de las importaciones
Por tipo de aceite y mercado de origen, en miles de toneladas - 2020/21
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos del International Olive Oil Council; TradeMap; MAcMap



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO RUSO

Mercado geograficamente concentrado en dos ciudades que representan 75% del consumo total; es un producto
considerado per se perteneciente a la categoria de alimentos premium.

~1/5 de los hogares rusos consumen aceite de oliva con bastante
regularidad. Los grupos demograficos que lo consumen con mas
frecuencia son: mayores de 50 afios y millennials (menores de 35

ﬁ afios); y consumidores urbanos con mayores ingresos (interesados
por la cocina y estilo de vida occidental).

* El consumo se encuentra geograficamente concentrado en dos ciudades:
Moscu y San Petersburgo (75% del total). Se consumen ~0,16 litros por
persona al afio, esto representa un consumo promedio de 23.500 litros

PRECIOS PROMEDIO ACEITE DE OLIVA
anuales.

(en supermercados — envases 250 ml)

* En términos generales, la guia del criterio de compra que siguen los

consumidores rusos es: marca, calidad, origen, seguridad. Segmento medio-bajo US$ 1,9 - USS 2,6
* El acc?lte de ollva. es principalmente t:m prodlljctp de gama medla. alta o Segmento medio-alto USS 2,7— USS 3,8

premium en Rusia. Los productos mds econdmicos pueden considerarse

productos de gama media baja en lugar de productos econdmicos, dado que S Arriba de USS 3,8

el segmento econémico del mercado se encuentra cubierto por los aceites
alternativos, mas baratos y abundantes.

* Segun las diferentes categorias existentes de aceite de oliva, en Rusia se
consume 52% aceite de oliva virgen extra, seguido de aceite de oliva virgen
(25%).

* De acuerdo al canal de comercializacién, ~60% se adquiere en

hipermercados, seguido de los supermercados (30%).

* El aceite de girasol representa ~96% de las ventas de aceite comestible por
volumen en Rusia, mientras que el aceite de oliva alcanza ~2% (el aceite de
girasol se produce en grandes voliumenes en Rusia y el aceite de oliva no).

Direccidon Nacional
Centro de Economia o ”
Internacional FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: RUSSIA”; Interempresas.net



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO RUSO

Mercado con importaciones en crecimiento (en valor y volumen); los aceites de oliva provenientes de los paises de la UE

concentran mas del 90% del mercado ruso.

* Es un importador neto de 120
aceite de oliva ya que no 100
tiene produccion local. 80

* Las importaciones crecieron 60
5% (en valor) y 7% (en 0
volumen) i.a. en los ultimos
nueve aios. 20

* Los dos principales 0
mercados de origen de las
importaciones (Espafia e
Italia) representan  en
conjunto 87% del total
importado. 45

40 -~
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Importaciones totales de aceite de oliva
Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2012/22
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de TradeMap; MoroccoFoodex; MAcMap



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO SAUDI

Mercado en crecimiento, pero atin continua siendo de nicho (productos de calidad premium).

CEl

Es el 15° productor mundial de aceite de
oliva, aunque es un importador neto. En los
ultimos diez afios, las importaciones
crecieron 130% i.a. (en valor) y 110% i.a. (en
volumen). Siria, Espafia y Tunez representan
el origen de ~74% de las importaciones en
valor y volumen del mercado saudi.

Mercado en crecimiento, se proyecta que entre 2023 y
2027 lo haga a una tasa anual promedio de ~4%. El
principal motor del consumo de aceite de oliva es el
vinculado a sus propiedades para la salud, seguidos por
los consumidores que siguen una dieta mediterranea
(desde la ultima década existe una “occidentalizacion” de
la dieta saudi lo que permitid el crecimiento del consumo
de aceite de oliva).

El aceite de oliva es el tercer aceite comestible mas
vendido (USS 106 millones en 2022). El valor promedio de
un aceite de oliva premium en un supermercado se ubica
entre USS 16,7 y USS 24,5; mientras que un super
premium estd por encima de USS 55,7 (en ambos casos
envases de 1 litro).

Los paises de la UE son el principal mercado de origen de
los aceites premium.

ARANCELES ACEITE DE OLIVA EXTRA VIRGEN
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Liga Arabe 0%
Singapur

Resto 12%
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Importaciones de aceite de oliva
Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2012/22

140,6
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122,1

107,5 108,6

60,6
344 349 389 371 402

192 197 220 224 279 235
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- |mportaciones en valor Importaciones en volumen

Principales mercados de origen de las importaciones de
aceite de oliva extra virgen
Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2022

23,5

M Envalor ® En volumen

Emiratos Italia Jordania
Arabes

Unidos

Siria Espafia Tunez  Palestina  Turkiye

FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: SAUDI ARABIA”; TradeMap;



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO EMIRATI

Mercado en crecimiento, aunque todavia es considerado de nicho (especialmente para productos premium).

Importaciones totales de aceite de oliva

Consumo principalmente impulsado por la Valor: en USS millones — Volumen: en miles de toneladas, 2012/22
comunidad de expatriados, aunque Ia
poblacidn local emirati lo esta introduciendo 70,0 61,6
por sus propiedades para la salud 60,0 556 076 53,6
principalmente. 50,0
* Es un mercado de nicho, pero que proyecta mas 40,0
crecimiento especialmente en lo que hace a los aceites 30,0 223
de oliva premium. 165 182 203 196 190 200 " 161 178
200 | 12,8 135 '
e El consumidor emirati (de ingresos medios-altos y altos) 10,0
comenzo a reemplazar el uso de aceite de girasol y maiz 0,0
por aceite de oliva extra virgen (mayormente lo utilizan 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
como aderezo para ensaladas). ) )
—— |mportaciones en valor Importaciones en volumen

* Si bien el consumidor emirati no esta completamente

informado de las propiedades para la salud del aceite Principales mercados de origen de las importaciones de
de oliva, lo esta adoptando como producto para uso en P g P

la piel y en el pelo. aceite de oliva extra virgen

Valor: en USS millones- Volumen: en miles de toneladas, 2022
* La calidad del producto es el principal motor de compra

. . . 8 7,3
para los emiraties de mejores ingresos. 7
6
ARANCELES ACEITE DE OLIVA EXTRA VIRGEN 5
4
EFTA 3
Liga Arabe 0%
Singapur 2
1
Resto 5% 0
Espafia Italia Tirkiye Grecia Siria Palestina
M Envalor ® Envolumen
Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: UNITED ARAB EMIRATES”;
Internacional TradeMap; MAcMap



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO TURCO

Es un mercado interesado en productos de calidad, con proyecciones de crecimiento en el consumo, pero con poco
margen de acceso.

Importaciones de aceite de oliva

Es un mercado maduro, con proyeccion de Valor en USS$ millones y volumen en miles de toneladas - 2012/22
crecimiento del consumo para los préximos

afos a una tasa anual promedio de 1,1% (el 101,9

“ consumo actual per cépita es ~2,3 kg y se 100
proyecta que alcance a 2,8 kg en 2025).

* El aceite de oliva es el segundo aceite comestible mas 80
consumido en Tiirkiye, pero igualmente lejos del
primero que es el aceite de girasol. 60

* El consumidor turco es sensible al precio del aceite de
oliva (~70% de los consumidores lo consideran un aceite 40
muy caro). El tamafio del envase también influye en la
decisidon de compra (prefieren los envases mas grandes
porque resultan mas econdmicos). El interés por la
calidad del producto esta aumentando, especialmente

20

el origen geografico del producto y si son aceites 0
monovarietales. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
* El consumidor turco demanda productos que saben que ———Importaciones en valor Importaciones en volumen

son higiénicos y seguros para el consumo (suelen optar

por productos de marcas conocidas y de confianza). No

suelen comprar productos no registrados, demasiado

baratos o desconocidos porque temen que no sean tan
seguros. Se prevé que los productos de marca blanca

pierdan mercado en los proximos afios frente a los Singapur 0%

productos de marca.

* ~60% de las importaciones corresponden a aceite de Resto 31,2%
oliva virgen; ~99% de las importaciones tienen como
mercado de origen a Siria.

Direccion Nacional
Centro de Economia FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: TURKEY”; TradeMap;
Internacional MAcMap



ACEITE DE OLIVA: PERSPECTIVAS DEL MERCADO COREANO

Mercado dependiente de las importaciones que vienen creciendo mucho en los ultimos afios; valora mucho los aceites
de calidad, pero con un mercado muy cautivo de los aceites provenientes de la UE.

Mercado con proyecciones de crecimiento lento para
los préximos aios (tasa anual promedio de 1%).

El aceite de oliva es un insumo para cocinar/freir (por
sus propiedades para la salud, es elegido por encima
de otros aceites) y no tanto para aderezar. Todavia no
hay mucho conocimiento entre los consumidores por
su uso en cosmética.

* Es un consumidor que presta mucha atencién a la calidad del
producto, esto incluye indicaciones de origen del aceite y
métodos de produccién. Los mas conocedores priorizan también
el sabor del aceite y pais de origen. Estas son algunas de las
razones de la preferencia del consumidor coreano por los aceites
europeos.

* Es un mercado dependiente de las importaciones; en los uUltimos
diez aflos crecieron 422% i.a. (en valor) y 300% i.a. (en volumen).

e Espaia es el mercado de origen de ~65% de las importaciones en
valor y 69% en volumen.

ARANCELES
ACEITE DE OLIVA EXTRA VIRGEN
UE, Australia, China, Tlrkiye 0%
Nueva Zelandia 0,8%
Israel 3%
Japon 4%
Resto 5%
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Importaciones de aceite de oliva

Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2012/22
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Principales mercados de origen de las importaciones de
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Valor en USS millones y volumen en miles de toneladas - 2022
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FUENTE: DNCEI sobre la base de datos de European Commission “The Food and Beverage Market Entry Handbook: SOUTH KOREA”; TradeMap;
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