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Resumen ejecutivo

* Guatemala es la primera economia de América Central; su PIB per capita ubica al pais dentro de las “economias de renta
media alta”. Su PIB creceria a una tasa anual promedio de 7,4%, por encima de América Latina y Caribe, pero por debajo
del resto de Centroamérica.

* Las proyecciones de crecimiento total de la poblacién presentan una tendencia leve a la suba, pero con mejores tasas de
crecimiento para la poblacion urbana (~¥55% de la poblacion se dedica a actividades agricolas y de comercio).

* Los alimentos son el principal rubro dentro del gasto de los hogares (~31% del gasto total); ~31% del gasto diario
corresponde al consumo de cereales y 22% a carnes, pero en un contexto de distribucion desigual de los ingresos (~1% del
pais concentra 40% de la riqueza) y con pautas de consumo muy influenciadas por vinculos con otros paises. Se trata de un
consumidor que adoptd mucho del estilo y cultura estadounidense; el nivel de contactos y viajes a Estados Unidos marca la
preferencia por los alimentos y productos de origen estadounidense, especialmente los prémium.

* La distribucién y oferta de alimentos y comestibles importados se encuentran concentrados en pocos canales minoristas,
pero se proyecta crecimiento de la oferta de distribucidon para sectores de clase media-alta y alta en los proximos afios.

* Es un productor y exportador de alimentos, pero no es autosuficiente en algunos productos basicos de la dieta local
(cereales y productos animales). Para aumentar la productividad y reducir las pérdidas necesitara importar tecnologia
moderna destinada a la produccién agricola-ganadera.

* Con relacién al comercio bilateral, en 2023 las exportaciones de bienes argentinas a Guatemala aumentaron 3,8% respecto
de 2022, y alcanzaron USS 314 millones. En el caso de las importaciones, crecieron 55,1% en el mismo periodo y
totalizaron USS 6 millones.

* Enlos ultimos 24 anos el resultado de la balanza comercial bilateral de bienes fue superavitario para la Argentina. En 2023
este superd los USS 308 millones.

* En lo que respecta al comercio de servicios, en 2023 los envios de la Argentina a Guatemala se incrementaron 33% con
respecto a 2022, mientras que las importaciones aumentaron 95% i.a.

* Como consecuencia del mayor dinamismo de las importaciones respecto de las ventas externas, en 2023 el déficit bilateral
de servicios de la Argentina con la republica guatemalteca superd los USS 23 millones.



Economia

Por el tamaiio de su PIB, es la primera economia de América Central, aunque en los préximos afos creceria a una tasa
levemente menor del promedio del resto de las economias de Centroamérica. Su PIB per capita ubica al pais dentro de las

“economias de renta media alta”.

Tasa de crecimiento del PIB real

PIB paises América Central
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Fuente: DNCEI en base a datos del Banco Mundial; Fondo Monetario Internacional



Economia

En los proximos cinco anos, el PIB creceria a una tasa anual promedio de 7,4% (por arriba del 5% promedio de América
Latina y el Caribe) aunque con incertidumbres derivadas del contexto internacional.

Proyeccion del PIB y PIB per capita - 2023-2029
(PIB en USS miles de millones, PIB per cépita en USS miles — precios corrientes)

7.3

Es la mayor economia de América
Central (~39% del PIB regional).

200 7.0 . 8 economia depende significativamente
6.0 6.3h de la estadounidense (es el destino de
150 5.7 6 ~1/3 de sus exportaciones, principal pais
de origen de las inversiones extranjeras
100 4 y de las remesas recibidas).
157.0 Estas ultimas ayudaron a moderar el impacto de la
118.0 126.6 1359 pandemia sobre la economia del pais, pero
50 : 2 . . -
constituyen una importante fuente de vulnerabilidad
(19% del PIB).
0 0
2024 2025 2026 2027 2028 2029 * Los signos de recuperacion de 2022 no lograron
B PIB (eje izquierdo) —— PIB per cépita (eje derecho) consolidarse durante 2023; se mantuvo el impulso
econdémico, aunque la incertidumbre existente en el
ambito internacional (tensiones geopoliticas,
.. 7P . . endurecimiento de las condiciones financieras y el
Servicios == Industria Agricultura . , ..
[ [ . ) contexto interno del pais) establecen una proyeccion
60,3% L | 19,4% 9,4% - L. L "
. [ 5 de crecimiento econédmico para los préximos afios
en torno al 3,7% promedio.
Componentes de la demanda * El Banco de Guatemala prevé tasas de crecimiento
(participacion % en el PIB a precios corrientes) positivas en todas las actividades econdmicas,
principalmente en comercio y reparacion de
88.5 vehiculos, aumento en la produccion de las
actividades agricolas e industriales, e incremento
estimado de la importacion de bienes; industrias
17.7 169 11 5 16.3 135 11 3 190 167 495 manufactureras (principalmente fabricaciéon de
- cemento, productos de plastico, muebles y papel);
actividades inmobiliarias (perspectivas favorables en
2020 2021 2022 L, ..
la construccidn de viviendas).
B Consumo privado Exportaciones (bienes y servicios) M Inversion Consumo publico
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Poblacion

Proyecciones de crecimiento leve para la poblacion total, con mejores tasas de crecimiento para la poblacion urbana.

Proyeccion de crecimiento de la poblacidn total y urbana
(en millones de personas)
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Proyeccion de la distribucion de la poblacién por edades
(como % del total de la poblacién)

6% 7% 9% 12%

63% 65%

68% 68%
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Poblacién ocupada por sector de actividad econémica
(en % del total)

Construccion
6%

e Servicios
Otros financieros
servicios / 4%
15%
Transporte

1%

Comercio
27%
Agricultura
33%

Poblacion total del pais con crecimiento leve
para los proximos afos (tasa anual promedio
~1% entre 2023-2050).

Crecimiento de la poblacion en edad de trabajar, pero
también en la proporcion de adultos mayores como
producto de menores tasas de natalidad.

Poblacion urbana en crecimiento a una tasa anual
promedio mayor que la poblacién total (~2%).

~55% de la poblacion se dedica a actividades agricolas y de
comercio.

Fuente: DNCEI en base a datos del Instituto Nacional de Estadisticas de Guatemala



Consumo

Los alimentos son el principal rubro dentro del gasto de los hogares (¥31% del gasto total); ~31% del gasto diario
corresponde al consumo de cereales y 22% a carnes.

Distribucion del gasto total promedio Composicion canasta basica de alimentos
(Por hogar - 2022) (Principales alimentos - costo diario promedio hogar de 5 personas en USS - 2023)
A Tomate 0.28
2 Cebolla (blanca) 0.13
Otros consumos 17.2% Palta 0.31
il § Banana 0.20
Alquiler - 11.0% ,
q ? 2 Sandias 0.15
’ Anana 0.15
Telefonia 9.0% —
Leche liquida 0.46
1%}
o
Comidas en restaurantes . 7.0% it Leche en polvo 0.39
L‘e‘ Crema (fresca) 0.26
Vestimenta y calzado 6.8% Queso (fresco) 0.25
Carne bovina (sin hueso)
Transporte . 4.6% 0 Carne de pollo/gallina
[J]
g Carne porcina (sin hueso)
Mantenimiento del hogar 3.5% © Carne bovina (con hueso)
Embutidos (salchichas)
Bebidas no alcohdlicas I 3.0% Tortillas de maiz 2.53
Pan dulce
. . 1%}
Electricidad y gas 2.6% % Pan francés
(O]
) ] Arroz
Cuidado personal I 2.5% o
. ‘) Avena
Bebidas alcohdlicas 1.2%
DIARIO Uss 14 Frijol 0.73
Recreacioén y cultura l 1.1% MENSUAL uss 427 Azlicar (blanca) 0.47
Huevos (gallina) 0.45
Aceites comestibles (exc. de oliva) 0.43
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Consumo

Distribucion desigual de los ingresos (~*1% de pais concentra 40% de la riqueza); pautas de consumo muy influenciadas
por vinculos con otros paises.

Distribucion de los ingresos por nivel
socioeconémico
(como % poblacién - en Quetzal - 2021)

* El consumidor adopté mucho del estilo y cultura estadounidense; el nivel de
contactos y viajes a Estados Unidos marca la preferencia por los alimentos vy
productos de origen estadounidense, especialmente los prémium.

* Los productos alimenticios refrigerados y listos para comer estan siendo
comercializados a través de las principales cadenas de supermercados. El
consumidor también se esta volcando hacia aquellos alimentos mas saludables, con

0.7% menos contenido de azlcar y grasas saturadas, y orgdnicos; ~90% de los productos

' organicos son importados, al igual que las frutas y verduras procesadas, bebidas

energizantes, jugos, aceites de cocina, lacteos, productos de confiteria, nueces,

uss1=Q7,7

17.9% i
snacks, cereales para el desayuno, condimentos y salsas, y pollo.
* Es un consumidor mayoritariamente sensible al precio del producto, pero los
11.6% = A (+Q100.000) consumidores de productos organicos son la excepcion ya que priorizan la calidad
¥ B(Q60.000) a la hora de comprar.
5.9% C-(Q 11.900)
121% €(Q17.500) * El patrén de consumo no es igual para los diversos estratos sociales. El peso del
. 0 . . z .
C+(Q25.600) rubro alimentario en la estructura del hogar varia en forma inversamente
D- (Q 3.400) proporcional al estrato socioeconémico.
HD (Q7.200)

* Para los hogares de bajos ingresos (D y D-), la alimentacidn ocupa mas de la mitad
del consumo, mientras que, para los estratos medio y alto (A, B, C- y C+), constituye
menos de la tercera parte. El gasto en alimentos del estrato mas alto (A) es mas de
seis veces el del estrato bajo extremo (el 10% mas pobre de la poblacidn dispone
Unicamente del 0,9% de los ingresos y gastos totales, mientras que el 1% de la
poblacion guatemalteca acumula el 40% de la riqueza del pais, que corresponde
aproximadamente a USS 21.000 millones).

* En cuanto a la distribucién de este consumo, dada la gran centralizacién del pais, la
oferta y demanda interna son mayores en el Departamento de Guatemala (~48%
del consumo interno local).

Direccion Nacional
Centro de Economia Fuente: DNCEI en base a datos de ICEX “Informe Econdmico-Comercial Guatemala 2023”; Instituto Nacional de Estadisticas
Internacional de Guatemala “Canasta Basica Alimentaria 2023”



Consumo

Distribucion y oferta de alimentos y comestibles importados concentrados en pocos canales minoristas; se proyecta

crecimiento de la oferta de distribucion para sectores de clase media-alta y alta en los proximos aios.

En 2021, las ventas minoristas alcanzaron un valor ~USS$ 20.000 millones con
proyecciones de alcanzar ~USS$ 35.000 millones en 2026. El sector de ventas
minoristas de alimentos esta dominado por tres supermercados destinados a
consumidores de ingresos medios y altos, pero solo 30% de las ventas de
productos alimenticios se realizan a través de este canal. Wal-Mart es la
principal cadena de comercializacidn de comestibles (49% del mercado de
ventas), seguido de Unisuper con 22%.

Los consumidores de mejores ingresos realizan compras de comestibles semanalmente
en los supermercados, ya que valorizan el nivel de servicios que estos proveen. Los
nuevos proyectos de urbanizacion de alto nivel en las principales ciudades estan
atrayendo la apertura de nuevos canales de comercializacion de alimentos y
comestibles mas del estilo de “negocios de conveniencia o proximidad” pero con una
oferta de productos orientada a consumidores de ingresos medios-altos y altos. Esto
abre las oportunidades para el ingreso de productos importados ya que los
consumidores de alto nivel adquisitivo buscan nuevos productos que sean populares o se
consideren tendencia en otros paises, como organicos, bajos en carbohidratos, sin azucar,
sin grasa, etc.

Los habitos de compra del consumidor guatemalteco sufrieron los impactos de la
pandemia de COVID-19 y de la inflacion que afecté principalmente al sector de
alimentos (preferencia por productos en envases mas pequefios). Cuatro factores estan
influenciando las decisiones de compra de comestibles: 1) el ahorro (sensibilidad al
precio), 2) mix de canales de compra, 3) focalizacién en alimentos saludables y 4)
busqueda de personalizacion.

Aquellos sectores con un poder adquisitivo que les permite aumentar el consumo
igualmente buscan promociones de las marcas que conocen para mantener el estandar
de calidad en los productos consumidos (esto depende del tipo de producto, el
consumidor guatemalteco es menos propenso a cambiar sus preferencias en los
productos frescos y mas abierto a hacerlo en los productos envasados ya que los
considera de mas facil remplazo).

Direccion Nacional
Centro de Economia
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Wal-Mart

Unisuper

Suma/
Super
Fresh

263 bocas de venta; importa en
forma directa el 85% de los
productos alimenticios que vende
(alimentos procesados y bebidas).
Los principales proveedores son el
resto de los paises de América
Central.

174 bocas de venta; vende
productos locales e importados;
iniciaron la apertura de “tiendas de
conveniencia o proximidad” que
comercializan productos importados
refrigerados y congelados.

Estan orientados a consumidores de
clase media-alta; entran dentro de
la categoria hipermercado;
comercializan productos locales e
importados

Fuente: DNCEI en base a datos FAS-USDA “Guatemala Retail Foods 2023”



Comercio exterior

Balanza comercial con saldo negativo en los ultimos aios; déficit comercial en manufacturas, combustibles y productos
minerales. Para los proximos afios las importaciones seguirian creciendo a mayor ritmo que las exportaciones.

Comercio exterior Proyeccion del comercio exterior de bienes y servicios
(en USS miles de millones —2020-2023) (variacioni.a., en %)
40
S 32.1 30.3 > 4.2 43 4.4 46
30 .
4
20 3
10 2
0 1
-10 6.8 0
-13.0
-20 -16.3 -16.1 -1
2020 2021 2022 2023
-2 -1.5
m Exportaciones ™ Importaciones Saldo comercial 2023 2024 2025 2026 2027

.. ) . - . . . . - . . . .
compOSICIOn del comercio exterior por grupos de prOdUCtOS Exportaciones de bienes Y servicios Importaciones de bienes Yy servicios

(en USS miles de millones—2021)

20 17.61
15 . . e
El comercio exterior representa ~55% del PIB, pero su déficit
10 4.35 comercial alcanzé ~16,4% del PIB; su indice de apertura
0.55 - comercial en 2022 fue de 50%.
. En los ultimos tres afios, las importaciones crecieron a un
10 -3.80 ritmo mayor que las exportaciones (tasa anual promedio de
18% contra 8%, respectivamente).
-15 -11.18
Productos agricolas Manufacturas Combustibles y productos Las proyecciones para los proximos aios indican que las
minerales importaciones seguirian creciendo a una tasa mayor que las

W Exportaciones I Importaciones Saldo comercial exportaciones.
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Comercio exterior

Importaciones totales por ~USS$ 32.000 millones (~18% concentradas en combustibles y aceites minerales); Estados
Unidos es el principal mercado de origen y destino de las importaciones y exportaciones de Guatemala.

Distribucion geografica del comercio guatemalteco
(en % del total - 2022)

Destino de las exportaciones Origen de las importaciones

Importaciones, por principales productos
(en USS millones - 2022)

Maquinas, aparatos y material eléctrico 2337
Maquinas y artefactos mecanicos _ 2278 Estados Unidos m Estados Unidos 32.0%
Vehiculos automdviles y tractores 2185
Plastico y sus manufacturas _ 1879 El Salvador 13.0% China 18.2%
Fundicion de hierro y acero 1345
papel y cartén - 1181 Honduras - 10.0% México 10.1%
Productos farmacéuticos 1100
Nicaragua 6.3% El Salvador 3.3%
Cereales - 983

Preparaciones alimenticias diversas 641 México l 4.4% Costa Rica 2.5%

Productos quimicos organicos - 613
Algodén 594 Paises Bajos 4.2% Brasil 2.4%

Abonos - 568
Productos diversos de las ind. quimicas 531 Costa Rica I 0% India 22%
Residuos de las ind. alimentarias . 523 China 2.7% Japén 2.2%

Aceites esenciales y resinoides 488
Manufacturas de fundicién de hierro o... . 435 Panama I 2.0% Colombia 2.0%

Preparaciones a base de cereales 381

Grasas y aceites (animales y vegetales) . 375 Espafia 1.9% Honduras 1.9%

Carne y despojos comestibles 371

Direccion Nacional
Centro de Economia
Fuente: DNCEI en base a datos de TradeMap
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Alimentos y productos agropecuarios

Importaciones de alimentos y productos agropecuarios por ~USS 5.200 millones (16% de las importaciones totales); 70%

de las compras concentradas en los primeros 20 productos (de los cuales 20% corresponden a cereales); Estados Unidos
es el principal mercado de origen de productos alimenticios para consumo final.

Importaciones de alimentos y productos agropecuarios Comercio exterior de alimentos y productos agropecuarios
(en USS miles de millones - 2022) (en USS miles de millones)
vor: 7Y
(Vo]
- ~N
Otras preparaciones alimenticias 411 o n ~ ~
d ©
) © ~ ~
rigo I 330 - 3 :
n <
Tortas y residuos de extraccidn de aceite de soja 290 o ~ LN
o 3 ~ o
o~
Aceite de soja y sus fracciones (incl. refinado) _ 217
Agua mineral y gaseada (c/adicion de aztcar) 191
Carne y despojos comestibles de pollo _ 188 2020 2021 2022 2023
Productos de panaderia, pasteleria o galleteria... 169 B Exportaciones Importaciones Saldo comercial
Preparaciones p/alimentacién animal _ 153
Preparaciones p/salsas y salsas preparadas;... 137 Principales mercados de origen de las importaciones
Quesos y requeson [N 124 de productos alimenticios orientados al consumo final

(como % del mercado - 2022)
Extractos de malta, preparaciones alimenticias... 112

Leche concentrada o con adicién de azucar o... - 98

Cerveza de malta 86 Resto del
Carne bovina (congelada) - 81 mundo En 2022, import6 ~US$
289 .
Arros 79 8% Estados Unidos 2.800 mlll?nes . .en
329% productos alimenticios
Articulos de confiteria s/cacao (incl. chocolate... - 77 destinados al consumo
final.

Copos de maiz y otros prod. a base de cereales 76 El Salvador

0,
Hortalizas prep. o cons. s/vinagre ni 4cido... - 64 10%
. México
63 Costa Rica 17%
13%
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Crustaceos (pelados, vivos, frescos,...



Agronegocios: desafios y oportunidades a futuro

Guatemala es productor y exportador de alimentos, pero no es autosuficiente en algunos productos basicos de la dieta
local (cereales y productos animales); para aumentar la productividad y reducir las pérdidas necesitara importar
tecnologia moderna destinada a la produccion agricola-ganadera.

Niveles de autosuficiencia del mercado en productos alimenticios
Produccién e importaciones en miles de toneladas;
produccién carne en millones de cabezas

Guatemala es autosuficiente en algunos
productos alimenticios pero su
produccion no logra satisfacer la

- 200 ®m Produccién = Importacion demanda local para la mayoria de los
§ Leche liquida 37 cereales y productos animales, la cual
g Leche en polvo 0 debe 'ser cubierta con importaciones

13 (especialmente en productos como el maiz
Aviar (pollos) -70 200 blanco y porotos negros que son dos
@ 5 productos basicos en la dieta
£ Vacuna | ¢ guatemalteca).

” Porcina | 3 * Algunos de los factores que influyen en la necesidad
8 de importacion de algunos alimentos basicos de la
Méiz (blanco) ” dieta g.t.li.:\temalteca tienen que ver con la baja
productividad local por falta de uso de nuevas
Porotos (negros) 1 228 tecnologias, malos manejos de los cultivos, escasez de

) . 3 variedades y enfermedades de cultivos (pestes).
% e 95 * Para atender estas problematicas y mejorar la
E Trigo 2 516 productividad agricola y ganadera, el mercado
guatemalteco necesitara incorporar insumos y
Porotos (rojos) (2) tecnologias que representan buenas oportunidades
, _ 0 para la oferta exportable argentina en biotecnologia
Maiz (amarillo) 741 (Guatemala no tiene barreras significativas a la
) Naranjas 793 importacion de productos biotecnoldgicos destinados a
® 39 alimentos, piensos y procesamiento); infraestructura
Z Manzanas 12;1 rural; tecnologias aplicadas a la reduccion de las

pérdidas poscosecha entro otros.

Direcciéon Nacional
Centro de Economia Fuente: DNCEI en base a datos de “Challenges and opportunities for food and nutrition security in the Americas: The view of the Academies of
Internacional Sciences - Food and Nutrition Security in Guatemala”; Banco Mundial “Diagnéstico del sector privado: creando mercados en Guatemala”



Agronegocios

Es un mercado que presenta principalmente oportunidades para la provision de equipos y tecnologias poscosecha.

La calidad y el precio son los principales factores que influyen en la Distribucion de la tierra y produccion por
decisién de compra en la importacién de maquinaria y equipos para tamaiio de explotacion
agricultura e industria alimentaria. En el servicio posventa, se pondera
mejor a los distribuidores que cuentan con mano de obra calificada y que
ofrecen facilidades para la obtencion de insumos y repuestos, factores que

van asociados principalmente a la imagen de marca y a la reputacion de la
empresa.

Pequefios (< 1,4 ha.) 67%
* Los grandes productores buscan altos estandares de calidad y un éptimo servicio posventa
(prefieren en general los equipos de EE.UU., Europa, México y Brasil); los medianos
productores priorizan el precio y compran equipos asiaticos (ofrecen precios mas
competitivos, aunque de inferior calidad, lo que provoca compras mas frecuentes y un

servicio posventa poco calificado).

s . , Medianos (1,4-7,1 .
* Los distribuidores guatemaltecos de maquinaria agricola se concentran en dos grupos: ha.) 25%

importadores-distribuidores y pequefios distribuidores. Los grandes productores agricolas y
los pequeiios distribuidores de maquinaria y equipos compran directamente a los
importadores; los pequefios agricultores compran a los pequefios distribuidores.

—\\ Las pérdidas y desperdicios en la produccién de alimentos alcanzan al 38%

e de la produccién total anual (equivalente a ~4% del PIB), en un contexto
~AE0 ; ; ; : Grandes (7,1 - 45 ha.) 6%

=] donde ~45% de los guatemaltecos sufren inseguridad alimentaria. Esto

tOl implica la necesidad de transformacidon del sistema de produccidon de

= alimentos en uno mas eficiente y efectivo a fin de reducir las pérdidas,

garantizar la seguridad alimentaria actual y futura.

* El actual sistema de produccidon necesita modernizarse para incrementar la productividad
con tecnologia e infraestructura que reduzcan las pérdidas y desperdicios de alimentos
(pérdidas en principales cultivos: 54% en tomates, 34% en maiz y 26% en porotos/frijoles).
Las mayores pérdidas se dan en la etapa de produccidn; el sector productivo guatemalteco
presenta oportunidades para el acceso con oferta exportable en materia de instalaciones
de almacenamiento mejoradas, infraestructura y agro logistica, mejoramiento de las
capacidades de enfriamiento y cadena de frio integrada “desde la granja hasta la mesa”.

Grandes (> 45 ha.) 2%

0% 20% 40% 60% 80%

Direccidon Nacional
Centro de Economia B ) B B ) .
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de ICEX “Sector agricola en Guatemala”; World Bank “Guatemala Food Smart Country Diagnostic
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Evolucion del comercio bilateral de bienes

Histdricamente el resultado de la balanza comercial de bienes es superavitario para la Argentina. En 2023 alcanzé un valor
récord de USS 308 millones.

Exportaciones, importaciones y saldo
En USS millones
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* En 2023 las exportaciones argentinas a Guatemala aumentaron 3,8% respecto de 2022 y 35,4% comparado con 2021. En el caso de las
importaciones, estas crecieron 55,1% en relacion con 2022 y 57,9% respecto de 2021.

* En los ultimos 24 afios el resultado de la balanza comercial fue superavitario para la Argentina. En 2023 este alcanzaron los USS 308
millones.

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a Indec




Composicion del comercio bilateral de bienes

El 80% de las exportaciones argentinas a Guatemala corresponden a manufacturas de origen industrial (principalmente

pickups).

Exportaciones argentinas a Guatemala: principales productos

Afio 2023. En USS millones y %

Descripcién

Vehiculos para el transporte de mercancias

Aceite de soja

Vehiculos para > 6 pero < 10 personas y cilindrada >2.500 cm3
Porotos comunes negros

Vehiculos para el transporte de < 6 personas

Vehiculos para > 6 pero < 10 personas y cilindrada > 1.500 pero <
2.500 cm3

Camarones, langostinos y demas decapodos Natantia

Medicamentos con compuestos heterociclicos con heteroatomo de
nitrégeno

Madera de pino
Preparaciones para la alimentacién animal

Total

CEl

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional

2023

194

34

10

314

Part.
(en %)

62%

11%

3%

1%

1%

1%

100%

2023 vs 2022
(var %)

38%

-54%

33%

-48%

48%

123%

4%

——

El 80% de las exportaciones
de nuestro pais a Guatemala

corresponden a
manufacturas de origen
industrial, 15% a
manufacturas de  origen
agropecuario 'y 5% a
productos primarios.

El principal producto
exportado durante 2023

corresponde a pickups (62%)
el cual registr6 un aumento
interanual de 38%.

Ademads, se destacaron las
mayores ventas, en términos
absolutos, de porotos negros,
seguido por vehiculos para el
transporte de personas vy

medicamentos con
compuestos heterociclicos
con heteroatomo de
nitrégeno, en relacién con
2022.

Fuente: DNCEI en base a Indec




Composicion del comercio bilateral de bienes

Las importaciones argentinas desde Guatemala se encuentran concentradas en productos primarios (caucho, semillas de
sésamo y de hortalizas, café en grano).

Importaciones argentinas desde Guatemala: principales productos
Afio 2023. En USS millonesy %

Part. 2023 vs 2022 * Las importaciones argentinas

Descripcion 2023 :

P (en %) (var %) i desde Guatemala se |

] encuentran bastante |

Cauchos naturales 3 45% 689% |  concentradas. En el afio |

: 2023, el 87% de nuestras |

Semilla de sésamo excluida p/siembra 1 14% 56% i compras correspondieron a

— i productos primarios, 12% a !

Semillas de hortalizas p/siembra 1 11% 86% ' |  Mmanufacturas de  origen i

| industrial y solo un 1% a i

Café s/tostar ni descafeinar, en grano 1 10% 40% i manufacturas  de  origen i

] agropecuario. |

Semillas de plantas herbaceas utilizadas por sus flores p/siembra 0 4% -37% i e Entre los productos E

! importados con mayor |

Barriles, tambores, latas y similares de fundicidn, hierro o acero 0 4% -23% crecimiento se destacan los .

i cauchos naturales (+689 i.a.), !

Latex de caucho natural 0 3% -73% semillas de hortalizas para |

) o i siembra (+86% i.a.) y semillas i

Abonos minerales o quimicos 0 2% -77% de sésamo excl. para siembra

i +56% i.a.). l

Suéteres, pullovers, chalecos y similares de algodén 0 2% 38% | ( bia) ]
T-shirts y camisetas interiores, de materia textil excl. algoddn 0 1% -
Total 1.811 100% 8%

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a Indec



Empresas exportadoras

En 2023 casi el 70% de las empresas argentinas que exportaron a Guatemala fueron pymex; en cuanto a valor exportado
el 92% correspondio a las grades empresas exportadoras.

Empresas exportadoras en 2023 por categoria*
En millones de USS exportados y cantidad de empresas

* 322 empresas exportaron a
Guatemala durante 2023 (vs.
311 en 2022) de un total de
8.900 que exportaron al
mundo.

GRANDES
USS$ 283 M
81

* Pick ups
* Aceite de soja

* Vehiculos para 0
transporte de personas * 68% de las exportadoras son

1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
: 1
1
1 1
e Porotos negros i pymeX, 25% son grandes y i
e Camaronesy langostinos i 7% son microexportadoras. !
1 1
1 1
Principales empresas: Toyota, ! !
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1

Volkswagen Arg., Cargil S.A.,,
LDC Arg. Y Arauco Arg.

* En valor exportado, Ia
participacion de las grandes
es de 92%, seguidas por las
pymex (8%) y las
microexportadoras (0,1%).

Manufacturas de hierro o acero
* Medicamentos

* Vinos no espumosos y mostos

* Armazones de anteojos de
|astico

* Porotos negros P

* Medicamentos

* Pasas de uva

¢ Transformadores

*Categorias de la CERA, en base a exportaciones de Argentina al mundo: Microexportadoras (<USS$ 50.000), pymex (> USS$ 50.000 y <US$ 10.000.000); y

c Direccién Nacional
. des (= USS 10.000.000).
E I Centro de Economia grandes ( 2 )
Internacional Fuente: DNCEI en base a Aduana



Evolucion del comercio bilateral de servicios

En 2023 las exportaciones de servicios de la Argentina a Guatemala se incrementaron 33% i.a., mientras que las
importaciones aumentaron 95% i.a. El déficit comercial de la Argentina se explica, en su mayor parte, por los servicios de
viajes personales.

Exportaciones, importaciones y saldo (2015-2023)
En USS millones

50 - I Saldo —&—Exportaciones —@—|mportaciones

40 -

30 -

20 -

10 +

220 - -23.7

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a Indec



Composicion del comercio bilateral de servicios

En 2023, ~71% de las exportaciones argentinas a Guatemala correspondieron a los servicios de viajes, mientras que en el
caso de las importaciones dicho porcentaje ascendid a ~97%.

Exportaciones argentinas a Guatemala
En millones de USS y % del total, afio 2023

USS 14,2 millones

Viajes

US$ 10,1 M SBC
71% USS3,3M
23%

\Transportes

\_Resto US$ 0,7 M
uUsso,1m 5%
1%

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional

Importaciones argentinas desde Guatemala

En millones de USS y % del total, afio 2023
USS 37,5 millones

Transport
Us$ 0,0 M

0%
Resto /SBCJ
Usg ‘5’0/20 M—s$ 1,0 M
: 3%

Fuente: DNCEI en base a Indec



Enlaces y contactos de interés

Argentina Trade Net
https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet

Centro de Economia Internacional
https://cancilleria.gob.ar/es/cei

Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
https://www.indec.gob.ar/

Direccion de Promocidn de las Exportaciones de Bienes (DEAGI)
Email: deagi@mrecic.gov.ar - Teléfono: 4819 7915

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional
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