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Resumen ejecutivo

* Ghana se ubica dentro de las diez principales economias del continente africano, con un crecimiento promedio por encima del
resto del continente. Sera la segunda economia africana con mayor tasa de crecimiento anual en los proximos afios.

* La economia se esta recuperando de los shocks provocados por la guerra en Ucrania y la caida de los ingresos por
exportaciones de petrdleo y cacao. Los servicios son el principal sector de la economia ghanesa, para los préoximos afios se
prevé un mayor crecimiento del sector manufacturero y un retroceso en la participacion del sector agricola.

* Poblacion urbana en crecimiento, en los préoximos anos representara mas del 60% de la poblacidon total. Cuenta con una clase
media con ingresos diarios dentro de los mejores de Africa Subsahariana, volcados al consumo de productos occidentales
importados de calidad (alimentos intermedios y listos para comer), con proyecciones de crecimiento del consumo de lacteos y
arroz.

* Las importaciones de alimentos y productos agropecuarios representan el 85% de las necesidades para satisfacer la demanda.
Estan concentradas principalmente en cereales, carnes, grasas y aceites, y bebidas alcohdlicas. Los productos intermedios y los
orientados al consumo representan el mayor porcentaje de las importaciones (85%).

e Existen muy buenas perspectivas de crecimiento de las importaciones de alimentos (principalmente en lo cualitativo) para
atender una demanda cada vez mas diversificada en productos con garantia de calidad. Proyecciones de crecimiento de las
importaciones de cereales, carnes (vacuna y aviar), lacteos y vinos.

* En el capitulo de agronegocios, existen muy buenas oportunidades para nuestra oferta exportable en materia de maquinaria
agricola (tractores y equipos de riego agricola)

* La industria alimentaria también presenta buenas oportunidades para nuestra oferta exportable de equipamiento y
tecnologias para atender una industria que opera por debajo de su capacidad de produccion y que demanda la incorporacion
de tecnologias mas eficientes en la produccion de alimentos.

* El sector farmacéutico/salud es otro que ofrece oportunidades para nuestra oferta exportable de bienes y servicios, es un
mercado muy dependiente de las importaciones, con muy buenas proyecciones de crecimiento para los proximos anos, y con
politicas de inversion para el desarrollo del sector.
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Economia

Es la décima economia del continente africano; su PIB crecera en los proximos cinco ailos a una tasa superior al promedio
del continente; serd la segunda economia africana con mayor tasa de crecimiento promedio.

Tasa de crecimiento del PIB real PIB de las principales economias africanas
(variacion % anual) (USS miles de millones, precios corrientes - 2022)
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v é
Economia
Economia en recuperacion. La inversion y las exportaciones son los principales componentes de la demanda.

Evolucidn de los componentes de la demanda

. . en %
La economia se vio afectada por el shock provocado ( 0)

por la guerra de Ucrania y la caida de ingresos por 9,5

exportaciones de petrdleo y cacao (desaceleracion

. del crecimiento en 2022, proyectado también para 8
J_E 2023, con perspectiva de mayor crecimiento

econdmico a partir de 2024). 6

3,8
Desaceleracion del PIB significativa en las actividades no extractivas 4

(caida de la confianza de las empresas y los consumidores en la
economia); el peso del sector industrial en el PIB aumenté de 30,4%
en 2021 a 34,2% en 2022, reflejo del fuerte crecimiento de las 0

actividades extractivas y los aumentos de precios. Consumo Publico Consumo Privado Inversién Exportaciones

A pesar de su dinamismo, la agricultura esta perdiendo peso en el PIB
como resultado del crecimiento mayor de otros sectores. La necesidad
de desarrollar el sector agricola debido a su peso en el empleo y en las
politicas de reduccién de la pobreza explica los numerosos y programas
y proyectos que se estan poniendo en marcha por todo el pais.

W 2024 ™ 2025

Proyeccion de la variacion del PIB por tipo de actividad
(en % - 2022/27)
10
El crecimiento agricola alcanzé su nivel mas bajo desde 2016 (4,2% en 8,1
2022 en comparacion con 8,5% en 2021), ya que los rendimientos del 8
cacao continuaron deprimidos por la enfermedad de los “brotes
hinchados”. 6

44 4,8
El sector secundario registr6 un aumento de su importancia en los 4
ultimos afos debido a la explotacién de los hidrocarburos, que es uno 2,4 2,2
de los principales motores la economia ghanesa. 2 0.7
El sector terciario se ve impulsado principalmente por el transporte y [ .

4 6,5
6,1 6, 5,9

50 5,0

el comercio. Buer\a parte de la clasg r‘ned‘la gha‘nesa emergente trabaja 2022 2023 2024 2025 2026 5027
en las telecomunicaciones y los servicios financieros.
B PIB Actividades no extractivas PIB Actividades extractivas
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Economia

Servicios es el principal sector de la economia ghanesa, seguido por agricultura. Para los proximos aios los servicios
seguirian siendo el mayor sector econémico pero las manufacturas desplazarian a la agricultura.

Distribucion de los principales sectores econémicos

. . ' by . (como % del PIB - proyecciones 2030/2040)
Servicios )y Industria Agricultura
45,9% Hol=t7| 21% | 29,8%

H Servicios " Manufacturas = Agricultura BTIC = Energia

Contribucion de los principales sectores econémicos al PIB
(en USS miles de millones - 2022)

Servicios

20,2
17,9 19,8
Agricultura 16,9

Manufacturas 11,1

TIC 5,7

2030 2035 2040

Energia 2,3
Nota: Las estadisticas de Ghana incluyen la mineria en el sector secundario (de modo que
el sector primario solo incluye agricultura, ganaderia, pesca y silvicultura.
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Proyeccion poblacion total y urbana de Ghana Proyeccion de la poblacion por edades
(en millones de personasy % del total - 2022/2040) (como % del total - 2022/2040)

Tasa anual promedio de crecimiento poblacidn urbana: 3,0%

67%
60% 63% oo% ’
58'%/‘_0/0/
45,0
41,5

2022 2025 2030 2035 2040 2022 2025 2030 2035 2040

B Poblacién total = Poblacion urbana  «——+Pob. urbana/Pob. total m<15afios 1 Entre15y30afios mEntre31ly65afios M>65afos

Segundo pais mas poblado de Africa Occidental (después de Nigeria) y 7™ del continente.

La mayor concentracién de poblacion se encuentra en la parte sur del pais, principalmente en el tridngulo Accra-Kumasi-Takoradi. La region del
“Gran Accra” (donde se encuentra la ciudad capital) es la regién y ciudad mas poblada (5,45 millones de personas), seguida de Kumasi (region de
Ashanti - 5,43 millones de personas). Esto se debe principalmente a la productividad econémica de la regién. Kumasi y Accra son las 292 y 4ta
ciudades africanas con mayores tasas de crecimiento promedio de sus PIB entre 2010/19 (8% y 7%, respectivamente) por arriba del promedio
nacional.

La tasa de actividad laboral es ~68% (poblacion mayor de 15 afios); el sector informal representa ~29% del PIB.

C
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Crecimiento econdmico

El PIB y el PIB per capita creceran a tasas anuales promedio de 4% y 2%, respectivamente. En un escenario de
implementacion de reformas econdmicas en el marco de la Agenda 2063 (Unidn Africana), la economia ghanesa creceria
hacia 2040 a una tasa anual promedio de 7%.

PIB y PIB per capita — Proyecciones 2022-2028
(P1B en USS miles de millones, PIB per capita en USS miles - precios corrientes)

100
2,3
80
60
40
20
0
2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028
mmmm PIB (USS corrientes) PIB per cépita (USS corrientes)
PIB — Proyeccion 2025-2040 PIB per capita — Proyecciéon 2025-2040
(escenario actual vs. implementacién reformas - en USS miles de millones, a (escenario actual vs. implementacién reformas - en USS miles, PPP)
tipos de cambio de mercado de 2017)
300 10 8,80
239,4
250 8 7,32
5,93
200 ’
6 5,09
6,32
150 5,73
4 4,96 >29
100 ’
112,2
100,6 ’
50 84,0 2
0 0
2025 2030 2305 2040 2025 2030 2305 2040
Escenario actual e——elmplementacion de reformas Escenario actual o——e|mplementacién de reformas
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Consumo

Clase media con ingresos diarios dentro de los mejores de Africa Subsahariana, volcados al consumo de productos
occidentales importados de calidad (alimentos intermedios y listos para comer).

COMPOSICION DE LA CLASE MEDIA GHANESA

Esta clasificado como pais de ingresos medios-bajos.
Es uno de los seis paises del Africa Subsahariana con
una clase media con ingresos diarios promedio de
~USS 7,6 ddlares.

"
o

Clase media emergente (~13% de la poblacion total, ~4,3 millones
de personas) que incorpora marcas, productos y estilos de vida
occidentales.

La mayoria de los consumidores son sensibles al precio, pero no
dejan de lado la calidad del producto, con una clase media que
valora los productos premium. Los ingresos de la clase media
estan aumentando y se vuelcan en parte hacia una mayor
demanda de alimentos saludables.

Consumidor de clase media alta y alta que demanda productos
alimenticios importados (especialmente insumos para la industria
y listos para el consumo), debido a la limitada oferta de productos
de la industria local.

Supermercados/hipermercados: representan solo el 4% del total
de las ventas de alimentos. Son mds relevantes los pequefios
comercios de conveniencia (36%) y los mercados/ferias
tradicionales (60%).

Supermercados/hipermercados de estilo occidental concentrados
principalmente en las ciudades de Accra y Kumasi, pero se estan
expandiendo cada vez mds en todas las capitales regionales,
aungue una parte considerable de la poblacion todavia prefiere
hacer sus compras semanales en los mercados tradicionales.

Auténomos

Trabajadores
asalariados

Directivos y
profesionales

Agricultores

Jubilados

Es el grupo mas grande (34%), integrado por jefes de hogar
(urbanos), la gran mayoria trabajadores independientes de
servicios/ventas o propietarios de pequefias empresas
(~30% son trabajadores formales); tienen ingresos y gastos
per capita superiores al promedio de la clase media.

15% de toda la clase media; nivel educativo medio,
principalmente asalariados en los sectores manufacturero
y de la construccidon, asi como en otras actividades de
servicios; ~“50% en actividad informal, tienen ingresos y
gastos medios inferiores al promedio de toda la clase
media.

15% de los hogares de clase media; tienen un alto nivel
educativo y ocupan predominantemente puestos
directivos y profesionales superiores (2/3 en el sector
publico); es el grupo con mejor poder adquisitivo y de
compra dentro de la clase media.

23% de la clase media; son auténomos; con bajo nivel
educativo; 43% son informales; en promedio, los mas
pobres dentro de la clase media (ingresos, gastos y
equipamiento).

13% de los hogares de clase media; gasto medio de este
grupo estd ligeramente por encima del promedio de la
clase media (pero su ingreso medio es levemente inferior al
del promedio de la clase media); se benefician en gran
medida de las remesas (~¥30% de sus ingresos).

Direccién Nacional
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FUENTE: DNCEI en base a datos de Oxford Business Group “The Expanding Middle Class of Ghana”; Kiel Institute “The new urban middle class in Africa”; Agence
Francaise de Développement “Multiple, polarized and vulnerable: A socio-economic exploration of Ghana’s middle class“; ICEX “El mercado de la distribucidon
comercial en Ghana”
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Consumo

Se proyecta un mayor gasto en consumo de alimentos (principalmente arroz y lacteos), que son importados para
satisfacer el crecimiento de la demanda local.

Proyeccion del gasto en consumo de alimentos y bebidas
(en USS miles de millones )

20,7
18,2
16,1
14,3
1,2 0,8 I1,3 1,3 1,5 1,5 1,7 1,7

2023 2024 2025 2026

Elevado consumo de pescado y arroz. El
ﬁ pescado representa mds del 50% de la ingesta
de proteinas animales (comparado con el 17%
promedio mundial); arroz y pan (trigo) estan
asociados con una dieta urbana (el consumo
per capita de arroz en zonas urbanas
representa ~76% del consumo total de arroz).

e El gasto en consumo de alimentos y bebidas presenta
proyecciones de crecimiento para los préximos afios a
una tasa anual promedio ~13%, alcanzaria ~US$ 21.000
millones en 2026.

m Alimentos Bebidas alcohdlicas Bebidas no alchdlicas

* El gasto en arroz y otros cereales se mantendra fuerte
en el mediano plazo, creceria a una tasa anual
promedio de ~14% (US$ 6.700 millones en 2026).

Proyeccion del gasto en consumo por tipo de alimento
(en USS miles de millones )

“- m 2023
* El consumo de lacteos (actualmente representa una 2 * ~ 2024
proporcidn relativamente pequena del gasto total en © & o © 2025
alimentos) aumentaria en el mediano y largo plazo, o n ar m 2026
respaldado por factores como un mayor gasto en dietas ~
diversificadas por mejores ingresos, mayor adquisiciéon -
de refrigeradores en los hogares y disposiciéon de la b o S woao T xS
poblacion mas joven a consumir lacteos. Dentro del Se- co°™ 233 &
segmento lacteo, se espera que el yogur experimente la .—- IR
mayor expansion debido a la rdpida adopcion entre los Pescadoy Arrozy Otros Aceites Lacteos  Carney pollo
consumidores. Hacia 2026 el gasto en lacteos podria prod. cereales  alimentos
alcanzar US$ 1.000 millones anuales. derivados
Direccién Nacional
C E I Icnetr;tr:'noagieorlf;?nomia FUENTE: DNCEI en base a datos de GCB “Sector industry study: Ghana food and drink industry”; Boston Consulting Group “Accelerating Ghana’s Food System

Transformation Diagnostic and Landscaping Analysis by the Food System Transformative Integrated Policy (FS-TIP) Initiative”



Consumo

La clase media alta (~*1 millon de personas) cuenta con una capacidad de gasto diario de ~USS 8,6, destinados

principalmente a alimentos.

Clase media (gasto total diario per capita)
(en USS y % total poblacién clase media)

100%
13%
90% (US$ 7,45)
()
80% 15% '~ millénde |
(USS 856) | personas |
70%
Jubilados
°0% Clase media alta
9 M Trabajadores
. 23% asalariados
° .
(USS 6,56) Agricultores
40%
° m Auténomos
30%
20%
10%
0%
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Composicion del gasto de la clase media alta
(en % del gasto total)

Alimentos (exc. bebidas alcohdlicas) 42,0%

Transporte 11,6%
Educacion [ 10,9%
Vivienda 10,0%
Vestimenta y calzado [ 9.7%
Mantenimiento del hogar 5,2%
otros [l 4,0%
Comunicaciones 3,9%

Esparcimiento - 2,4%

Sectores de actividad de la clase media alta

en % del gasto total
Finanzasy ( ’ & )

Seguros
5%

Administrativos Educacion
6% 33%
Administracion
Publica
7%

Otras
actividades
20%

Profesionales
8%

Otros servicios
10%

FUENTE: DNCEI en base a datos de Agence Francaise de Développement “Multiple, polarized and vulnerable: A socio-economic exploration of Ghana’s



Comercio

Balanza comercial positiva, principalmente en productos agricolas y por el peso de las exportaciones de oro y petrdleo.
Proyeccion de crecimiento de las importaciones para los proximos afos.

Comercio exterior ghanés Proyeccion crecimiento exportaciones e importaciones
(en USS miles de millones) (bienes y servicios - en %)
20 5
1
15,6
14,9 ’ 14,4 14,7 10,6
’ 13,6 ’
15 13,1 13’4 12'4 ’
10
10
8
5
1,8 2,2 2,0 11
5,5
0 6 5,4 5,4 50 5,4
2018 2019 2020 2021 4,2 39
m Exportaciones Importaciones Saldo 4 3,1 27
Composicion del comercio exterior por grupo de productos 2
(en USS miles de millones —2021)
10 7.9 0
8 6,6 c6 2022 2023 2024 2025 2026
6 ’
4 M Volumen de exportaciones de bienes y servicios (variacidon % anual)
2,2 .
1,3 Volumen de importaciones de bienes y servicios (variacién % anual)
: ] AL
0 . oy
-2 Las exportaciones dependen enormemente de un reducido grupo de
-4 -3,4 productos (oro 47%; petréleo 20% y cacao 10% de las exportaciones
Productos agricolas Manufacturas Combustibles y prod. totales respectivamente).

mineria . . . p ~
El peso relativo de dichos productos en las exportaciones varia de afio

] Exportaciones |mportaciones Saldo comercial en afio dependiendo, fundamentalmente, de su preCiO en los mercados
internacionales.

Direccién Nacional
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Comercio

Importaciones totales por valor de USS 10.400 millones; ~60% concentradas en los primeros diez productos (vehiculos,
mdquinas mecdanicas y eléctricas). Los cereales son el principal producto agropecuario y alimenticio importado. China es
el primer mercado de origen y destino del comercio exterior ghanés.

Importaciones, por principales productos Distribucion geografica del comercio ghanés
(en USS miles de millones—2019) (en % del total — 2019)

Destino de las exportaciones Origen de las importaciones
Vehiculos automoviles y tractores 1,7

M4dquinas, aparatos y artefactos 14
. H 0,
mecanicos , China 16,7% China 18,2%
Maquinas, aparatos y material eléctrico - 0,7
Suiza 14,7%  Estados Unidos 9,4%
Cereales 0,5
India - 14,2% Reino Unido - 6,6%
Plastico y sus manufacturas - 0,5
Manufacturas de fundicion (hierro o 04 Sudéafrica 11,8% India 5,6%
acero) !
Sal; azufre; piedras; yesos, cales y - 04 Paises Bai 0 Bélgi 519
cementos B aises Bajos 5,8% elgica ,1%
Fundicidn (hierro y acero 0,4 L
( y acero) EAU 5,4% Tirkiye 4,5%
Combustibles y aceites minerales - 0,3
) Estados Unidos . 4,2% Sudafrica . 3,4%
Madera, carbdn vegetal y manufacturas
0,3
de madera
Reino Unido 2,5% Vietnam 3,0%
* 85% de las importaciones provienen del sector “no petrolifero”. ) .
Francia 2,2% Canada 2,6%
* Importaciones variadas: equipos (maquinaria, vehiculos y material
eléctrico), combustibles (pese a ser un pais productor de petrdleo, no
) (p pals p P ltalia | 1,8% EAU 2,6%

tiene capacidad de refinamiento) y alimentos.

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI en base a datos de OMC; TradeMap; Lloydsbanktrade.Com “Ghana: Economic and Political Overview”



¢Qué sectores presentarian mejores oportunidades de exportacion a Ghana?

Hay tres sectores en los que existen nichos de oportunidades para nuestra oferta exportable de bienes y servicios.

Alimentos y productos agropecuarios

5

Agronegocios

i
s Farmacéutico/Salud

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional



Alimentos y productos agropecuarios

Importaciones por valor de USS 3.800 millones (representan el 85% de las necesidades para satisfacer la demanda. 55%
estan concentradas en cuatro grupos de productos: cereales; carnes; grasas y aceites; y bebidas alcohdlicas. Los
productos intermedios y los orientados al consumo representan el mayor porcentaje de las importaciones (85%).

Importaciones por principales productos Evolucién de las importaciones de productos agropecuarios y alimenticios
(en USS millones — 2021 — datos espejo) (Por tipo de producto - en USS millones y como % del total)
Cereales 848 1800 USS 1.621
54%
Carne y despojos comestibles 540 1600
Grasas y aceites (animales y _ 167 1400 USS 1.192
vegetales) USS 1.081 53%
1200 54%
Bebidas alcohdlicas 250 ° U53$1(5;20
(o]
Azi iculos d fiteri 1000 USS 696
zucares y articulos de confiteria - 246 800 USss$ 567 31%
_ _ . 29% USS 459
Otras preparaciones alimenticias 211 600 USS 338 USS 353 15%
17% 16%
Pescados y mariscos - 202 400 °
Prep. a base de cereales, harina, 168 200 . .
almidon... 0
Prep. de carne, pescado, mariscos... - 162 2019 2020 2021
Café, té, yerba mate y especias 142 B Productos a granel Productos intermedios Productos orientados al consumo

Leche y productos lacteos - 132

Ademas de los productos alimenticios que tradicionalmente se importan en el
mercado ghanés, hay otros que también presentan muy buenas
oportunidades: refrigerados y congelados incluidos los productos gourmet;
asi como la provision de carnes y pescados premium y preparaciones
alimenticias (embutidos) en el sector Ho.Re.Ca. Las leches UHT, quesos y
yogures constituyen productos de nicho.

Residuos y desperdicios de las
industrias alimentarias

Preparaciones de hortalizas y frutas . 90

Hortalizas, plantas, raices y

tubérculos alimenticios 43

Productos de la molineria; malta... I 48

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI en base a datos FAOstat.org; TadeMap; FAS-USDA “Ghana Exporter Guide 2023”



Alimentos y productos agropecuarios

Importaciones de alimentos que priman en lo cualitativo para atender una demanda cada vez mas diversificada en
productos con garantia de calidad. Se proyecta crecimiento de las importaciones de cereales y carnes.

Proyeccion de importaciones de carne, pescado y cereales
(como % de la demanda)

Las importaciones no son muy importantes en lo
cuantitativo pero si en lo cualitativo. Se compran muchos
productos orientados al consumo (54% del total de

21,0
: . . . 18,7 ’
productos agropecuarios y alimenticios), especialmente 117 15,6
los que corresponden a la base de la dieta urbana (pollo y ’
arroz, que no alcanzan a ser cubiertos con la produccion ) N
local). 0
2,8
¢ Cambios demograficos (urbanizacion creciente) y de ingresos de la
clase media con gran influencia en las preferencias alimentarias 118 131
de los consumidores (demanda de productos mas diversificados ' o
( P y 2025 2030 2035 2040

con garantia de calidad en los procesos de su elaboracion).

Escenario actual Escenario reformas

* Proyecciones de crecimiento a futuro de las importaciones de
alimentos procesados por el bajo desarrollo de la industria local
gue no puede satisfacer la creciente demanda de la clase media.
Mas del 50% de los alimentos procesados consumidos en Ghana
son importados.

Proyeccion de la demanda y produccion de cereales
(en millones de Tn —2022/2040 - escenario actual de produccidn)

67,3
73,3

* Bn el escenario actual de baja productividad agricola (pérdidas
postcosecha y uso ineficiente de técnicas agricolas modernas), las
proyecciones para los proximos afios anticipan que el crecimiento
de la demanda de cereales no lograrda ser abastecida con
produccidn local, por lo que hacia 2040 existiria un déficit de ~15
millones de toneladas de cereales que deberan ser cubiertas con
importacion.

52,3
55,7
61,5

-9,0 -12,0 -14,9
* En el escenario actual de produccion, las importaciones de 2022 2025 2030 2035 2040
cereales, carnes y pescados podrian alcanzar el 21% de la

demanda hacia 2040, con un crecimiento anual promedio de 3%.

Produccion Demanda Déficit
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Alimentos y productos agropecuarios: cereales

Buenas perspectivas de crecimiento del consumo de los principales cereales y de las importaciones para atender la
demanda.

Importaciones de cereales
(en USS millones — 2021 — datos espejo)

Arroz semiblanqueado o

blanqueado
Arroz semiblanqueado o . - vF oz C1mo
Trigo 246,1 blanqueado Vietnam (USS 374); India (USS 50) UEMOA: 0%; resto: 10%
Trigo Canada (USS 147); Rusia (USS 58) UEMOA: 0%; resto: 5%
Arroz partido | 35,2 Arroz partido Vietnam (US$ 18); Tailandia (US$ 11) UEMOA: 0%; resto: 10%
, Maiz Argentina (USS 22); Sudafrica (USS 5) UEMOA: 0; resto: 5%
Maiz 27,3
Semillas maiz Sudafrica (USS 6); Malawi (USS 3) UEMOA y UE: 0%; resto: 5%

Semillas maiz (p/siembra) 10,2

* Importaciones de cereales por ~US$ 848 millones (~66% corresponden a arroz).

e Trigo: incremento del consumo los proximos afios (empujado por el crecimiento demografico, la urbanizacién y la clase media); el
pan sigue siendo el principal producto de harina de trigo en el mercado ghanés, pero también hay un crecimiento sostenido en el
consumo de galletas, pastas y pasteles, fideos y pizzas por parte de la clase media; preferencia del consumidor por la harina de
trigo duro. También crece el uso de harina de trigo blando (70% de la harina de trigo se destina para la elaboracion de pan).

¢ Arroz: segundo cereal mas importante después del maiz; crecimiento del consumo para los proximo aifos (por mayor poblacidn); es parte
principal de la dieta en muchos hogares debido a su relativa facilidad de preparacidn. La urbanizacién, una comunidad de expatriados grande y
en crecimiento, la creciente clase media empresarial, el resurgimiento de la industria hotelera y la recuperacién econdmica del pais estan
contribuyendo al aumento del consumo de arroz. Los consumidores urbanos (80% del consumo de arroz) prefieren los arroces importados ya
gue los perciben de mejor calidad (arroz blanco fragante y de grano largo).

* Maiz: cereal mas importante, sigue siendo el alimento basico nimero uno (consumo per capita ~82 kg/aiio). El consumo humano abarca el 85%
de la produccién y la ganaderia (avicola) ~15%. El consumo aumentara en consonancia con el crecimiento demografico y la iniciativa de
revitalizacion de la industria avicola por parte del gobierno.

Direccién Nacional
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Alimentos y productos agropecuarios: carnes

Consumo de carnes en crecimiento (principalmente aviar y despojos comestibles de carne vacuna), por encima de
capacidad de produccion local.

Consumo, produccidn e importaciéon de carnes
(produccidn e importacion en miles de toneladas, consumo en Kg./per capita)
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Nivel de autosuficiencia de la produccidn local de carnes
(por tipo de carne — en %)

Carne ovinay
caprina
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Carne porcina

Carne vacunay Carne aviar
desperdicios

comestibles

Oz

Consumo: ~19 kg anuales per capita (65%
correspondiente a carne aviar, ~14 Kg/per
capita/afio). El consumo de carne
representa el 40% del aporte de proteinas
(exc. carne de pescado).

Produccién: se encuentra amesetada en los
ultimos anos (crece a una tasa anual de 2% frente
al consumo que lo hace al 11%), por lo que el
déficit debe cubrirse con importaciones (~*53% de
la carne vacuna y ~77% de la carne aviar
consumidas). La produccion animal local es
percibida de inferior calidad (falta de higiene en las
instalaciones de produccidn locales, métodos de
procesamiento obsoletos y problemas de sanidad
animal).

El consumo crecid en los ultimos siete afios a una
tasa anual promedio de 8%, varia seglin la zona
geografica y la religion profesada (las dreas
urbanas en el sur del pais consumen mas carnes
importadas y carne porcina). Se espera que el
consumo siga creciendo en los préximos aiios pero
a distintas velocidades dependiendo del tipo de
carne.

La demanda de carne aviar serd la que registrara el
mayor crecimiento (comparada con la carne
vacuna) en el consumo debido al empuje por
mejores ingresos de la clase media y la incapacidad
productiva del pais para autoabastecerse.

FUENTE: DNCEI en base a datos FAOstat.org; Trademap; MacMap; BusinessFrance “Dynamique du secteur agro-alimentaire: diagnostic et opportunités

d’affaires: Ghana”; wirtschaft-entwicklung.de “Analyse Pays — Ghana”



Alimentos y productos agropecuarios: carnes

Mercado dependiente de la importacion de carne aviar y vacuna, principalmente desde la UE, Estados Unidos y Brasil (en
conjunto representan el 87% de las importaciones).

Evolucién de las importaciones de carne Importaciones de carne o Import:':\uones;:reCIeron_ en Ia |
en USS millones — datos espejo en USS millones - 2021 — datos espejo | e X ’ :
( 5 pejo)) ( > pejo) i //// ultima década a una tasa anual !
537 i promedio de 9%. En términos i
Trozos y despojos ! de autosuficiencia, se agravo la !
comestibles carne aviar i tendencia hacia una mayor |
1 1
991 240 254 505 (congelada) ! dependencia de las !
1 . . 1
155 159 Despojos comestibles de 584 X Importaciones. |
H ’ 1 1
154 4 carne bovina congelados ' « Importaciones totales por valor ~USS$ |
36 89 , i 537 millones (2021). 94% de las !
Pollo sin trocear ! . . . |
g 9 9 3 8 8§ 53 3 8 38 | importaciones  provienen de los |
S & o o © o o © o o 8 (congelado) | . . . I
N & & & 8§ & N & & & &« : primeros cinco mercados de origen (UE,
- . Trozos y despojos ! 60%), las provenientes de Argentina |
Principales mercados de origen comestibles de pavo 20,5 : representan 0,6% !
(en USS millones y % - 2021 — datos espejo) (congelados) | T |
1 ° 1
Carne bovina deshuesada - : Cortes. de poIIo', carne fieshuesada y
1
" USS 322 (congelada) ) ! despojos comest.ll?les son importados ya |
60% i que la produccién local no cubre la |
i i ! demanda. !
Estados Unidos uss 53 corne porcina congetados || 113 i | . i
17% e Carne y despojos comestibles de carne !
. Trozos y despojos ! aviar importados principalmente de la UE |
Brasil comestibles carne aviar | 6,2 | (57%), EE.UU. (22%) y Brasil (10%); |
. 1 1
(frescos o refrig.) ' despojos comestibles de carne bovina |
Reino Unido Cortes de carne ovina 33 i importados principalmente de la UE i
s/deshuesar congelados ’ ! (62%) y Brasil (19%); carne bovina |
Turkiye i congelada importada principalmente de i
Trozos de carne bovina 55 ! la UE (84%). |
s/deshuesar congelados ’ ! !
'« Embutidos, productos congelados, !
! . -
Carne porcina congelada | 2.3 : produc_tos preparados, se importan casi :
' exclusivamente de la UEy EE.UU. !
Direccion Nacional
E I Icnetr:'rl'loagieCJrE;?nomla FUENTE: DNCEI en base a datos FAOstat.org; Trademap; MacMap; BusinessFrance “Dynamique du secteur agro-alimentaire: diagnostic et opportunités

d’affaires: Ghana”; wirtschaft-entwicklung.de “Analyse Pays — Ghana”



Alimentos y productos agropecuarios: pescados

Es un mercado que presenta muy buenas oportunidades para la provision de productos en los sectores de hoteleria y

restaurantes.

Consumo, produccién e importacion de pescados
(produccidon e importacion en miles de toneladas — consumo en Kg./per capita)

434,9
23,6 10,5 0,4 0,03

| Produccion Importacidn Consumo | Produccién Importacién Consumo |

| Pescados | Mariscos |

Importaciones de pescados y mariscos
(en USS millones — 2021 — datos espejo)

Caballa congelada NN

Jack y jurel congelados 46,8
Otros pescados congelados - 17,3 Mercados de origen
Atunes (aleta amarilla)... 11,7 (en US$ millones - 2021)
Sardinas congeladas || 5,7 Perd m
Listados o bonitos (vientre...| | 5,3
Congelados de merluza | 4,0 Mauritania 20,5
Anchoas congeladas 3,5
Salménidos congelados || 3,4 Marruecos il
Arenques congelados 3,3 Japén 16,3
Caballas frescas o refrigeradas I 2,7
Bacaladilla congelada 1,6 Chile 15,2
Atun congelado 1,1
Camarones y langostinos...| 1,0 China 12,8
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drink industry”

Importaciones por ~USS$ 202 millones
(67% de las importaciones corresponden
a caballa y jurel congelados). 53% de las
compras concentradas en los primeros
seis mercados de origen.

* Importaciones desde Argentina representan 3% del
mercado ghanés.

e Aranceles de pescado congelado (caballa, jurel y
atun): 10%.

¢ Tiene una de las tasas mas altas de dependencia en
consumo de pescado (~60% de las proteinas animales
— 24 kg. anuales per capita).

. * Se estima que el gasto en el consumo de pescado y
i productos derivados alcanzaria ~US$ 13.500 millones
| en 2026 (tasa anual de crecimiento promedio de
| ~14% entre 2022-2026).

¢ Es un mercado con pesca sobreexplotada, por lo que
existe una demanda insatisfecha que tiene que ser
cubierta con importacién. La poblacion y el
crecimiento econdmico impulsardn el consumo al
alza. La acuicultura nacional y las importaciones de
productos congelados serdn la forma de satisfacer
esta demanda.

e La creciente demanda de productos del mar
importados, particularmente en los sectores de
hoteles y restaurantes, ofrece excelentes

oportunidades de mercado para nuestra oferta
exportable.

FUENTE: DNCEI en base a datos FAOstat.org; Trademap; MacMap; FAS-USDA “Ghana Fisheries Report 2022”; “GCB Sector industry study: Ghana food and



Alimentos y productos agropecuarios: lacteos

Mercado dependiente de las importaciones para satisfacer la demanda interna en crecimiento, con perspectivas de que
continue asi en los préoximos anos.

Produccidn, importacion y consumo de leche

El consumo per capita de leche y otros (produccién e importacién en miles de Tn, consumo en Kg/per cépita anuales)

0) productos lacteos es de ~17 kg.
o

. >0 13,17 15
e Productos mas consumidos: leches enteras en polvo 400 9,38 10,02 10
y UHT (entera, semidesnatada y desnatada), suero 1 300 7,36
de leche en polvo, leche evaporada entera, leche sin 1,4, 419
azucar, leche condensada azucarada, cremas para 265 312 321 5
C es . . . . . 100 45 46 46 46
té, formulas infantiles, bebidas lacteas aromatizadas,
I 0 e
yogures, helados y quesos. o NN I 0
) ) 2018 2019 2020 2021
e Importaciones totales por ~US$S 131 millones
(2021), ~67% corresponden a leches en polvo. W Producci6n Importacion Consumo
Mercado que depende casi en su totalidad de las . i . . .
importaciones de materia prima, leche (en polvo) y Importaciones de leche y productos lacteos Mercados de origen de las importaciones
’ . . .
(en USS millones - 2021 - datos espejo) (en USS millones - 2021)
~60% de las importaciones tienen como mercado
de origen a los paises de la UE. Leche en polvo 88,0 Unién Europea Uss 76,8

59%

e Arancel aplicado a las importaciones de leche en

polvo: UE, 4,45%; UEMOA ,0% y el resto 8,1%. Leche sin concentrary 131 USS 17,5

sin adicion de azlcar Nueva Zelandia
13%

Lactosuero I 11,7 USsS 10,4
Arabia Saudita ’
8%

Manteca y demas

¢ Produccion local muy baja y de mala calidad, con
perspectivas de continuar asi en los préoximos afos
(solo satisface el 20% de las necesidades del
mercado). La produccidn viene creciendo a una tasa
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anual promedio de 1% mientras que el consumo lo materias grasas 8> USsS 6,1
hace al 16% y las importaciones al 12%. Reino Unido cop
. . Suero de manteca, ?
* Es un mercado orientado a la clase media-alta de leche cuajada, yogur.. [ >*
las .areas de Accré,. Tema y Kumasi, por ser las de Estados Unidos US:;,S
mejor poder adquisitivo. Quesos y requesén || 4.3 o
| e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e = e e e e e = e e = = - — - a
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Alimentos y productos agropecuarios: vinos

El consumo e importaciones de vinos vienen creciendo en los ultimos afios, existe un nicho de vinos premium que es
demandado por el segmento de consumidores pertenecientes a las clases medias y altas.

o ; o ; o _d_ - _I; _bjd_ o _I_ _r:_l _______ : Produccién, importacion y consumo de bebidas alcohdlicas
mportaciones de bebidas alcohdlicas por S Ly . . L
| P . . por-, (produccion e importacion en miles de Tn — consumo en litros per capita anuales)
| ~USS 166 millones, 20% corresponden a vinos. :
| Es un mercado pequefio pero en rdpido ! m2019 ©2020 =2021
| 9 crecimiento (entre 2022-2026 el consumo :
: crecera a una tasa anual promedio de 4,3%). I - o o o o
I > o VW N ® L = o o
! . . . 8?0 0o S oSS NOQ 00 BV o o o0
i+ Se importa la totalidad de los vinos de uva (la , @ 30 928 @ 2 23R 3353333 9N 33
1 .z . ,
I produccion local no se adapta al clima y estd poco | c - o = - - o - - 5
| N N N N N N
. desarrollada por su costo). | 2 2 € 2 S E 2 3 £
! i 5 e 2 5 g 2 5 bt 2
.+ El consumo de vino y otras bebidas alcohélicas ! 3 g 8 3 S ] 3 S 8
! (licores y cervezas) se da en eventos sociales; los ! ~ E ~ £ ~ E
: sectores urbanos, los viajeros de negocios y turistas : Cerveza | Otras bebidas alcohdlicas Vino
! estan impulsando el crecimiento del consumo. Los |
| consumidores estan pasando gradualmente del : Principales bebidas alcohdlicas importadas Importaciones de vmo._prlncmales
i consumo de cerveza al vino, ya que en general, el vino | (en US$ millones — 2021 — datos espejo) mercados de origen
1 . . , i — — i
| se percibe como una bebida mas saludable. | (en USS millones — 2021 - datos espejo)
1 | i
. . Vino en botella _ o
.+ El consumo anual de vino ronda ~11,7 millones de : 214 Espafia _ 8,2
| litros (consumo anual per capita estimado en 0,7 ! Whisky 16
| litros); el consumo mas frecuente se da en la banda 1 Togo 48
|
! etaria de 25 a 49 afios. I Cerveza de malta - 13,8
| | Sudéfrica - 2,9
: e Segmentos del mercado de costo medio a bajo: la | Vino espumante 11,2
I demanda de vino, licores y cerveza es sensible al | Francia 2
| . . s e H
I precio, sabor y mayor contenido alcohdlico y, no | Sidra - 7,3
| necesariamente, por la calidad del producto. ' ) i Italia I 0,7
| . I Aguardiente de vino 6,9
, Consumo creciente entre los sectores urbanos de !
: clase media y alta de vinos y licores de alta gama : Giny ginebra - 6,3 Estados Unidos 0,6
: (vinos tintos secos y los dulces). El vino espumoso es |
.z . | . .
! una opcién popular entre los consumidores de alto | Licores 5 Argentina l 0,4
. ~ s . |
: nivel como sefial de estatus o éxito. I Vermut l 14
———————————————————————————————————————— ' ’ ARANCELES: UEMOA: 0% - Resto: 20%
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Agronegocios - Oportunidades

El mercado ghanés presenta oportunidades en el area de agronegocios a través de la provision de insumos, bienes y
servicios que pueden ser atendidos con nuestra oferta exportable.

AGRICULTURA

* Insumos y tecnologias para la agricultura (genética vegetal, principalmente maiz).

e Transferencia de tecnologia para el sector maicero.

* Asistencia para multiplicacion de semillas (maiz).

* Maquinaria agricola usada (cosechadoras de maiz entre otras).

* Asistencia para la creacién de un centro de maquinaria agricola (para productores de maiz).

* Insumos para cultivos de hortalizas bajo techo.

e Adquisicién de maquinaria agricola para cultivo y cosecha de arroz, maiz, caia de azlcar, mandioca, mani.

e Agricultura digital: incorporacion de tecnologias innovadoras de control remoto (cartografia, seguimiento de plantaciones,
gestidon remota de intervenciones en cultivos).

* Poscosecha: manejo, almacenamiento, trazabilidad y seguridad alimentaria para maiz y frutas; transferencia de tecnologias
para la produccién de harina de maiz y otros derivados.

\ GANADERIA

* Insumos y tecnologias para la ganaderia.

4v ¢ e Transferencia de know-how y equipamiento para la cria de cerdos incluida la organizacidon del sector; construccion de
instalaciones ganaderas para la cria de cerdos.

* Materias primas y aditivos para alimentacidon animal.
* Transferencia de tecnologia en acuicultura.

* Sanidad animal: cria de ganado sin uso de antibidticos; capacitacion de recursos humanos en veterinaria (acuicultura y
avicultura).

* Construccién de instalaciones de procesamiento y cdmaras frigorificas.

Direccién Nacional
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Agronegocios — Maquinaria y equipamiento agricolas

Las necesidades de mejora en la produccion y productividad agricola abren oportunidades comerciales para nuestra

oferta exportable en maquinaria y tecnologias agricolas.

Importaciones de maquinaria agricola por
~USS 64 millones, de los cuales el 51% se
o concentra en tractores y sistemas de riego.

Importacidn de maquinaria agricola, por tipo
(en USS millones — 2021 — datos espejo)

: 1
| |
| |
| |
' I
: |
| . . i Tractores
i * Demanda de mecanizaciéon impulsada por la necesidad :
| de cerrar la brecha de rendimiento que prevalece en el |
, . . o . |
| sector agricola y mejorar la eficiencia laboral dados los | _ .
: niveles existentes de produccién manual. : Sistemasy equipos 157
| I para riego !
Lo Entre 8% y 16% de la superficie cultivable de Ghana se |
| explota con mecanizacién agricola, por lo que existe |
| . .. . . .
i margen para la incorporacién de mas equipamiento y | Maquinaria 114 .. .
: tecnologia. ! p/cosechar-trillar ! Impor(taaonsde tractores, pc):r tipo
! en USS millones —2021
| * Esun mercado que presenta dos modelos de desarrollo :
| en mecanizacion agricola: uno liderado por el estado : Maquinaria _
: como importador de tractores y otro por el sector , p/preparacién suelo 9,9 50 HP-100HP
: privado (importaciéon de tractores nuevos y usados ); | agricola
: ~90% de los tractores son adquiridos en el mercado | o Motocultores 2
| privado; 10% de las compras se realizan a través de ! Maquinaria
1 . T
I canales gubernamentales. Existe un déficit de 23.500 ! p/l.llrlnpleza de 8,3
: tractores (~USS 550 millones); ~80% de los tractores | semillasy granos 100 HP - 175 HP . 19
| importados son de segunda mano (usados). I
" I N
. , Otra maquinaria ;
|+ Riego y otras tecnologias avanzadas: dadas las : agn’?ola 1,4 Superior a 175 HP 1,2
: caracteristicas geograficas y climaticas del pais, es un |
: mercado que demanda técnicas avanzadas de riego y | Menor a 25 HP I 1
I de tecnologias impulsada por inteligencia artificial para | Méquinasy ap
| s . Barei
I evaluar los patrones climdticos, las condiciones del ! p/ordefiareind. | 0,6
: suelo, la optimizacién de la plantacion y la salud de los ! lechera 25 HP - 50 HP 0,8
| cultivos. :

FUENTE: DNCEI en base a datos de BusinessFrance “Dynamique du secteur agro-alimentaire: diagnostic et opportunités d’affaires: Ghana”;TradeMap; MacMap;
Monitor Deloitte “Developing Agricultural Investment Opportunities in Northern Ghana: Mechanised Agricultural Services”; IFPRI.org “Agricultural mechanization in
Ghana Is specialization in agricultural mechanization a viable business model?”
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Agronegocios — Maquinaria y equipamiento agricolas

Maquinaria agricola y tractores mayormente de procedencia china, india y brasilena.

Magquinaria p/limpieza de semillas y granos UEMOA: 0% - UE: 0% - Resto: 5% India (USS 4,6) - China (USS 2,1)

Brasil (USS 5,6) - China (USS 2,9) -

. . g . N9 _ . o/ _ . 0
Magquinaria p/cosechar-trillar UEMOA: 0% - UE: 4,32% - Resto: 7,32% India (USS 1,2)
Otra maquinaria agricola UEMOA: 0% - UE: 0% - Resto: 5% China (USS 4,2) - Brasil (USS 2,4)
— L, , Brasil (USS 4,2) - India (USS$ 2,4) -
. N9 _ . o/ _ . (o)
Magquinaria p/preparacion suelo agricola UEMOA: 0% - UE: 4,64% - Resto: 7,32% China (USS 1,7)
Sistemas y equipos para riego UEMOA: 0% - UE: 0% - Resto: 5% China (USS 9,1) - Brasil (USS 2,2)
Mdaquinas y ap p/ordefiar e ind. lechera UEMOA: 0% - UE: 0% - Resto: 5% Portugal (USS 0,4)
Motocultores Brasil (USS 1,5)
Inferior a 25 HP Estados Unidos (USS 0,4)
Entre 50 HP — 100 HP UEMOA: 0% Brasil (US$ 4,3)
UE: 0%
Superior a 175 HP Resto: 5% China (US$ 0,5)
Entre 25 HP — 50 HP India (USS$ 0,2) - Pakistan (USS 0,1)
Entre 100 HP — 175 HP Alemania ($0,8) - Bélgica (USS 0,5)

Direccion Nacional
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Agronegocios — Maquinaria y equipamiento para la industria alimentaria

Importaciones por valor ~US$ 52 millones, principalmente provenientes de China y paises de la UE.

Importaciéon de maquinaria para la industria
alimentaria, por tipo
(en USS millones -2021)

Pasteurizadoras Bélgica (USS 4,2) - China (USS 2,6)
Otras magq. p/ fabricacién ind. de alimentos . .
, N . Maquinas. p/ ind. panadera, pasteleray Italia (USS 4,4) — Alemania (USS 2,3)
Otras maq p/prep o fabric ind alimentos o 10.7 pastas
bebidas ' Partes de otras maquinas Paises Bajos (USS 4,5) - Italia (USS 1,3)
Partes otras maq p/prep o fabric ind _ 105 Maquinas p/ind. de chocolate y cacao Turkiye (USS 2,3) - Espafia (USS 1,3)
alimentos o bebidas ! .
Maquinas p/ind. frutihorticola China (USS 1,8)
Maqyy ap p/par_1ader|'.a,_ pasteleria, pastas 8,1 Maquinas p/ind. carnica China (USS 0,3)
alimenticias ...
Maquinas p/ind. cervecera Bélgica (USS 1,1)
Maq vy ap tipo industrial p/confiteria, elab
cacao, fabric chocolate
Méaq y ap p/prep ind frutos u hortalizas 2,2 Pasteurizadoras UEMOA y UE: 0% - Resto: 10%
Otras magq. p/ fabricacion ind. de alimentos
M4agq y ap p/ind cervecera - 1,8 o bebidas
Maquinas. p/ ind. panadera, pastelera 'y
pastas
Maq ordefiar y maq y ap p/ind lechera 0,8 Partes de otras maquinas

UEMOA y UE: 0% - Resto: 5%

Maquinas p/ind. de chocolate y cacao
Maq y ap p/prep carne 0,7 P . . ,
avapp/prep l Maquinas p/ind. frutihorticola

Maquinas p/ind. carnica
Maq p/ind azucarera 0,1

Maquinas p/ind. cervecera

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTE: DNCEI en base a datos de TradeMap, WITS y Netherlands Enterprise Agency “Ghana Food Manufacturing Study”



Agronegocios — Maquinaria y equipamiento para la industria alimentaria

Es un mercado cuya industria opera por debajo de su capacidad de produccion y que demanda la incorporacion de
tecnologias mas eficientes en la produccién de alimentos.

Mercado en rapido crecimiento (mayor demanda de alimentos procesados), pero con un sector industrial que
necesita incorporar nuevas tecnologias para atender esa demanda. Desde el Estado se estan generando estructuras
de incentivos para que las industrias agroprocesadoras implementen tecnologias de procesamiento que garanticen
la calidad alimentaria.

La industria de procesamiento local representa entre 20%-30% de los alimentos procesados en el mercado. Se
espera que los bienes de consumo envasados crezcan a una tasa anual promedio de 16% en los proximos aios; esto
implicara la ampliacion y modernizacion de la industria alimentaria local con incorporacion de equipamiento y
tecnologia, que significaran oportunidades para nuestra oferta exportable. Es un sector aun dominado por
jugadores de pequeina y mediana escala, pero que en los ultimos afos viene creciendo a una tasa promedio del 14%
(85% son microempresas).

Existen oportunidades para la exportacion de maquinaria para la elaboraciéon y envasado de comidas listas para
comer (ensaladas de frutas y verduras), principalmente extractores de jugo de frutas y verduras; batidoras;
lavadoras; cortadoras; peladoras; escaldadoras; camaras frigorificas y empaquetadoras.

Se planifica duplicar la produccidon actual de carne aviar para cubrir la demanda interna con producciéon local,
abriendo posibilidades para la provision de equipos de corte; mezcla; equipos de ablandamiento; instalacion,
mejora y expansion de mataderos; equipos de llenado; equipos de clasificacion de huevos y equipos de ahumado;
almacenamiento en frio; envasado.

Consumo promedio de pescado por persona 23 kg (promedio mundial 13 kg); solo la mitad de la demanda es
cubierta con produccién local. Las tecnologias utilizadas por el sector (pymes) estan desfasadas y representan
alrededor del 80% de lo utilizado en la produccidn. Se proyecta incrementar la produccién (tilapia) para lo cual la
industria demandara equipos de eviscerado; equipos para ahumado; unidades de secado, envasado y
almacenamiento en frio para garantizar la calidad y el volumen de produccién.

FUENTE: DNCEI en base a datos de “Ghana food processing technology & logistics market survey and business potentials for German companies along the value chain” y
. » ) Netherlands Enterprise Agency “Ghana Food Manufacturing Study” y ECONSTOR United Nations University Working Paper “The agro-processing industry and its potential for
( I I Direccion Nacional structural transformation of the Ghanaian economy”; “Food Processing Equipment/Packaging: Market Analysis for Business Opportunities” IFPRI Policy Note 11 “Ghana

Centro d_e Economia Strategy Support Program. Food processing in Ghana: trends, constraints and opportunities” y Republic of Ghana “Medium Term Agriculture Sector Investment Plan
Internacional (METASIP)”



Productos farmacéuticos

Fuerte presencia de la UE (Francia) en el mercado, con crecimiento de las importaciones desde Estados Unidos. Su

crecimiento estara impulsado por el gasto farmacéutico derivado de la atencion medical universal.

Principales productos farmacéuticos importados

(USS en millones - 2021)

Medicamentos preparados para
usos terapéuticos

Vacunas para medicina humana

Medicamentos c/estreptomicinas
o derivados

Medicamentos c/antibidticos
dosificados

Medicamentos c/provitaminas,
vitaminas

Medicamentos c/principios
activos: antimalaricos

Medicamentos c/hormonas o
esteroides sin antibidticos

Preparaciones anticonceptivas a
base de hormonas

Productos inmunolégicos
dosificados

Antisueros y otras fracciones de
la sangre

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional

153

T

19

I15

12

I 6 Reino Unido
5

EE.UU.

Suiza

FUENTE: DNCEI en base a datos de TradeMap ; MacMap; de UNAIDS “Country Profiles: an introduction to local pharmaceutical production opportunities in Africa”

Principales mercados de origen de
las importaciones
I 9 (USS en millones)

43

I

17

Importaciones por ~US$ 466 millones. Es un mercado
cuyo perfil demografico y epidemioldgico marcara las

oportunidades de  acceso para productos
.) farmacéuticos, especialmente para enfermedades no
transmisibles (ENT). Crecimiento proyectado a una
tasa anual de 9,8% (valuacion del mercado en
USS 940 millones en 2025).

Mercado dependiente de las importaciones (70% de sus
necesidades) con proyeccidon de crecimiento a una tasa anual de
3,5% (2025).

Sirve como centro regional para la distribucion de productos
farmacéuticos a mdas de 300 millones de personas de la Comunidad
Econdmica de los Estados de Africa Occidental (ECOWAS).

Produccién local muy limitada (mayoritariamente genéricos); el
sector publico es el mayor comprador de productos farmacéuticos.
Farmacéuticas locales avanzan con la obtencién de calificaciones y
certificaciones de buenas prdcticas, oportunidades para el
mejoramiento de la infraestructura de las empresas.

Mercado que brinda incentivos para la importacion de API,
excipientes y maquinaria para la producciéon; aunque con
prohibicion de importacién de productos como la ampicilina,
tetracina, clordiazepdxido, indometacina, paracetamol, aspirina y
diazepam.

Demanda insatisfecha de productos farmacéuticos para atender
malaria, infecciones de las vias respiratorias superiores e inferiores,
VIH/SIDA, enfermedad diarreica. Las mayores oportunidades se
presentan en antipalidicos y medicamentos para enfermedades
cardiovasculares.

Virginia Economic Development Partnership “Industry report Africa healthcare/life sciences”; Pharmexcil “Regulatory and market profile of Ghana”
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