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HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Datos basicos de comercio y mercado

Exportaciones: USS 220 millones
Importaciones: USS 7,8 millones

‘% Importaciones (mundo): USS 578.600 millones
) Participacion argentina: 0,03%

POBLACION
' 7,5 millones (2019)

i

PIB per capita
USS 49.000 (2019). Puesto 25 a nivel mundial

INGRESOS
47% la poblacidon con ingresos anuales > USS 35.000

CONSUMO INTERNO
2/3 del PIB

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de austrade.gov.au
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HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Acceso al mercado

EL MERCADO HONGKONES REPRESENTA OPORTUNIDADES...

PUNTOS QUE HAY QUE TENER EN CONSIDERACION...

* Mercado importante de alto valor para todo tipo de productos alimenticios.
e Elevado nivel de conciencia del consumidor sobre las cuestiones de salud que impactan en la eleccion y el consumo de alimentos.

* Latendencia clave en todos los alimentos se relaciona con su seguridad y su calidad. El consumidor se enfoca en identificar alimentos de
calidad, seguros, confiables, limpios y ecoldgicos.

e El precio del producto no siempre es el factor mas importante para la compra de alimentos y bebidas.

* Los productos alimenticios occidentales gozan de excelente reputacion ya que son vistos como de alta calidad y seguridad.
e Puerta de ingreso para nuestros productos hacia China continental (sur de China), Macao y otros paises del sudeste asidtico.
* Mercado que atrae a mas de 40 millones de turistas chinos continentales al afio.

PERO PARA DETERMINADOS PRODUCTOS...

=

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Acceso al mercado

¢ CUALES SON?

.\ e Hong Kong es una region administrativa especial de la Republica Popular China. Aplica un régimen de certificacidon
independiente con normas técnicas propias y sin disposiciones, como el reconocimiento mutuo con China.
I * Elevados requisitos sobre etiquetado y estandares de residuos.

* Importacion de alimentos y bebidas sujetas al control de varias leyes locales y regulaciones sobre colorantes, edulcorantes,
presencia de metales, conservantes y residuos de pesticidas.

e La competencia no se da en los aranceles de importacion. Nuestros principales competidores (China, Australia, Nueva Zelandia
y los paises de la ASEAN) cuentan con la ventaja de menores costos de flete por su cercania a Hong Kong.

* Muchos supermercados cobran tarifas de asignacion durante un periodo de prueba para nuevos productos, asi como otros
términos: 1) descuentos de promocién (nUmero de promociones de descuento ofrecidas cada afio); 2) descuento fijo por afio
gue un proveedor paga a la cadena minorista en funcidn de la facturacién anual); 3) subsidio de distribuciéon que cobran los
supermercados por distribuir los productos de su almacén a sus sucursales; 4) descuentos de incentivos (porcentaje de la
facturacion reembolsado al supermercado cuando las ventas superen un monto acordado). Como referencia general, alrededor
del 15% de la facturacion se devuelve a los grandes supermercados y el 8% a los mas pequefios.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Datos basicos de comercio y mercado

CEI

Importacion de productos alimenticios para consumo: USS 19.500 millones

PRODUCCION DE ALIMENTOS
5% de produccion local. Alta dependencia de la importacién de
alimentos (95%).

SEGURIDAD DE LOS ALIMENTOS

Es una consideracidén de suma importancia, lo que impulsa la demanda
de alimentos de calidad prémium, organicos, naturales y con
trazabilidad.

PRINCIPALES COMPETIDORES
China — Brasil — Estados Unidos — Australia — Nueva Zelandia — Tailandia
— Francia — Paises Bajos — Japon.

HUB REGIONAL
Mercado muy dinamico que también es un hub para la distribucion de
productos hacia China y otros paises asiaticos.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Principales productos alimenticios importados

Carne y despojos comestibles

Frutas y frutos comestibles

Pescados, crustaceos y moluscos

Bebidas alcohdlicas

Leche y productos lacteos

Preparaciones alimenticias
diversas

Preparaciones de carne y
pescado

Prep. a base de cereales, harina...

Hortalizas

Preparaciones de hortalizas y
frutas

(en millones de USS - 2019)

5.406

4.571

3.000

2.855

2.313

1.549

1.115

1.000

| BE
B seo

Fuente: DNCEI en base a datos de austrade.gov.au; FAS-USDA y TradeMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Datos basicos de comercio y mercado

Principales paises exportadores de productos agricolas Distribucidon del mercado de importacién de productos agricolas
y alimenticios a Hong Kong y alimenticios
(en millones de USS - 2019) (por pais—en % - 2019)
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, USS 144 millones
L o
Direcciéon Nacional 0,7%
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA y TradeMap




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Drivers del consumo

Poblacion, economia e ingresos en crecimiento que impulsan cada vez mas la demanda de alimentos importados. Mercado
dependiente de la importacion de algunos productos por agotamiento de recursos (pescados y mariscos).

Mayor cantidad de hogares con doble ingreso econédmico que impulsa la demanda de alimentos listos para cocinar/comer.

Mercado maduro y sofisticado con fuerte demanda de productos gourmet.
Consumidor que constantemente esta buscando nuevos productos alimenticios de alta calidad.
Consumidores dispuestos a pagar mas por productos con valor agregado, aumento de la demanda de alimentos de mayor precio.

La campafia EatSmart lanzada por el Departamento de Salud dio un fuerte impulso al consumo de alimentos envasados y naturales
de calidad prémium.

Las cuestiones que hacen a la seguridad de los alimentos impulsan fuertemente la demanda de alimentos congelados. El
consumidor los considera mas higiénicos y practicos.

El crecimiento del turismo esta impulsando la demanda de productos alimenticios prémium occidentales en hoteles, restaurantes y
cadenas de comidas rapidas.

En 2019, recibio la visita de 56 millones de turistas.

Hong Kong es un gran shopping mall para los chinos continentales, que viajan hasta ahi para hacerse de productos prémium a
menor precio.

Direcciéon Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA; Flanders Investment and Trade Market Survey Hong Kong; Hong Kong Tourism Board; Canada Market Opportunity Report Hong Kong



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Drivers del consumo

GASTO MENSUAL DE CONSUMO - PRINCIPALES ALIMENTOS

Gasto mensual promedio .
m (por hogar - en US$) % del total

Total mensual : USS 974 Total mensual: 27,3%
Comidas fuera del hogar USS 638 17,9%
Carne de cerdo USS 39 1,1%
Verduras frescas USS 38 1,1%
Pescado salado USS 29 0,8%
Productos de panaderia USS 25 0,7%
Frutas frescas USS 25 0,7%
Otros alimentos USS 25 0,7%
Pescados procesados UsSsS 18 0,5%
Carnes congeladas USS 15 0,4%
Productos lacteos UsS 13 0,4%
Pescado fresco uUssS 12 0,4%
Carne aviar UssS 12 0,4%
Carne vacuna uUss 8 0,2%
Carne enlatada uss 2 0,1%

Direccion Nacional
Centro de Economia . ONCE en b g g :
InternaCionaI uente: en base a datos de austrade.com.au



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Drivers del consumo

Proyeccion gasto anual consumo de alimentos
(en millones de USS - 2019/23)

o/o
e’
30.500

37.500

2019 2023

Proyeccidn gasto anual per capita consumo de alimentos
(en USS - 2019/23)

4.883

4.074

2019 2023

El envejecimiento de la poblacion no impulsara el crecimiento del consumo en volumen. El crecimiento estara impulsado por el gasto (en valor)

debido a mejores ingresos que se destinaran al consumo de alimentos de primera calidad.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Fuente: DNCEI en base a datos de fitchsolutions.com



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Carnes

Distribucién del consumo de carnes en Hong Kong

t. - (y V' .
(por tipo —en %) Consumo anual per capita de carnes en Hong Kong

(por tipo — en kg)

Carne aviar P .
escados y mariscos 71,2
22% \ Pescados y mariscos y !
28% .
Carne porcina 67,1
Carne bovina 57,1
Carne aviar 54,8

Fuente: DNCEI en base a datos de rotecna.com y channelnewasia.com

El consumo de carnes y pescados continuara
dominando el escenario del gasto en alimentos hasta
2023.

C , , .
arne vacuna El consumo de carne (bovina, porcina y aviar)

3%

representa el mayor gasto en alimentos. En 2023,
representara el 27% del gasto total.

Hasta 2023, el gasto en carnes crecera a una TACC de

\ 6,1%.
Carne porcina

27%

Direccion Nacional
Centro de Economia , )

. Fuente: DNCEI en base a datos de fitchsolutions.com
Internacional




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Carne aviar

* En términos de preferencias, la carne aviar representa casi la mitad del gasto total
gue realizan los consumidores en carnes.

* El pollo no solo es una carne simple y rdpida de preparar, es un ingrediente
comun en las comidas listas para comer y en alimentos congelados.

* El predominio del consumo de carne aviar se debe a que es mas accesible, menos
costosa y con mayor disponibilidad en el mercado.

* Las importaciones desde Brasil y Estados Unidos son reexportadas en su mayoria
a China continental, mientras que las de Tailandia se consumen en Hong Kong.

Distribucion del gasto anual en consumo de carne
(por tipo — en millones de USS)

3.455

1.779

1.186

Carne aviar Carne bovina Carne porcina

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Importacion de carne aviar
(por tipo — en millones de USS - 2019)

Pollos sin trocear, frescos o refrig. - 172,3

Gansos frescos o refrig. sin trocear I 27,8
Carne de pato cong. y despojos comest. I 27,1
Patos frescos o refrig. sin trocear I 26,3

Pollos sin trocear congelados I 25,0

Trozos y despojos comest. pavo cong. I 16,9

Trozos y despojos comest. pollo frescos o

. 14,2
refrig.

Gansos cong. y despojos comest. 13,4

Patos congelados sin trocear | 6,0

Fuente: DNCEI en base a datos de fitcholutions.com y TradeMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Posicionamiento de la competencia — Carne aviar

Importacion de trozos y despojos comestibles de pollo congelados
(por pais — en millones de USS - 2019)

China
Polonia
Tailandia
Reino Unido
Francia
Turquia

Paises Bajos

Japén

PRINCIPALES ORIGENES
ESTADOS UNIDOS (36%) — BRASIL (32%) — CHINA (14%)

ARANCELES TROZOS Y DESPOJOS COMEST. POLLO CONG.
(0207.14)
Direccion Nacional
C E I Centro de Economia
Internacional

Importacion de pollos sin trocear frescos o refrigerados

(por pais — en millones de USS - 2019)

Reino Unido | 1,0
Nueva Zelandia | 0,9
Francia 0,4

Australia | 0,4

PRINCIPALES ORIGENES
CHINA (98%)

ARANCELES POLLOS S/TROCEAR FRESCOS O REFRIG. (0207.11)
0% (NMF)

Fuente: DNCEI en base a datos de TradeMap y MacMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Carne porcina

Elevada dependencia de la importacion.

La carne de cerdo fresca es la opcion mas econdmica
(por precio) para el consumidor. Pero otros factores,
como la practicidad estan impulsando las compras de
carne refrigerada en los supermercados.

Tres formas principales de consumo: refrigerada o

El 70% del consumo es de carne refrigerada o congelada.

Estacionalidad del consumo. Otono e invierno son las
estaciones de mayor consumo.

A futuro se espera que las importaciones contintden
creciendo impulsadas por la demanda local.

La tendencia también marcara una mayor demanda de
carne porcina prémium para abastecer la demanda de
hoteles, restaurantes y sectores de mayores ingresos
econdmicos.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Importacion de carne porcina
(por tipo — en millones de USS - 2019)

Carne cong. (exc. canales o medias canales)

Congelada' deSpOJOS comestibles y conservas. Carne fresca o refrig. (exc. canales o medias canales)

Canales o medias canales cong.

Piernas, paletas, y sus trozos s/deshuesar cong.

Piernas, paletas y sus trozos s/deshuesar frescos o
refrig.

Canales o medias canales frescos o refrig.

447,9

60,0

55,5

20,7

5,9

Fuente: DNCEI en base a datos de rotecna.com y TradeMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Posicionamiento de la competencia — Carne porcina

L

Importacion de carne porcina congelada
(por pais — en millones de USS - 2019)

Estados Unidos - 24,6
Espafia - 19,8
Polonia [l 16,8

Canada l 6,4
Japon I 6,1
Alemania I 5,9

Bélgica I 4,5

PRINCIPALES ORIGENES
BRASIL (45%) — CHINA (19%) — PAISES BAJOS (11%)

ARANCELES CARNE PORCINA CONGELADA (0203.29)

0% (NMF)
Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Importacion de carne porcina fresca o refrigerada
(por pais — en millones de USS - 2019)

China

raiencia - [ 1.1
Australia - 4,7
Canadd - 3,4

Espaifa . 1,6

Estados Unidos . 1,1
Paises Bajos l 1,0
Reino Unido I 0,7

Japon I 0,5

Italia | 0,2

PRINCIPALES ORIGENES
CHINA (54%) — TAILANDIA (24%) — AUSTRALIA (8%)

ARANCELES CARNE PORCINA FRESCA O REFRIGERADA (0203.19)
0% (NMF)

Fuente: DNCEI en base a datos de TradeMap y MacMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Carne vacuna 1 I '

Importacion de carne vacuna

Alta demanda de carnes prémium que se destinan _ _
(por tipo — en millones de USS - 2019)

principalmente a las cadena de hiper y supermercados y a
los servicios de comida (restaurantes y hoteles) de alta
gama.

. . Carne deshuesad lad 1.400
Elevada competencia entre los principales productores de arne deshtiesada congelada

carne por el interés que representa el mercado de Hong
Kong.

Mercado atractivo para carnes prémium por la cantidad de

turistas que visitan la ciudad y los altos ingresos de sus Trozos de carne s/deshuesar congelados

habitantes, que estan abiertos a los productos (exc.canales..) 236
occidentales.
El crecimiento de los servicios de comida de estilo
occidental, japonés y coreano estan impulsando Ila
demanda de carne vacuna.
Carne deshuesada fresca o refrigerada 163,9

El etiguetado con el pais de origen de la carne no es
obligatorio, pero el consumidor esta demandando cada vez
mas que se incluya esta informacion.

Trozos de carne s/deshuesar frescos o
refrigerados (exc.canales..)

Direcciéon Nacional
Centro de Economia
Internacional FUENTES: DNCEI en base a datos de mla.com.auy TradeMap

10,3




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Posicionamiento de la competencia — Carne vacuna “ I '

Importacion de carne deshuesada congelada Importacion de trozos de carne s/deshuesar congelados
(por pais — en millones de USS$ - 2019) (por pais — en millones de US$ - 2019)
Canadd - 61,5 Reino Unido _ 34,9
México . 30,1 Irlanda _ 28,8
china [ 21,0 Brasil [ 03
Reino Unido I 15,7 Polonia . 31
Nueva Zelandia I 13,3 Alemania l 2,9
Japén I 12,7 Paises Bajos l 2,8
Australia I 12,3 México I 2,2
Irlanda I 8,5 Australia I 1,8

PRINCIPALES ORIGENES
ESTADOS UNIDOS (37%) — CANADA (21%) — REINO UNIDO (15%)

PRINCIPALES ORIGENES
BRASIL (47%) — ESTADOS UNIDOS (38%) — CANADA (4%)

ARANCELES CARNE DESHUESADA CONGELADA (0202.30)
0% (NMF)

Direccion Nacional
Centro de Economia . ONCE en b datos de Tradenan v Mac
Internacional uente: en base a datos de TradeMap y MacMap

ARANCELES TROZOS DE CARNE S/DESHUESAR CONG. (0202.20)
0% (NMF)




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Pescados y mariscos

El consumo per cédpita supera los 70 kg anuales, casi el
cuadruple del promedio mundial.

Hasta 2023, se prevé un gasto menor en el consumo de
pescados y mariscos comparado con 2019, que pasé del
18,9% al 13%.

Caida en el consumo de pescados y mariscos como
consecuencia de la contaminacién y sobrepesca, que
impulsaron la importacién del producto y su precio.

El 95% de los pescados y mariscos que se consumen son
importados. Entre 30% y 40% de las importaciones son
reexportadas a China continental, Macao y Taiwan.

Los desperdicios comestibles de pescado son muy
populares, lo cual ofrece oportunidades para productos que
no se consumen en nuestro pais.

En los supermercados (23% de la comercializacién de
pescados y mariscos) predomina la venta de caballa,
salmdn, bacalao y pescados fileteados.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Importacion de pescados y mariscos
(por tipo — en millones de USS - 2019)

Crustdceos frescos, refrigerados, congelados, secos,

salados... 645,2

Moluscos, aptos para el consumo humano 612,3

Pescado comestible seco, salado, ahumado ... 449,5

Peces vivos

319,6

Pescado comestible fresco o refrigerado (exc. filetes
277,4
)
Invertebrados acudticos, excepto los crustaceos y _ 275.0
moluscos !
Pescado comestible, congelado (exc. filetes ) _ 270,5

Filetes y demas carne de pescado, incl. picada,

frescos, refrigerados o congelados 150,8

Fuente: DNCEI en base a datos de foodexport.org; fitchsolutions.com y TradeMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo \'4
Posicionamiento de la competencia — Pescados y mariscos ,‘

Importacion de cabezas de pescados y colas ahumados, salados... Importacion de camarones y langostinos congelados
(por pais — en millones de USS - 2019) (por pais — en millones de USS - 2019)

Myanmar - 14,7

Brasil | 65,1
Tanzania [ 56,5
Uganda [N 54,7

india I 29,9 incia [ 124
china I ;5 Indonesia - 8,6
Guyana [ 14,° Tailandia - 8,5
Vietnam |G 12,4 Malasia - 8,5
Suriname [N 4,9 australia [ 6.8
Tailandia [ 4,5 Japén . 5,8
Togo M 44 Argentina ] 2,7

PRINCIPALES ORIGENES PRINCIPALES ORIGENES
BRASIL (47%) — ESTADOS UNIDOS (38%) — CANADA (4%) CHINA (48%) — VIETNAM (26%) — MYANMAR (5%)

ARANCELES CABEZAS DE PESCADO Y COLAS (0305.72) ARANCELES TROZOS DE CAMARONES Y LANGOSTINOS CONG. (0306.17)
0% (NMF) 0% (NMF)

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de TradeMap y MacMap




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Vinos ?

Mercado dinamico, tanto para el consumo interno como para . . .
v Distribucion del consumo de bebidas alcohodlicas
la reexportacion. (en %)

Preferencia por el vino tinto (cabernet, merlot y shiraz), Otras
aunque el vino blanco esta ganando mercado. El vino 1%
espumante es mas preferido por las mujeres.

Alrededor del 37% de los vinos son reexportados a China
continental, Macao, Taiwan y Vietnam.

Bebidas epirituosas

El consumidor conoce cada vez mas sobre vinos y las nuevas o

tendencias en bebidas alcohdlicas. Los vinos biodindmicos,
naturales, veganos y organicos estan ganando presencia en el
mercado.

Cerveza

52%

III

Los vinos del “viejo mundo” dominan el mercado, pero los
vinos del “nuevo mundo” estan ganando popularidad ya que
son mas faciles de consumir, principalmente entre los mas
jovenes.

El gasto promedio anual per capita es de USS 640.

Direccién Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA; austrade.gov.au; wine.gov.hk y mersuollo.com



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Vinos ?
Distribucidn venta de vino tinto importado Distribucidn venta de vino blanco importado
(por rango de precios —en % - 2018) (por rango de precios —en % - 2018)

wssce vss <2 || T -+ s de USS 34 &%
De USS 25,6 a US$ 42,9 6,5% De USS 25,6 a USS 34 11,2%
De USS 22,4 a USS 25,6 13,3% De USS$ 22,4 a US$ 25,6 20,5%

De US$ 17,3 a USS$ 22,4 25,6% De US$ 17,3 a USS$ 22,4 [VALOR]%

De USS$ 8,3 aUS$ 17,3 29,2% De USS$ 8,3 a USS$ 17,3 30,1%

Menos de USS 8,3

11,8% Menos de USS 8 7,2%

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA; austrade.gov.au y wine.gov.hk



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Vinos ?

Importacion de bebidas alcohdlicas Reexportacion de vinos
(por tipo — en millones de USS - 2019) (por pais de origen del producto —en % - 2019)

Aguardiente de vino o de orujo de uvas - 220,2

61%

Cerveza de malta - 118,5
whisky [ 1104
Vino espumoso . 63,0
Las demas bebidas fermentadas (sidra...) l 53,7 Espafia _ 25%
Licores I 24,2 Resto de los paises _ 14%
Vodka ‘ 5,2 Estados Unidos - 11%
Gin y ginebra ‘ 4,6
Nueva Zelandia - [VALOR]%

Vino de uva >2 Itsinferioroiguala10lts @ 2,6

Alemania 4%

Vino de uva a granel 2,2

Reino Unido . 3%
Ron y otros prod. cafia de azucar destilados.... 1,7

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA; austrade.gov.au y wine.gov.hk




HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Posicionamiento de la competencia — Vinos

Francia

Reino Unido
Estados Unidos
Australia

China

Italia

Singapur

Suiza

Alemania

Chile

Espana

Importacion de vino en botella
(por pais — en millones de USS - 2019)

N, <258
I 172,
I 212
I < s

B so:

| PEE

Bl e

B 20

|

B 3

B 2

PRINCIPALES ORIGENES
FRANCIA (40%) — REINO UNIDO (16%) — ESTADOS UNIDOS (12%)

ARANCELES VINO EN BOTELLA (2204.21)
0% (NMF)

Francia
Singapur

Paises Bajos
Reino Unido
Estados Unidos
Italia

Turquia
Alemania

Suiza

Australia

Espaina

Importacion de vino espumante

(por pais — en millones de USS - 2019)

T s
I, 18
D 46

W e

D A

2

N o7

P o6

Hos

Hos

los

PRINCIPALES ORIGENES

FRANCIA (41%) — SINGAPUR (21%) — PAISES BAJOS (7%)

CEI

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

ARANCELES VINO ESPUMANTE (2204.10)
0% (NMF)

Fuente: DNCEI en base a datos de TradeMap y MacMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Lacteos

Es una de las categorias que mas crecera su participacion en
el gasto total de alimentos.

El consumidor demanda productos lacteos mas sofisticados.

Este crecimiento esta dado por la diversificacion de la dieta
mas alla del consumo de carnes y pescado.

La TACC hasta 2023 serd de 6,4%.

El gasto anual proyectado hacia 2023 para el consumo de
lacteos sera de USS 2.400 millones.

Gasto mensual (por hogar) en productos lacteos:
USS 13 (0,4% del total)

Las compaiias abastecen el mercado de leche fresca, que es
procesada localmente pero con el insumo importado desde
China.

Direccion Nacional
Centro de Economia
Internacional

Importacion de productos lacteos
(por producto - en millones de USS - 2019)

1542,4

120,0
93,7 60,6 48,1
- I [ ] [ ]
Leche en polvo Leche fresca Quesos y requeson Mantecas Yogures

PRINCIPALES ORIGENES

LECHE EN POLVO: PAISES BAJOS (28%) — CHINA (24%) — NUEVA ZELANDIA
(18%)

QUESOS: REINO UNIDO (17%) — AUSTRALIA (16%) — FRANCIA (14%)
MANTECAS: NUEZA ZELANDIA (46%) — AUSTRALIA (15%) — FRANCIA (15%)
YOGURES: CHINA (32%) — SUIZA (12%)

Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA; austrade.gov.au; fitchsolutions.com y TradeMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo
Oportunidades del mercado — Frutas y verduras

Mercado altamente demandante de frutas frescas de
calidad y seguridad en lo que hace al control sobre el uso de
pesticidas.

Alrededor del 61% de las frutas importadas son
reexportadas a China continental, que a su vez reexporta el
97% de las frutas importadas desde Hong Kong.

Consumidor cada vez mas interesado en frutas y verduras

con valor agregado (ensaladas preenvasadas, verduras
congeladas en rodajas, verduras cocidas envasadas al
vacio).

Demanda creciente de productos hidropdnicos, organicos y
libres de pesticidas.

Alrededor del 40% de la comercializacidon de fruta se realiza
a través de hiper y supermercados.
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CEI

Importacion de frutas
(por producto - en millones de USS - 2019)

Damascos, cerezas, duraznos frescos ...

Fresas, frambuesas frescos...

Frutos de cascara, frescos o secos, incl. sin cascara o
mondados (exc. cocos y nueces del Brasil ...)

Uvas frescas o secas
Citricos frescos o secos
Manzanas y peras frescas
Datiles, higos, anan3, paltas frescos ... - 157,8
Platanos frescos o secos I 53,7
Cocos y nueces del Brasil y marafidn frescos o secos, ... I 39,1
Melones y sandias frescos I 34,0
Damascos, ciruelas, manzanas, peras secas... I 25,8

Frutas s/cocer o cocidos en agua o vapor, congelados | 9,1

Fuente: DNCEI en base a datos de FAS-USDA; austrade.gov.au y TradeMap



HONG KONG: Perspectivas comerciales y de consumo ‘
Posicionamiento de la competencia — Frutas y verduras

Importacion de citricos Importacion de cerezas, ciruelas y duraznos Importacion de manzanas y peras
(por producto — en millones de USS - 2019) (por producto — en millones de USS - 2019) (por producto — en millones de USS - 2019)

amanes frescas _ 252‘2
Mandarinas - 62,2
Ciruelas frescas - 158,4

Limones frescos - 45,0
Peras frescas 48,5
Duraznos frescos l 733

Pomelos frescos . 28,4

PRINCIPALES ORIGENES:
CHINA (29%) —

PRINCIPALES ORIGENES: PRINCIPALES ORIGENES:
SUDAFRICA (26%) — CHILE (88%) —
ESTADOS UNIDOS (22%) — ESTADOS UNIDOS (5%) —
AUSTRALIA (20%) AUSTRALIA (3%)

NUEVA ZELANDIA (22%) —
ESTADOS UNIDOS (12%)

ARANCELES MANZANAS (0808)
0% (NMF)

ARANCELES CITRICOS (0805) ARANCELES CEREZAS (0809)
0% (NMF) 0% (NMF)

Direccion Nacional
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Internacional uente: DNCEI en base a datos de TradeMap y MacMap




La presente publicacion no necesariamente refleja la opinion del
Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y

Culto de la Argentina.
Se autoriza la reproduccion total o parcial citando fuentes.

Ministerio de Relaciones Exteriores,
Comercio Internacional y Culto

Direccién Nacional
C E I Centro de Economia 7 RepUbllca Al’gentlna

Internacional
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