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"Estavez no han venidocon tanques, han sido acompañados
por generales multimediáticos que han hecho lock out a la
información. "

Cristina Fernández de Kirchner, Presidenta de la Nación
(l de abril de 2008, Plaza de Mayo).
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"Vamos a tratarlos de la manera que trataríamos a un opo
nente. En la medida que [Fox News] lleva a cabo una guerra
contra Barack übama y la Casa Blanca, no necesitamos fin
gir que esta es la forma en que se comportan las legítimas
organizaciones de noticias."

Anita Dunn, Directora de Comunicaciones de la Casa
Blanca (en Dauid Carr, "La batalla entre la Casa Blanca y
Fox Neuis", New York Times, 17 de octubre de 2009).

Hecho el depósito que marca la ley 11.723
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seminarios en el país y el exterior. Se ha desempeñado como docente
y profesor invitado en diversos centros de estudios y universidades de
la Argentina.

Ha sido Asesor de políticas de comunicación de organizaciones so
ciales y sindicales, Secretario de Relaciones Institucionales en la Co
misión Directiva de la Unión de Trabajadores de Prensa de Buenos
Aires (Utba/1995-1998) y Congresal de la Federación Argentina de
Trabajadores de Prensa (Fatpren) (1993-1998).
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